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APRESENTACAO

“Inteligéncia artificial” e “desinformacio”
tornaram-se assuntos incontornaveis.
Além de preencherem as manchetes
e movimentar polémicas pelas redes
sociais, protagonizam transformacoes
nas dindmicas da cadeia produtiva global.
Para nds, jornalistas e pesquisadores do
Jornalismo, influenciam direta e indiretamente
em nossos problemas de vida e de pesquisa,
intensificam as possibilidades deontoldgicas
e éticas da profissdo, assim como
implicam nos processos de recepcdo
e de subjetivacdo dos publicos.

E notavel o esforco coletivo do nosso campo
em torno da compreensido sobre esses temas,
que tém sido frequentes em eventos e dossiés
de revistas académicas. Inspirados e afetados
pelas incertezas advindas da articulacdo entre
a acelerada transformacgdo tecnoldgica e a
guinada extremista da politica no Brasil e no
mundo, acertamos em encarar este desafio.
O corpo discente do PPGJOR propds
o tema “Impactos e potencialidades
do wuso da inteligéncia artificial no
combate a desinformacdo” para nortear
sua 14® Jornada Discente.

A cerimdnia de abertura contou com a
presenca da jornalista Natdlia Leal, da Agéncia
Lupa, com a mediacdo do jornalista Alexandre
Gongalves, da newsletter agenteGPT, e do
professor do PPGJOR, Rogério Christofoletti.
Para as Dboas-vindas, o pro-reitor de
Pesquisa e Inovacdo da UFSC, professor
Jacques Mick, relembrou que a instituicdo

¢ uma das pioneiras no Brasil em estudos sobre “inteligéncia
artificial”, legado que carregamos com critica e inovacdo.
Ja o professor Carlos Locatelli, coordenador do PPGJOR, pontuou a
necessidade de reacender os animos na universidade.

Natdlia explicou que a agéncia é uma plataforma de combate
a desinformacdo por meio da educacdo mididtica, do jornalismo baseado
no fact-checking (verificacdo de fatos), e do desenvolvimento de solucdes
de conteudo e de tecnologia. Gracas a mediacdo de Rogério e Alexandre,
o debate ajudou a desmistificar as dindmicas da “IA generativa’,
como também de seus outros usos.

Nas atividades preparatdérias da 14® Jornada Discente,
realizamos palestras e discutimos os resultados da pesquisa
“O que conecta os publicos ao jornalismo local: hdbitos, interesses,
sustentabilidade, engajamento e participacio em Florianépolis”.
Também votamos, em assembleia extraordinaria discente, a
mudanca da data da Jornada Discente, que passard, a partir de 2025,
a ser no primeiro semestre. Com isso, ingressantes no PPGJOR,
quecomecamosestudosnosegundosemestre,terdoumpoucomaisdetempo
para desenvolverem suas pesquisas e apresenta-las no semestre seguinte.
No encerramento do evento, realizamos uma roda de conversa, na qual
discentes que estdo com suas pesquisas mais avancadas puderam
compartilhar os desafios enfrentados.

Pudemos apresentar nossas pesquisas, dialogar com colegas,
sugerir leituras e caminhos possiveis. E neste caderno publicamos
os resumos das producdes académicas em andamento no PPGJOR.
Gostariamos de agradecer a todos/as que atuaram nas comissdes para
a realizacdo de mais uma Jornada Discente.

Boa leitura!

Rafael Mafra
Wagner Rodrigo Arratia Concha
Comissao Geral de Organizacdo da 142 Jornada Discente do PPGJOR-UFSC



PALESTRA
DE ABERTURA

Natalia Leal
(Agéncia Lupa)

Impactos e potencialidades do uso
da inteligéncia artificial no combate

a desinformagéo

22 de outubro | 19h

Mediacdo: Alexandre Gongalves (agenteGPT)
e Rogério Christofoletti

1024

MEIO AMBIENTE
E JORNALISMO LOCAL SESSAO TEMATICA

22 de outubro | 9h30 as 12h

Mediacio: Carlos Locatelli e Suelyn Luz
Local: Auditério Henrique Fontes (CCE)

Anderson José da Costa Coelho | poutorado
Amazdnia pelo fotojornalismo: narrativas imagéticas em tempos de devastagdo

Daniel Cassol | Doutorado
Estratégias de sustentabilidade em jornais baseadas em praticas de governanca

Lauriano Benazzi | poutorado
Fotojornalismo, sustentabilidade e 0 ODS n° 13 nas capas do jornalismo impresso

Lucas Santos Carmo Cabral | boutorado

Poténcias do Lugar para o Jornalismo Local como um Comum

Wagner Rodrigo Arratia Concha | poutorado
Debate midiatizado sobre responsabilidade no rompimento
da barragem em Brumadinho

TRANSFORMAGOES
NO TRABALHO JORNALISTICO SESSAO TEMZ\TICAZ

22 de outubro | 14h as 16h

Mediacio: Beatriz Marocco
Local: Auditério Henrique Fontes (CCE)

Ana Luiza Duarte | vestrado
O papel do jornalismo na visibilidade de crimes reais

Gustavo Paulo Zonta | boutorado
A autoria em projetos fotojornalisticos de longa duragdo premiados
pelo World Press Photo

Marecella Borba da Silva | mestrado
Praticas de influéncia no Instagram: Analise de trés perfis jornalisticos



JORNALISMO E TECNOLOGIAS SESSRO TEMA’TICAS
22 de outubro | 16h as 18h30

Mediacao: Raquel Longhi e Stefanie Silveira
Local: Auditério Henrique Fontes (CCE)

Francilene de Oliveira Silva | boutorado
IA Generativa: tendéncias nas pesquisas em jornalismo nos anos de 2023 e 2024

Ivone A. Santos Rocha | boutorado
A educomunicacgéo e o jornalismo aplicados no ensino basico de Portugal

Jamila Fernanda Carvalho Lima | vestrado
Slow journalism em nativos digitais: Manual e Nexo na contramdo das hard news

Laura Rayssa de Andrade Cabral | poutorado

Jornalismo Automatizado e o uso de Inteligéncia Artificial (IA) no Brasil

Mariela Cancelier | vestrado
Correspondente por acaso: uma analise de influenciadores que praticam jornalismo

COBERTURA JORNALISTICA
E IMPACTOS SOCIAIS SESSAO TEMATICAA'

23 de outubro | 9h30 as 11h30

Mediacao: Isabel Colucci e Jorge Ijuim
Local: Auditério Henrique Fontes (CCE)

Diana Mannes Koch | boutorado
Representactes de mulheres agricultoras na cobertura jornalistica

Karla Gabriela Quint | Mestrado

Imprensa: escassez de informacdes sobre a violéncia psicologica contra a mulher

Patricia Hadlich Aquino | mestrado
“Coitados” e “violentos™ Narrativas sobre pessoas em situacdo de rua em SC

Thais Araujo | boutorado
Vozes deficas: aleijando representacdes de mulheres com deficiéncia no Jornalismo

CONHECIMENTO
E TRAJETORIAS PROFISSIONAIS SESSAO TEMATICA 5

23 de outubro | 14h as 16h

Mediacio: Jessica Gustafson e Mdarcia Veiga
Local: Auditério Henrique Fontes (CCE)

Aline de Oliveira Rios | Doutorado
Mulheres jornalistas no Sul: uma andlise sobre acesso e permanéncia na profissdo

Gabriela Bregolin Grillo | Doutorado
Parametros das epistemologias feministas para a forma de conhecer do Jornalismo

Jaine Araﬁjo | Doutorado
Apontamentos sobre o perfil das jornalistas negras na regido Norte do Brasil

Leopoldo Pedro Neto | Doutorado

Jornalistas como trabalhadores de dados: precarizacéo laboral e reificacdo

CRIiTICA MUSICAL
E MiDIAS SONORAS SESSAO TEMATICA 6

23 de outubro | 16h as 18h30

Mediacio: Aureo Mafra e Valci Zuculoto
Local: Auditério Henrique Fontes (CCE)

Anderson Luiz Condor Baltar | boutorado
A cobertura radiofénica do Carnaval carioca nos 40 anos da Sapucai (1984-2024)

Gessiela Nascimento da Silva | poutorado
A configuracdo das fontes em podcasts jornalisticos brasileiros

Giovanni de Sousa Vellozo | poutorado
Funcoes da critica musical: proposta de categorias em uma coluna de “O Estado”

Luis David Padilha | Doutorado

A histodria da Radio Ponto UFSC e seu papel no ensino, pesquisa e extensao

Matheus Lobo Pismel | Doutorado
Vagalume, Jota Efegé, Francisco Duarte: historia do Carnaval e da imprensa



POLITICA E PROCESSOS
DEMOCRATICOS  Sessio TEMATICA7

24 de outubro | 9h30 as 11h

Mediacio: Dalane Bertasso
Local: Auditério Henrique Fontes (CCE)

Eduardo Iarek | Mestrado
Aimagem publica de Lula em 2023: andlise dos portais gl e UOL Noticias

Renatha M. Giordani | Doutorado
Jornalismo sob cerco algoritmico: fluxos informacionais em campanhas eleitorais

Ricardo A. C. Pereira | vestrado
Opinido ou desinformacado? Imagem publica de Lula nas eleicdes de 2022 no Estaddo

AUDIENCIA E JORNALISMO
AUDIOVISUAL SESSRO TEMATICA 8

24 de outubro | 14h as 15h30

Mediacao: Fabiana Quatrin Piccinin
Local: Auditério Henrique Fontes (CCE)

Caroline Westerkamp Costa | poutorado

Cartografia de reporteres cinematograficas no telejornalismo brasileiro

William Castro Morais | poutorado
A audiéncia em 10 anos: as pesquisas no Alcar, Comp®és, Intercom e SBPJor

Yaskara Ferreira Pinto | boutorado
Intimo e pessoal ou ptblico e exposto? A subjetividade no Instagram da RBS TV

Roba DE CONVERSA

24 de outubro | 15h30 as 18h50

participacio: MArcia Veiga e Suelyn Luz

Alan Milhomem da Silva | Doutorado
Na ponta do Bico: 0 jornalismo local na microrregidao do Bico do Papagaio (TO)

Kalianny Bezerra | boutorado
De abertura a estratégia: adocao de elementos de transparéncia
em reportagens publicadas por veiculos independentes

Karin Konzen Franco | vestrado
A apuracdo convergente no radiojornalismo na Radio Super Najud FM

Leticia de Faria Avila Santos | poutorado
Transformacoes e praticas do jornalismo feminino e do jornalismo feminista

Luiz Henrique Zart | vestrado
Narrativa jornalistica de Trivela: a trajetéria da Argentina na Copa de 2022

Marcio Barbosa Norberto | boutorado
Fronteiras do Brasil nas dissertacdes e teses em Jornalismo (2000 a 2020)

Maria Clara Guimaraes da Costa Moura | vestrado
Informacéo e entretenimento: o jornalismo de infotenimento no site gshow

Natalia Huf | Doutorado

Dilemas éticos, praticas e identidades jornalisticas na era do branded content

Rafael Giovani Venuto | boutorado
Imagem Exu e jornalismo: subjetivacdes e RIRsisténcias com pathos em jogo

Raphaela Xavier de Oliveira Ferro | boutorado
Narradoras em transmissoes de futebol no radio esportivo brasileiro

Raphaelle Batista | Doutorado
Arelacdo entre ética e credibilidade para jornalistas brasileiros e espanhois

Victor Vinicius de Santana Palmeira | rvestrado
O uso da narrativa jornalistica em contetidos desinformativos de sites religiosos
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E JORNALISMO LOCAL

Amazénia pelo fotojornalismo:
narrativas imagéticas em tempos de devastacéo
- Anderson José da Costa Coelho

Estratégias de sustentabilidade
em jornais baseadas em préticas de governanca
- Daniel Cassol

Fotojornalismo, sustentabilidade e o ODS
n° 13 nas capas do jornalismo impresso
- Lauriano Benazzi

Poténcias do Lugar para o
Jornalismo Local como um Comum
— Lucas Santos Carmo Cabral

Debate midiatizado sobre responsabilidade
no rompimento da barragem em Brumadinho
- Wagner Rodrigo Arratia Concha
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Amazénia pelo fotojornalismo:
narrativas imagéticas em
tempos de devastacdio

sonJoseé da Costa Coelho - Doutorado

Orientadora: Prof® Dr° Flavia Garcia Guidotti
Linha de Pesquisa: Cultura e Sociedade

O presente trabalho foi realizado com apoio do Programa de A¢ées
Afirmativas (PAA) da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC)

Palavras-chave: fotojornalismo; fotojornalismo na Amazdnia;
AmazOnia; imagindrio; narrativa.

Amazonia, frequentemente vista

como um enigma, foi historicamente

retratada através de esteredtipos, mas

a documentacdo da regido evoluiu ao
longo dos séculos, abrangendo entre narrativas orais e
fotojornalismo. No entanto, essas representacdes, muitas
vezes nado refletem a complexidade real da Amazlnia,
servindo como uma oportunidade de reflexdo sobre a
maneira como as imagens moldam a percepcdo publica e a
construcgdo de narrativas em torno dessa regido emblematica
e vital do planeta.

Diante disso, o presente trabalho visa a entender as
mudancas na representacdo da AmazOnia nas reportagens
imagéticas, assim como destacar a necessidade de analisar
o processo de elaboracdo das narrativas e os parametros
que as regem, reconhecendo a diversidade de produtos
fotojornalisticos.

Para tanto, a pesquisa tem como tematica a investigacdo
de veiculos de midia, tanto nacionais quanto internacionais,

17
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a saber como as imagens ressoam no imagindrio social.
Deste modo, busca-se compreender como sdo as publicacdes
jornalisticas em meios on-line sobre a temdatica Amazonia e
suas variantes durante o governo Bolsonaro (2019-2022).

Aescolhado periodo sedeu porterumagrande quantidade
de matérias fotojornalisticas sobre a Amazbnia e seus
impactos ecoldgicos e sociais advindos do desmatamento,
garimpo ilegal e outras transgressoes ambientais, dentro de
um contexto de politica de Estado, periodo de flexibilizacdo
do desmatamento e exploracdo institucionalizada da fauna e
flora amazonicas.

Dessa maneira, de modo geral, tenta-se identificar
elementos que levam a tematica da AmazOnia a se
preponderar no fotojornalismo contemporaneo e como suas
narrativas se situam através das imagens das publicacOes
de matérias jornalisticas. De modo especifico, analisar o
papel do fotojornalismo dentro do contexto do imaginario
da Amazlnia; classificar publicacbes fotojornalisticas
para entender as configuracbes e padrdes temdticos das
narrativas; e, por fim, compreender como as publicacdes
fotojornalisticas sedimentam as narrativas calcificadas pelos
esteredtipos ou arquétipos das imagens da Amazonia.

Para lograr tais objetivos, adota-se a reflexdo sobre seu
estatuto do real, explorando obras que discutem a natureza
mutante da fotografia e suas implicacdes, como André Rouillé,
(2005), Philippe Dubois (1994) e Boris Kossoy, (1989; 1999;
2007). Além disso, Dulcilia Buitoni (2012), revisita a histéria
do fotojornalismo e sua adaptacdo a era digital, enquanto
Pepe Baeza (2001) analisa criticamente o papel da imagem
na sociedade contemporanea. E José Afonso da Silva Junior
(2011) que discute a configuracdo do fotojornalismo em
tempos de convergéncia digital, abordando a necessidade de
adaptacéo do fotojornalismo as novas dindmicas das redes.

A pesquisa tem como partida uma revisdo documental-
bibliografica envolvendo esses trés temas: fotojornalismo,
Amazbénia e imagindrio, abordando o estado da

arte das supracitadas e suas possiveis correlacoes.
Posteriormente, terd uma pesquisa quantitativa tematica
dos veiculos jornalisticos. Para as reportagens fotograficas a
serem estudadas, realizar-se-4 uma investigacdo qualitativa
e andlise critica das narrativas das fotorreportagens e,
assim, a elaboracdo da tese e suas conclusdes. Em virtude
do trabalho estar em fase inicial, se encontra no processo de
leitura e definicdes bibliograficas.

Referéncias
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1994.
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Estratégias de sustentabilidade

em jornais baseadas em
praticas de governanga

Daniel Cassol - Doutorado

Orientador: Prof. Dr. Jacques Mick
Linha de Pesquisa: Conhecimento e Profissdo

Palavras-chave: jornalismo local; sustentabilidade do jornalismo;
governanca social do jornalismo; jornalismo como servico publico.

crise do modelo de negdcio do jornalismo
possui razdes mais complexas do que
aquelas relacionadas a diminuicdo de
receitas com publicidade e venda de
assinaturas, motivada pela concorréncia com a oferta
de informacdo gratuita na internet. Lima e Vieira (2021)
definem a crise do modelo de negdcio do jornalismo como
0 aspecto mais visivel de uma cadeia de relacdes sociais
afetadas por fendmenos tecnoldgicos, estéticos, econdmicos
e politicos. Trata-se de uma crise relacionada a governanca
social do jornalismo, conceito que compreende “os padrdes
de relacionamento entre organizacOes jornalisticas e seus
publicos” (Mick; Tavares, 2021, p. 15) e pode ser dividido nas
dimensoes editorial, de engajamento e circulacdo, de controle
e gestdo e, por fim, de sustentabilidade. “E o conjunto
dessas relacOes entre o jornalismo e seus publicos que estd
em questdo, e poucos estudos sobre o tema se dispdem a
enfrenta-lo de maneira multidimensional” (Lima; Vieira, 2021,
p. 72). Essa compreensao leva a necessidade de se pensar a
sustentabilidade do jornalismo para além da diversificacdo
das fontes de financiamento, das inovacgdes tecnoldgicas

ou das estratégias de difusdo de conteudo na internet.
O desafio, portanto, é “conceber formas alternativas de
governanga, que recriem, sob outras bases, as relagdes entre
os jornalistas e seus publicos” (Mick; Tavares, 2017, p. 121),
especialmente no que se refere as relacdes estabelecidas
entre o jornalismo local e os territdrios nos quais estd
inserido.

Neste sentido, relatdrios internacionais vém demonstrando
sinais de vitalidade da industria jornalistica (The Poynter
Institute, 2024) a partir de uma perspectiva que toma
0 jornalismo como servigo publico, mobilizando estratégias
e conceitos descritos como jornalismo centrado na comunidade
(Wenzel; Crittenden, 2021), jornalismo de reciprocidade
(Lewis; Holton; Coddington, 2013) e jornalismo engajado
(Dornelles, 2008), processo este que inclui eventualmente
experiéncias de jornalismo sem fins lucrativos. Este trabalho
pretende examinar, a partir de uma abordagem metodoldgica
multidimensional, as estratégias mobilizadas por dois veiculos
jornalisticos da cidade de Porto Alegre (RS) relacionadas
a governancga social do jornalismo, discutindo a efetividade
e as limitacbes dessas estratégias no que se refere
a sustentabilidade financeira do negdcio jornalistico.
A escolha pelos sites Sul21 e Matinal Jornalismo se justifica
por serem arranjos independentes de tipo generalista que tém
atuado na perspectiva do jornalismo como servico publico
em uma cidade historicamente caracterizada pela existéncia
de uma sociedade civil organizada, interessada em discutir
a cidade. Como hipdtese, sugere-se que o engajamento dos
publicos em um contexto de sociedade civil fortalecida pode
indicar condi¢cOes para a sustentabilidade de um jornalismo
de novo tipo.
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atalisador de mudancas nos campos

humanistico e social, o fotojornalismo é um

elo preponderante de conscientizacdo sobre

aspectos ambientais contemporaneos,
como as mudancas climdticas, preservacdo, sustentabilidade,
entre outros elementos que se conectam aos Objetivos do
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) n° 13, “Acdo Contra
a Mudanca Global do Clima”, da Organizacdo das Nacdes
Unidas (ONU) (2024). Com interdisciplinaridade, o estudo
é um recorte de uma das etapas da tese Fotojornalismo em
trés tempos: conexoes e intersecoes com os direitos humanos
e se soma aos trabalhos apresentados em edi¢cdes anteriores
desta Jornada Discente. Nesta etapa, expOe-se como seis
grandes jornais impressos didrios de grande circulacdo
retratam as questdes climdticas, via fotojornalismo, em
suas manchetes de capa. A profusdo envolve recortes
pontuais entre 2021 e 2023, periodo em que, além de eventos
intergovernamentais como a Conference of the Parties (COP)
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e relatérios da ONU, o planeta passou por eventos climaticos
extremos. No Brasil, seca, incéndios florestais e crise
hidrica contrastando com chuvas torrenciais, enchentes e
deslizamentos, com impactos na populacdo, na agricultura
e na economia. Com este quadro multiplo foram eleitos:
El Pais (Espanha), Folha de S.Paulo (Brasil), O Estado de
S.Paulo (Brasil), Publico (Portugal), The Guardian (Inglaterra)
e The New York Times (Estados Unidos). A escolha envolve
amplo espectro, englobando representatividades, idiomas
e contextos geopoliticos e ideoldgicos, o que gerou andlise
abrangente das narrativas visuais voltadas para os ODS
sintetizados. A escolha pelo mecanismo impresso se deu por
razoes que envolvem aspectos grafico-editoriais; relevancia
das manchetes; perenidade do meio; valores-noticia
tradicionais; filtros editoriais que se alinham a agenda setting;
entre outros fatores conectados ao jornalismo mainstream
e seus aspectos tradicionais (que ainda mantém relacdo
de poder sobre as demais midias); ligacdo com as grandes
agéncias internacionais de noticia; coberturas factuais em
zZonas extremas e - na contramado da multimidialidade - a
busca pela foto Uinica, retomando uma maxima imagética.

Com tal mix, o trabalho é vestido pela abordagem
cartografica enquanto metodologia-chave da pesquisa
(Deleuze; Guattari, 2000), o que possibilita a incursdo que
integra as multiplas camadas analiticas que emergem de tais
intersecoes. Somando-se ao fio sistémico, construiu-se um
ferramental metodoldgico com uso do estudo de caso (Yin,
2015), respondendo a andlise em seu aspecto macro, com
etapa anterior sedimentada via analise de conteudo (Bardin,
1977) e tabulada pelas taxonomias do fotojornalismo (Baeza
2001; Benazzi, 2010).

A base tedrica, que visa os resultados da andlise tem
como fulcro a funcdo social do jornalismo na moldagem da
opinido publica, com aplicacdo dos conceitos da agenda
building (Hanitzsch; Vos, 2018). Em outra necessaria camada,
consideracdes sobre o impacto e reflexos das imagens

na percepcdo do leitor, sintese moldada em aportes da
fenomenologia (Heidegger, 1995), e elementos tedricos
e culturais ligados a sociologia, psicologia e filosofia da
Comunicacao (Debord, 1997; Flusser, 2002; Baudrillard, 1991).
Como resultado, cuja discussdo flana sobre a sociologia
do Direito e conceitos de sustentabilidade e de geografia
humana, nessa interlocucdo entre a Agenda 2030 da ONU e
a fotografia, enquanto protagonista da imprensa, algumas
contradicOes, paradoxos, surpresas e distorcoes, somadas
a algumas préaxis Obvias e protocolares. Todavia, também
hd a defesa ambiental em larga escala, elementos que serdo
destacados na sequéncia deste trabalho.
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ste trabalho busca investigar, teoricamente,

as conexOes entre os conceitos de lugar

e de comum na relacdo com o jornalismo

local. Reconhecer o jornalismo, enquanto
um comum, implica pensar uma atividade mais aberta e
transparente, que perceba o publico como parte integrante do
processo jornalistico e que reconheca o acesso a informacédo
de qualidade como direito das pessoas.

O comum, aqui, ¢ entendido principalmente pela chave
desenvolvida por Dardot e Laval (2016), que pensam 0 comum
como principio politico. Todavia, é necessario lidar com a
caracteristica difusa e pouco definida dos comuns, que se
definem enquanto processos. Ou seja, um dos desafios desta
pesquisa é: como definir ou compreender sem limitar uma
das principais poténcia do comum, que mora na sua fluidez.

A proposta de olhar especificamente para o jornalismo
local nasce a partir do reconhecimento da importancia
de nocdes como pertencimento, proximidade e
corresponsabilidade para o comum. O modo como vemos o
jornalismo local aqui busca uma perspectiva interdisciplinar,

dialogando especialmente com a geografia (Lefebvre, 1991;
1999; Harvey, 2006; Santos, 2000; 2020). Trata-se de um
jornalismo feito sobre e para o lugar (Santos, 2020).

Na sua conexdo com o lugar, os comuns de um lugar
e aquilo que ha de essencial para a vida das pessoas, o
jornalismo pode ser capaz de se tornar também essencial
e se estabelecer como um comum ou, a0 menos, incorporar
parte de seus principios na atividade. Em um contexto de
crise da atividade, trata-se de uma abordagem possivel para
buscar saidas para o jornalismo hoje.

Para realizar esse trabalho, serd necessario cruzar
métodos variados. Parte deles se insere no grupo de pesquisa
LocalJor, como o survey realizado com 604 habitantes da
cidade de Floriandpolis. A principio, analisei questdes como o
interesse das pessoas por tematicas especificas, os temas que
elas consideram que faltam no jornalismo local e a motivacao
para o consumo de noticias no dia a dia. Com isso, percebe-
se que ha temas que conseguem interessar a maior parte
dos respondentes, apesar da influéncia das caracteristicas
sociodemograficas na maioria das respostas. Além disso,
hd uma ligacdo entre os motivos para consumir noticias e o
local, mais do que o ambito nacional ou internacional.

Sera necessario, todavia, aprofundar parte das respostas
através de grupos focais, com parcelas especificas da
populacdo. Nos grupos focais, buscarei realizar um
mapeamento coletivo da cidade de Floriandpolis, na tentativa
de identificar pontos importantes do lugar para a populacdo
e se hd comuns na perspectiva dos habitantes da cidade.
Com isso, sera possivel reconhecer questdes essenciais para
um jornalismo preocupado com o comum e o lugar.

Por fim, pretendo realizar uma analise de dois veiculos
locais (NSC e NDMais) por uma técnica de geolocalizacdo
das matérias. Para isso, farei uma raspagem das matérias
dos dois jornais e identificarei lugares mencionados
nos textos. Por fim, cruzarei os lugares com as varidveis
sociodemograficas sobre a cidade, identificando como elas
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m 2019, uma barragem da mineradora
Vale se rompeu em Brumadinho (MGQG),
causando a morte de 272 pessoas (duas
pessoas estavam gravidas) e danos
socioambientais ao longo da Bacia do rio Paraopeba. O
rompimento da barragem ¢é abordado nesta pesquisa
como um acontecimento publico, que ganhou visibilidade
tanto no Brasil quanto no exterior. Para Quéré (2005), o
acontecimento é um fendmeno de ordem hermenéutica,
tem um poder de revelacdo, pois ajuda a interpretar a
realidade e pode revelar problemas publicos ou questdes
da vida coletiva. Outra caracteristica do acontecimento
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acontecimentos, possuem vinculos provisorios e dependem
da comunicacdo (Henriques; Silva, 2022).

Também partimos do pressuposto de que organizacoes
privadas envolvidas em problemas de interesse
publico precisam prestar contas aos cidadaos, por
isso, problematizamos o conceito de accountability,
normalmente adotado para instituicdes e agentes publicos.
Segundo Schedler (1999), a accountability é composta pela
answerability, a obrigacdo de oficiais publicos de informar
e explicar o que fazem, e pela enforcement, a capacidade
de agéncias de controle de impor sanc¢des a detentores de
poder que tenham violado deveres publicos. No ambito
das organizacOes, discute-se a responsabilidade social
corporativa, que, para Tamvada (2020), deve ser obrigatdria,
e ndo voluntaria, por isso a necessidade de regulacao para
que resulte em accountability corporativa. Assim, o objetivo
geral desta pesquisa é compreender como se da o debate
mediado (Maia; Choucair, 2022) pela cobertura jornalistica
sobre o rompimento da barragem em Brumadinho e suas
consequéncias, buscando observar o modo como diferentes
atores afetados pelo acontecimento se posicionam em
relacdo as responsabilidades da mineradora Vale e/
ou da certificadora alema TUV Siid, que havia atestado
a estabilidade da estrutura meses antes do colapso.
Temos como objeto de estudo o debate midiatizado
por midias jornalisticas sobre as responsabilidades
das organizacOes privadas envolvidas. A investigacdo
envolve metodologias complementares, como pesquisa
bibliografica, pesquisa documental e andalise de conteudo
(Maia; Hauber; De Paula, 2022; Sampaio; Lycarido, 2021) de
material empirico discursivo selecionado da cobertura de
midias jornalisticas do Brasil e da Alemanha. Os objetivos
especificos sdo identificar os atores que participam
desse debate, seus argumentos - principalmente quanto
a atribuicdo de responsabilidades (An; Gower, 2009)
- e as sangOes impostas as organizagOes implicadas,

bem como se o jornalismo mantém essas corporacdes
accountable, como faz com agentes publicos (Maia, 2008).
O recorte temporal do material empirico jornalistico
coletado estd em processo de definicao.
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s plataformas de midias sociais, espacos
de ampla disseminacdo de conteudos, se
tornaram uma ferramenta valiosa para
dar visibilidade a crimes particularmente
hediondos ou ainda sem solucdo. Nesse cendrio, o true crime,
que pode ser definido como subgénero do Jornalismo onde
representacdes da violéncia sdo retratadas através de crimes
veridicos (Guedes, 2022, p. 18), encontrou nas midias sociais
uma forma de atingir mais pessoas, uma vez que o género
se popularizou ao longo dos anos por meio da literatura

A autoria em projetos fotojornalisticos de longa duragéo
premiados pelo World Press Photo 35
- Gustavo Paulo Zonta

Praticas de influéncia no Instagram: especifica e da midia audiovisual.
Andlise de trés perfis jornalisticos 38 Os profissionais especializados em Jornalismo de crimes
- Marcella Borba da Silva - além de entusiastas do género, vitimas de crimes e suas

familias - utilizam dessas plataformas para criar conteudo,
trazendo visibilidade e buscando respostas para os casos
ainda nao resolvidos. Além de conscientizar o maior numero
de individuos possivel, em alguma medida, estes movimentos
também pressionam as autoridades para que os casos nao
caiam no esquecimento.

Com mais de trés milhdes de inscritos, o canal da
jornalista e YouTuber Jaqueline Guerreiro se tornou
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referéncia na comunidade de true crime brasileira, chamando
a atencdo de familiares de vitimas de crimes hediondos do
Brasil e do mundo, que procuram a jornalista para a producao
de conteudo sobre os casos em sua plataforma e ajude a
trazer luz para os acontecidos.

A partir desse contexto, o trabalho tem o objetivo de
esclarecer como o jornalismo pode usar o YouTube como
ferramenta para dar visibilidade a casos de crimes
hediondos. Para isso, serd utilizada uma abordagem
qualitativa, que proporciona a abrangéncia do olhar do
pesquisador, fazendo com que ele tenha meios “para
considerar a complexidade da realidade vivida pelas
pessoas e da que ele proprio vive” (Taquete; Borges, 2021). A
metodologia também ird combinar uma pesquisabibliografica
acerca da literatura académica de true crime do Brasil e do
exterior, além de uma andlise de conteudo (Bardin, 2011)
dos casos brasileiros cobertos por Guerreiro (s. d., on-line),
postados a partir da criacdo do quadro Quinta Misteriosa,
em maio de 2018.
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ste trabalho tem como objeto de estudo

a autoria em projetos fotojornalisticos de

longa duracdo premiados pelo World Press

Photo. O estudo se concentra nos ensaios
produzidos para o espaco Long Term Projects, criado em
2015. Para guiar a discussdo, mobilizam-se questdes do
pensamento de autores como André Rouillé (2009), sobre
a fotografia-expressao, Vilém Flusser (2011), e o conceito de
imagem-técnica, Barthes (2004) e Foucault (2009), sobre
concepcdes da autoria, e Eduardo Queiroga (2016), a respeito
da formacgdo do autor na fotografia.

Flusser (2011) procura construir as bases para uma
filosofia da fotografia na relacdo entre fotdgrafo (autor) e
camera (dispositivo). O autor vé na imagem fotografica, na
invencdo da imagem técnica, uma segunda revolugdo nas
estruturas culturais da sociedade, comparavel a criacdo da
escrita. Como primeira imagem produzida por aparelhos, por
uma mediacdo técnica, a fotografia inaugura uma nova era:
a do mundo pds-industrial, marcado pela automatizacdo da
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producdo. Esse novo cendrio reconfigura a relacdo autor-
obra.

Barthes publica, em 1967, artigo intitulado “A morte do
autor”. Nele, o tedrico francés denuncia, a partir da critica
literaria, a construcdo do personagem moderno do autor
por parte da ideologia capitalista, fundada no positivismo. A
tirania do autor, conforme Barthes, esta centrada na ideia de
que a obra representa sempre a voz de uma mesma pessoa,
o autor, e revela sua confidéncia. Na verdade, segundo o
pensador, é sempre a linguagem que fala e ndo o autor.

Dois anos depois, em 1969, Michel Foucault apresenta o
texto “O que é um autor?”, que problematiza o pensamento
barthesiano. Ao tentar compreender como um texto se
relaciona com seu criador, como aponta para essa figura que
lhe é exterior e anterior, o filésofo francés cunha a expressao
“funcdo-autor”, uma proposta de releitura do papel da
autoria. Barros (2010, p. 154) explica que, para Foucault, “a
ideia de autoria se refere a especificacdo de certo discurso,
a fim de, em uma determinada cultura, adquirir um estatuto
autoral, a funcdo-autor”.

Neste sentido, na formacdo do autor no campo da
fotografia, Queiroga (2016) defende ser necessario avancar
para além da andlise dos aspectos formais e elementos
constitutivos da imagem fotografica. Ele aponta a existéncia
de outras camadas que precisam ser reconhecidas neste
debate: edicéo, relacdo com o texto, circuito e nome do autor.
Na edicdo, destaca-se a producdo de ensaios fotograficos.
Na relacdo com o texto, a associacdo com legendas ou textos
ajudam a apontar o fato gerador das imagens. No circuito,
o autor chama atencdo para o publico destinatario. Para
finalizar, o aspecto do nome do autor indica a importancia da
marca propria dos fotégrafos.

Estudos mais recentes, desenvolvidos por pesquisadores
como Ramos (2018) e Persichetti (2012), reconhecem
uma retomada da fotografia autoral no fotojornalismo
contemporaneo. Identificamos essa nova autoria em projetos

fotojornalisticos de longa duracdo premiados pelo World
Press Photo, uma das premiacdes mais importantes do
fotojornalismo mundial.
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s plataformas de redes sociais tém

revolucionado a forma como as pessoas

se comunicam e consomem informacoes,

impactandodiretamente o comportamento
da populagdo. O objetivo desta pesquisa documental e
qualitativa, é identificar possiveis reconfiguracdes da
profissdo do jornalista nas redes sociais, a partir dos
influenciadores digitais, que desempenham um papel
fundamental nesse novo ecossistema da comunicacdo, e sdo
sujeitos que possibilitam esse funcionamento. Seguindo os
passos de Karhawi (2018), que disserta sobre o surgimento
da blogosfera no Brasil, e como isso redefiniu os modos de
producdo de conteudo, permitindo a criacdo de espacos
digitais onde sujeitos ndo pertencentes a grande midia
passaram a atuar como vozes influentes, moldando novas
formas de comunicacdo e visibilidade, com desdobramentos
para a realidade que existia até entdo no pais, conforme a
autora cita em sua tese:

Hoje, com a blogosfera de moda ja constituida e com a

entrada da nogdo de influenciador digital nas dindmicas
e negociacbes do mercado da Comunicagdo, as
caracteristicas necessdrias para se tornar uma blogueira
de moda ou um influenciador digital passam a ser mais
nitidas e conhecidas (Karhawi, 2018, p. 112).

E com a profissionalizacdo da blogosfera, vem em seguida
o surgimento dos denominados “influenciadores digitais”.
Para realizar esta pesquisa, a plataforma digital utilizada
serd o Instagram, e contara com trés sujeitos femininos,
jornalistas, empregadas pela mesma emissora, a GloboNews.
As mulheres sdo, por ordem alfabética, respectivamente:
Andréia Sadi (possui 718 mil seguidores), Daniela Lima (possui
183 mil seguidores) e Natuza Nery (447 mil seguidores).
A justificativa da escolha das trés jornalistas deve-se ao fato
de que todas elas sdo profissionais consolidadas dentro da
maior emissora de noticias do Brasil, a GloboNews, o que lhes
confere grande credibilidade dentro e fora das redes sociais,
fendmeno causado pela espetacularizacdo de quem trabalha
na TV. Além disso, essas jornalistas possuem perfis ativos
no Instagram, onde compartilham informacdes relevantes
sobre politica e atualidades, engajando diretamente com
seus seguidores. A diferenca no niumero de seguidores entre
Andréia Sadi, Daniela Lima e Natuza Nery pode permitir uma
andlise comparativa da influéncia digital dessas profissionais,
considerando a amplitude de suas audiéncias e os formatos
de engajamento adotados. O estudo busca, assim, entender
como essas jornalistas estdo usando as redes sociais para
reconfigurar sua atuacéo e se firmar como influenciadoras
no cendrio atual da midia digital, além dos possiveis rumos
do jornalismo diante deste cenario.
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ste trabalho apresenta o estado da

arte sobre o tema Inteligéncia Artificial

Generativa em pesquisas brasileiras

voltadas para o jornalismo. Para isso, parte
de um levantamento de artigos publicados em anais dos
congressos nacionais Intercom Nacional, SBPJor e Compds
nos anos de 2023 e 2024. O principal objetivo é entender a
abordagem adotada pelos autores mensurando, de forma
especifica, os trabalhos que reconhecem a agéncia da
tecnologia e seu papel simétrico.

Segundo Lemos e Bitencourt (2021), o campo de pesquisas
em Comunicacdo no Brasil parece assumir uma posicao
antropocéntrica “ndo reconhecendo o papel simétrico que
as mediacOes dos objetos algoritmicamente performativos
possuem na coautoria dos fendmenos investigados” (Lemos;
Bitencourt, 2021, p. 42). Para os autores, pouca atencdo tem
sido dada a esta questdo, o que pode negligenciar agéncias
materiais envolvidas nos processos comunicacionais.
Segundo Lemos e Bitencourt (2021), o campo de pesquisas
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em Comunicacdo no Brasil parece assumir uma posicdo
antropocéntrica “ndo reconhecendo o papel simétrico que
as mediacOes dos objetos algoritmicamente performativos
possuem na coautoria dos fendmenos investigados” (Lemos;
Bitencourt, 2021, p. 42).

O surgimento de tecnologias cada vez mais complexas,
como a Inteligéncia Artificial Generativa, introduz
complicagdes significativas para o entendimento de
processos e produtos da cultura contemporanea, dificeis de
serem compreendidos sem levar em conta as agéncias da
tecnologia (Gunkel, 2023; Guzman, 2018; Lemos, Bitencourt,
2021; Lemos 2020). Para Lemos (2020, p. 197), uma andlise
comunicacional centrada apenas nos sujeitos “ndo perceberia
todas as relacdes em jogo, e ndo conseguiria entender em
profundidade os novos arranjos sociais”.

Esteartigopropode,entdo,investigaros panoramastedricos
do enquadramento da Inteligéncia Artificial Generativa,
com enfoque nas perspectivas ndo-antropocéntricas que
reconhecem as agéncias das tecnologias.

A metodologia adotada ¢ a revisdo bibliografica e andlise
de conteudo mista. O trabalho tem como corpus da andlise
os titulos, os resumos e as palavras-chave que contenham
o termo “Jornalismo” associado a uma das seguintes
expressoes: “Inteligéncia Artificial Generativa”, “IAG”, “IAGen”,
“GenAl” e “IA Generativa” em anais dos congressos nacionais
citados acima. Para apoio a andlise qualitativa sera utilizado
o software VosViewer.

Referéncias

GUNKEL, D. Philosophical Contexts and Consequences of Human-Machine
Communication. In: GUZMAN, A. L.; MCEWEN, R.; JONES, S.(Orgs).

The SAGE Handbook of Human-Machine Communication. SAGE
Publications, jun. 2023, 640p.

GUZMAN, A. L. What is human-machine communication, anyway? In:
GUZMAN, A. L. (Ed.). Human-machine communication: Rethinking
communication, technology, and ourselves. New York: Peter Lang,
2018, p.1-28.

LEMOS, A.; BITENCOURT, E. C. Antropocentrismo e Comunicacdo: Andlise
dos GT da COMPOS “Epistemologia da comunicacio” e “Comunicacio e
Cibercultura” de 2017 a 2019. Fronteiras: estudos midiaticos. v.23 n.1,
2021. Disponivel em: https://doi.org/10.4013/fem.2021.231.04. Acesso em: 10
dez. 2024.

LEMOS, A. Comunicacédo, Mediacdo e Modo de Existéncia na Cibercultura.
In: ALZAMORA, G., ZILLER, J., COUTINHO, F. (Orgs). Dossié Bruno
Latour. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2020, p. 179-206.

43



44

A educomunicagdio e o
jornalismo aplicados no
ensino basico de Portugal

vone A. Santos Rocha - Doutorado

Orientadora: Prof® Dr Rita de Cdssia Romeiro Paulino
Linha de Pesquisa: Tecnologias, Linguagens e Inovagdo

O presente trabalho foi realizado com apoio da
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior Brasil
(CAPEY) - Cédigo de Financiamento 001.0

Palavras-chave: jornalismo na educacdo; educomunicacdo; escola
bésica; educacdo midiatica; letramento midiatico.

ste trabalho compreende uma parte de

meu doutoramento e visa a troca de

experiéncia entre Portugal e Brasil, no

campo da educomunicagdo, conjugando

educacao e jornalismo. O objetivo é compreender como sdo

trabalhados a educagdo e o letramento mididticos na escola

basica portuguesa, tendo o jornalismo como ferramenta.

Para isso, pretendo analisar as atividades educomunicativas

curriculares ou extracurriculares da escola de Portugal

e como elas influenciam no interesse do aluno pelo

aprendizado. A metodologia compreende a observacao

sistematica no ecossistema educativo, para a obtencdo de

dados comportamentais, atitudes, entre outros atributos; e

a pesquisa documental, com analise de projetos pedagdgicos
e relatdrios anuais de atividade.

Os critérios para andlise sdo os principios do Referencial

de Educacdo para os Media, produzido pela Direcdo Geral

de Educacdo do Ministério da Educacdo de Portugal.

O documento orienta as escolas basicas para levar a
compreensdo da literacia mididtica a comunidade escolar,
a partir de dez principios: 1° O valor da comunicacdao
entre as pessoas; 2° As tecnologias mais do que
ferramentas; 3° A informacao e a comunica¢cao como
ecossistema; 4° Os media como representaciao
do social; 5° O papel do jornalismo e desafios da
desinformacdo; 6° Olhar os media a partir dos seus
publicos; 7° O digital e os riscos de exclusiao; 8° As
novas literacias e a formacao de cidadaos criticos; 9°
Campo mediatico: espaco social, ambiente simbdlico
e texto a interpretar; e 10° Razao de ser e horizontes
da literacia mediatica.

Cada um desses pontos apresentados tem a contribuicdo
do jornalismo, seja com atividades em sala de aula com
a utilizacdo da pratica jornalistica, como a de pesquisa,
entrevistas, apuracdo de fatos; seja com o uso da tecnologia
para levantar informacdo qualificada, reporta-la aos
colegas de sala e aos professores de forma transversal; ou
compartilhando noticias e dados que sejam relevantes para
0 ecossistema educativo como um todo.

No Brasil,documento semelhante é Estratégia Brasileirade
Educacdo Mididtica, que esta fundamentado em seis eixos de
atuacdo, quais sejam: 1° Educacao midiaticanaeducacao
basica; 2° Formacdao e qualificacio continuada
de profissionais da educacdao e multiplicadores;
3° Parcerias com sociedade civil, academia e
iniciativa privada; 4° Campanhas educativas; 5°
Uso consciente de telas e dispositivos digitais por
criancas e adolescentes; e 6° participacao social.
A diferenca deste para o Referencial de Educacdo para
os Media (portugués) se configura em suas origens.
Enquanto o brasileiro foi produzido pelaarea dacomunicacéao,
o de Portugal foi desenvolvido pela diretoria de educacao.

Porém, ambos tém como norte a educacdo para o uso
responsdvel das midias e o combate a desinformacdo, uma
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problemdtica muito presente nas sociedades modernas,
embora ndo seja um problema recente, Evans (2015) assinala
quejanoinicio do século XX, se convivia com a desinformacéo.
A midia tradicional desempenha um papel crucial nesse
cendrio, tanto como veiculo potencial de desinformacado
quanto como baluarte na luta contra ela.

A fundamentacao tedrica trava um didlogo entre tedricos
como McLuhan, a partir da publicacdo Understanding Media:
The Extensions of Man (2003); Paulo Freire, em Pedagogia
do Oprimido, (1987); Renee Hobbs, com o livro Digital and
Media Literacy: Connecting Culture and Classroom (2011),
que defende a educacdo para os media; David Buckingham
(2000), que pesquisa a educacdo mididtica entre criancas
e jovens; além da Cultura de Convergéncia, de Henry
Jenkins (2009).
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Jornalismo se reconfigura de tempos em

tempos, de maneira ciclica. O Zeitgeist

no Jornalismo se manifesta por meio de

varios movimentos ou nomenclaturas que

surgem para tracar solucdes a problemas ou desafios que
aparecem diante de novos contextos. Loosen et al. (2022, p.
2) mostram, na pratica, ao quantificarem os variados termos
qualificantes do Jornalismo nos artigos académicos das
duas principais revistas da area - apresentando o conceito
de X-Journalism -, que a evolucdo do Jornalismo compreende
mudancas que se relacionam com questdes conceituais, de
producao, distribuicdo, recepcao, geograficas, dentre outras.
O Slow Journalism (SJ) ¢ uma destas novas nomenclaturas
que surgem para dar conta de contextos especificos: em
tempos de aceleracdo social e tecnoldgica acirradas, dois
dos trés tipos de aceleracdes definidos por Rosa (2003), o
tempo, por outro lado, também ¢ vivido e percebido em
outra dindmica. O jornalismo, por conseguinte, ndo escapa

as mudancas temporais advindas desses processos. Para
explicar brevemente o que seria o SJ, podemos nos valer na
definicdo de Pedriza (2017, p.144), que atualiza o conceito para
o0 ambiente digital e ao fendmeno da “infoxicacao™

Ao contrario do que opina a maioria da doutrina, ndo
se trataria de um género, mas de um processo,
entendido como um conjunto de praticas
profissionais, aplicivel a todos os géneros
jornalisticos e que tende a adaptar eficientemente
os tempos de producio e atualizacio da
informacao jornalistica de modo a fornecer ao
leitor informacoes relevantes, suficientes, com
valor agregado e mais do que comprovado. [..]
O SJ é concebido como uma tendéncia transversal que
visa aumentar a qualidade dos produtos noticiosos
digitais, agregando valor através do contexto, andlise e
interpretacdo dos fatos narrados de forma rigorosa. O SJ
se beneficia das inovacgdes tecnoldgicas para renovar os
géneros jornalisticos e é voltado para um publico global,
familiarizado com o uso das redes sociais e 0 consumo de
produtos audiovisuais e multimidia (Pedriza, 2017, p. 144,
traducgédo nossa).

Tendo em vista os novos arranjos jornalisticos que
surgiram a partir da cibercultura que é, segundo Prazeres
(2017, p. 3), um desses fatores contextuais que “reconfigura
0s processos jornalisticos, mexendo nas suas estruturas
e incidindo na producdo, na distribuicdo e na recepcado
de seus produtos”, valendo-se de valores estabelecidos
dentro da cultura ciber, porém sem trazer uma perspectiva
dispositivista e totalizante da tecnologia e sem percebé-
la como neutra ou acultural (Prazeres, 2017, p. 2), o que
esta pesquisa pretende é investigar o fendmeno do Slow
Journalism e como ele se manifesta em veiculos jornalisticos
nativos digitais, utilizando dois deles, 0 “Manual do Usuario” e
0 “Nexo Jornal”,ambos projetos consolidados, mas diferentes
entre si tanto na questao editorial, no tamanho dos projetos,
equipes e financiamento, buscando tensionar o conceito
de SJ como um movimento de reforma do Jornalismo (Min,
2022, p. 82) ainda que ndo se pretenda universalizante e nem
de superacdo de outras formas do fazer jornalistico.
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Através de uma extensa revisdo sistemdtica de
bibliografia que revelard o estado da arte dos estudos no
Brasil e fora dele, este projeto de pesquisa propde um estudo
de casos multiplos (Yin, 2001, p. 68) através de entrevistas
semiestruturadas com os jornalistas envolvidos e a andlise
dos contetidos disseminados em cada projeto. Desta forma,
com as técnicas combinadas, sera possivel entender:
) Como os préprios jornalistas/mantenedores de cada
veiculo conceituam o proprio fazer jornalistico e como o
projetam em suas decisOes editoriais/jornalisticas, a fim de
entender se hd ou ndo intencionalidade em relagdo ao SJ;
2) Como os produtos finais se encaixam na conceituacdo
do SJ, ainda que ndo se reinvidiquem como tal e se a
intencionalidade ¢é eficaz ou ndo nos produtos finais;
e 3) Como esse jornalismo se manifesta como um movimento
ideoldgico e ativista em relacdo ao jornalismo produzido em
outras temporalidades, dada a normatizacdo da rapidez, no
ambiente digital.

O problema que norteard o andamento da pesquisa
pretendida é: “Como o fendmeno do Slow Journalism é
praticado no Brasil e contribui para um movimento de
ressignificacdo do Jornalismo, a partir das experiéncias
e producodes dos veiculos nativos digitais independentes
‘Manual do Usuario’ e ‘Nexo Jornal’, bem como ele é percebido
e valorado pelos jornalistas que o produzem?”.
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debate sobre a Inteligéncia Artificial (IA)
vem se tornando cada vez mais recorrente
em diversas areas do conhecimento.
Grande parte deve-se ao fato de ser um
fendmeno em ascensao, gracas a popularizacdo e ao acesso
que a IA Generativa vem provocando na sociedade. Muito
embora a IA ndo seja uma novidade, tendo em vista que as
primeiras aplicacdOes praticas dessa tecnologia datam da
década de 1950, nunca se produziu tantos dados digitais
quanto hoje, fazendo com que o fendmeno ganhasse novas
dimensoes. Diante de todas as implicacdes que a IA reflete,
como as reconfiguracdes nas rotinas laborais, a necessidade
de aperfeicoamento profissional e o uso adequado das
tecnologias exponenciais, estd a relacdo entre humanos e
ndo-humanos.
E a partir disso que este trabalho busca compreender as
implicagbes provocadas pela relacdo entre IA e Jornalismo
Automatizado (Carlson, 2014; Graefe, 2016), com um olhar

voltado as organizacdes jornalisticas brasileiras. Para tanto,
0 objetivo geral é analisar como se da a pratica do Jornalismo
Automatizado no Brasil, e o papel que o jornalista cumpre ou
poderd cumprir nesse contexto, em diversos niveis de suas
rotinas laborais. E os objetivos especificos sdo: a) descrever
como organizacOes jornalisticas brasileiras estdo fazendo
uso de automatizacdo e IA; b) compreender a atuacdo dos
atores ndao-humanos no Jornalismo Automatizado; c¢) avaliar
diferentes linguagens e formatos de narrativas escritas por
IA; d) sintetizar o que é passivel de inovacdo no jornalismo a
partir da IA.

Assim sendo, iremos realizar um estudo de casos
multiplos (Yin, 2001; Gil, 2008), com duas organizacoes
jornalisticas brasileiras: Agéncia Publica e Aos Fatos. A
primeira é uma organizacdo sem fins lucrativos, especializada
em jornalismo investigativo, com foco na producdo de
grandes reportagens para a promocdo do interesse publico,
fornecendo informacdes relevantes a sociedade. Ja a segunda
surgiu em 2015 e se dedica ao trabalho de fact checking, em
que ao longo do tempo foi se destacando por sua atuacido
no combate a desinformacdo, sendo, inclusive, vencedora
de premiacdes nacionais e internacionais. A escolha pelas
duas organizacdes deve-se ao fato de serem pioneiras no
uso de automatizacdo juntamente com IA. A Agéncia Publica
desenvolveu um projeto chamado “Reportagens para Ouvir™?,
com a finalidade de realizar leituras por IA de reportagens
feitas pela propria agéncia, que sdo transformadas em audio
com cerca de 8 a 20 minutos e posteriormente veiculadas
em seu site. A Aos Fatos realiza um monitoramento de
desinformacdo nas plataformas de midias sociais, a partir
de um projeto denominado de Radar Aos Fatos?, em que
sdo feitas grandes reportagens com base nos dados obtidos
por IA.

1 Disponivel em: https://apublica.org/2023/10/agencia-publica-lanca-leitura-de-
reportagens-por-inteligencia-artificial/. Acesso em: 16 ago. 2024.
2 Disponivel em: https:/www.aosfatos.org/radar/. Acesso em: 16 ago. 2024.
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Como forma de complementar as informagdes adquiridas
através do estudo de casos multiplos, sugerimos a aplicacdo
de entrevistas semiestruturadas com profissionais que
atuam nas redacdes das organizacbes jornalisticas acima
destacadas. O intuito é que tenhamos o maximo de
informacdes, para que seja possivel cruza-las com os demais
dados alcancados no estudo de casos, e possamos responder

de influenciadores que
® o [ ]
aos objetivos tracados neste trabalho. As entrevistas serdo pratlcam jomallsmo
realizadas remotamente, através de videoconferéncia, uma

vez que as organizacdes jornalisticas dos objetos empiricos Mariela Cancelier - Mestrado

se localizam em diferentes regides do Brasil, esse formato
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enquanto pratica inovadora nas redacdes; a constituicdo
de novos ecossistemas jornalisticos em que trabalham
mutuamente atores humanos e ndo-humanos, e a crescente
utilizacdo de tecnologias com IA no presente e no futuro

popularizacdo das redes sociais e a
consolidacdo do smartphone como

do jornalismo. um objeto pessoal e indispensavel no
cotidiano permitiram que produtores
de conteudo sem formacdo jornalistica ou na area da
comunicacdo comecassem a criar videos e textos com
cardter informativo, frequentemente adotando abordagens e
estruturas tipicas do jornalismo. Esse fendmeno ¢ evidente
no Japdo, onde conteudos em portugués podem atualmente
Referéncias alcancar um publico de cerca de dois milhdes de japoneses
CARLSON, M. The Robotic Reporter. Digital Journalism, 2014. DOL: e seus descendentes residentes no Brasil, além dos mais de
10.1080/21670811.2014.976412. Disponivel em: https://www.tandfonline.com/ 206 mil b ilei . ; it
doi/abs/10.1080/21670811.2014.976412. Acesso em: 15 set. 2024. mil brasiieiros que vivem no pais asiatico.
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Emborataisconteudosfrequentementendoseaprofundem
na investigagdo politica e cultural como faz o jornalismo
tradicional, as producdes dos influenciadores parecem ter
potencial para preencher as lacunas deixadas pelos veiculos
oficiais de imprensa. Sartorato (2005) ja observava os
impactos da internet no jornalismo internacional, apontando
que a conectividade global reduziu distancias, custos de
transmissdo e democratizou o acesso a informacao.

A internet possibilitou que qualquer pessoa divulgasse
noticias e suas opinides em uma plataforma de alcance
global. Na auséncia de correspondentes televisivos voltados
para a comunidade brasileira no Japédo, influenciadores
digitais acabam assumindo esse papel de maneira indireta.
O correspondente tem a vantagem de estar imerso em outra
cultura, o que lhe permite transmitir acontecimentos com
maior compreensdo e acesso a fontes relevantes (Sartorato,
2005 apud Braga, 2016, p. 6).

Contudo, esses influenciadores podem assumir o papel
de jornalistas correspondentes? Com base em uma revisao
bibliografica atual, este projeto pretende acompanhar
influenciadores brasileiros no Jap&do para compreender como
ocorre o planejamento e a producdo de conteudo nas redes
sociais. A proposta ¢é investigar se ha uma aproximacdo com
técnicas jornalisticas e como esses conteudos se tornaram
referéncias para as comunidades brasileira e japonesa.

A pesquisa visa contribuir para o campo do jornalismo
digital, analisando a convergéncia de técnicas jornalisticas
com as dindmicas das redes sociais. Ja a escolha do Japao
para o objeto de estudo justifica-se pela raridade com que
o0 pais ¢ abordado no jornalismo académico, aparecendo
com mais frequéncia em teses sobre medicina, politica ou
economia, como apontado em minha pesquisa preliminar.
Além disso, o Brasil é o maior parceiro comercial do Japdo
na América Latina, sendo destino de 21,4 bilhdes de ddlares
em investimentos japoneses, concentrados principalmente
na industria de transformacao.

Para analisar essas caracteristicas e identificar
competéncias em comum entre jornalistas e influenciadores,
a metodologia proposta é uma andlise qualitativa de
conteudos com visualizacdo baseada em graficos de radar.
Foram selecionados trés perfis de influenciadores brasileiros
na plataforma Instagram que residem no Japao e produzem
conteddo majoritariamente em portugués. Os trés perfis
escolhidos para a andlise empirica foram selecionados com
base em critérios importantes para a pesquisa, como 0 uso
de técnicas jornalisticas em suas postagens, o numero de
seguidores e o nivel de engajamento.
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territério rural impacta profundamente

a vida das mulheres agricultoras, pois a

geografia local, a economia, os costumes

e os valores que circulam nesse ambiente
interferem diretamente nas suas liberdades e escolhas. Uma
série de levantamentos! realizados em 2021 pela Associacdo
Brasileira de Reforma Agrdria (ABRA), em parceria com a
Friedrich-Ebert-Stiftung Brasil (FES Brasil), aponta que a
abordagem da categoria género em contextos rurais envolve
diversos aspectos. Como as longas distancias entre vizinhos,
as estradas precdrias, os meios de transporte reduzidos,
a falta de telefonia e internet, a auséncia de servigcos de
saude e de delegacias especializadas, além de tradicdes e
praticas proprias das comunidades rurais. Sdo camadas de
violéncias e desigualdades naturalizadas que se desdobram
na negacdo do direito a heranca de terra, na restricdo ao
espaco doméstico/privado, na falta de opcdes de lazer, na
obrigatoriedade do trabalho reprodutivo e do cuidado e no
ndo reconhecimento como agricultora.

1 Disponivel em: https://brasil.fes.de/publicacoes.html.
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Observando essa realidade, consideramos que género
e territorialidade se interseccionam como fatores de
exclusdo e discriminagdo, contribuindo para processos de
precariedade na vida das mulheres do campo. Consideramos
que o territdorio é composto por aspectos materiais (espaco
fisico) e imateriais (espaco social) e, defendemos, de acordo
com Rossana Cagnone (2023), que é necessario um olhar
com perspectiva feminista para os territérios que contemple
essas desigualdades e considere a dimensdo do corpo
também como um territdrio. Nesse sentido, compreendemos
género conforme Joan Scott (1998, p. 16), “uma forma primeira
de classificar as relagbes de poder”, a qual precisa ser
examinada concretamente, contextualmente e de considera-
la como um “fendmeno histérico, produzido, reproduzido e
transformado em diferentes situacdes ao longo do tempo”
(Scott, 1994, p. 19).

A partir dessareflexdo, elaboramos as seguintes questdes-
problema para nortear a investigacao: as midias hegemoOnicas
pautam tematicas relacionadas as vivéncias das mulheres
do campo? Se sim, quais representacdes sdo construidas
por essas midias e em que medida tencionam género e
territério? Ao observar invisibilidades e lacunas na cobertura
jornalistica, quais sdo as estratégias comunicacionais que
as mulheres do campo adotam através do Movimento das
Mulheres Camponesas (MMC)2 para evidenciar e difundir suas
agendas? De que forma essa comunicacdo propria auxilia no
fortalecimento da identidade coletiva e do reconhecimento
do trabalho feminino no campo?

O objetivo desta pesquisa, portanto, é interseccionar
jornalismo, género e agricultura familiar a fim de identificar
representacdes acionadas em reportagens que pautam a
mulher agricultora, verificar se especificidades relacionadas
ao territério sdo abordadas nas producdes jornalisticas

2 O Movimento de Mulheres Camponesas (MMC) é um movimento social brasileiro
de mulheres trabalhadoras do campo, das dguas e das florestas. Mais informacoes
disponiveis em: https://mmcbrasil.org/

e investigar estratégias comunicacionais desenvolvidas
por essas mulheres para divulgacdo de suas agendas. Para
isso, esta pesquisa estd dividida em dois eixos: 1. Andlise
de coberturas jornalisticas de veiculos nacionais, para
compreender como o jornalismo hegemoOnico constroi
sentidos sobre mulheres agricultoras e 2. Entrevistas com
participantes do Movimento das Mulheres Camponesas
(MMC), para verificar como o maior movimento social de
mulheres do campo no Brasil desenvolve suas proéprias
praticas comunicacionais e de que maneira essas acoes
auto-organizadas vém transformando a vida, o trabalho e o
territorio rural. Utilizaremos o conceito de Representacdes
Sociais de Serge Moscovici (2015) como operador tedrico-
metodoldgico para andlise dos materiais jornalisticos e
entrevistas em profundidade para compreender como as
mulheres do MMC se organizam em busca de visibilidade.
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mparada sob a compreensdo de que

a producdo do jornalismo tem como

potencial ressignificar contextos sociais

e apresentar suas complexidades e

singularidades (Genro Filho, 2012), a presente pesquisa

parte do pressuposto de que, assim como a cobertura

sobre feminicidio e outras violéncias de género, a violéncia

psicoldgica contra a mulher também é digna de atencao.

Quando debatemos sobre violéncias de género, estamos

mais inclinados a pensar sobre as que sdo cometidas contra

os corpos das vitimas, sejam elas sexuais, como o assédio ou

0 estupro, ou contra a vida, como o feminicidio. No entanto,

a Lei Maria da Penha, instituida em 2006, considera cinco os

tipos de crimes contra a mulher: violéncia fisica, psicolégica,
sexual, patrimonial e moral.

Para avancarmos, ¢ importante refletir que a Lei

compreende por violéncia psicoldgica, foco desta pesquisa,

condutas que causem dano emocional e que afetem a
autoestima, constrangimento, humilhacdo ou qualquer outra
forma de prejuizo a saude psicoldgica e a autodeterminacao
(Lei 11.340/2006 - Lei Maria da Penha). Este crime também
estd previsto no Cédigo Penal. A Lei n° 14.188, de 2021, em
seu artigo 147-B, o define com semelhanca a Lei Maria da
Penha, e estabelece pena de seis meses a dois anos, e multa,
se a conduta ndo constitui crime mais grave. Desde que foi
incluido no codigo penal, a primeira decisao judicial por crime
de violéncia psicoldgica contra a mulher ocorreu em Santa
Catarina. Em janeiro de 2023, um homem foi condenado a um
ano de reclusao pelo crime contra a companheira, em decisao
inédita da 22 Vara Criminal da comarca de Lages, na Serra
Catarinense.

Neste estudo, buscamos entender o porqué da escassez
de informacdes sobre a violéncia psicoldgica na imprensa
catarinense. Este problema de pesquisa foi modificado ao
longo do percurso, a partir de um levantamento preliminar
do material jornalistico publicado em veiculos hegemonicos
e com perspectiva de género de Santa Catarina, como o
NSC Total, ND Mais e o Portal Catarinas. Identificamos, até
agora, com apoio da andlise de conteudo, em didlogo com
Bardin (1977) e Herscovitz (2008), ser um tema com poucas
matérias publicadas e informacgbes rasas sobre o assunto.
Por este motivo, também acabamos por ndo estipular um
periodo de andlise, que foi estendido para “em qualquer data”
na ferramenta de busca. Sendo assim, os procedimentos
metodoldgicos também estdo baseados no estudo
exploratoério e descritivo, recorrendo a Trivifios (1987). Além
disso, a bibliografia do estudo apoia-se em estudos de género
e interseccionalidade, e estudos de outras areas, como
psicologia, direito e sociologia, para tentar compreender o
porqué da invisibilidade dessa violéncia e, por consequéncia,
a escassez de informacodes divulgadas pela imprensa.

Ao constatarmos a insuficiéncia de materiais relativos a
violéncia psicoldgica contra a mulher e relagdes conjugais
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abusivas nos veiculos de Santa Catarina citados acima, os
objetivos voltaram-se a compreender as razdes pelas quais
hé escassez de informacdes sobre este tema, e relacionar
a importancia da pratica jornalistica nesse debate para a
manutencdo dos Direitos Humanos e a promocdo de politicas
publicas contra a violéncia de género no Brasil. Assim, a
presente proposta de pesquisa parte da seguinte pergunta:
por que hd escassez de informacdo sobre a violéncia
psicoldgica contra a mulher na imprensa catarinense?

Entendemos que a violéncia psicoldgica contra a
mulher, que normalmente antecede e estd relacionada a
outras violéncias de género, merece reconhecimento e
aprofundamento na pratica jornalistica para ampliarmos
esse debate se desejamos um pais com menos violéncia de
género e mais equidade.
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omo consequéncia da pandemia de covid-19

e do desmonte de politicas publicas

durante o governo de extrema-direita de

Jair Bolsonaro, o nimero de pessoas em
situacdo de rua cresceu 38% no Brasil entre 2019 e 2022,
segundo o Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (Ipea).
Houve, ainda, uma mudanca de perfil: a populacdo de rua -
composta majoritariamente por homens negros - passou a
incluir familias inteiras.

ApoOs esses anos, os poderes Executivo e Judiciario
retomaram os esforcos institucionais de garantia dos direitos
humanos a essa populacdo. Porém, em Santa Catarina,
até mesmo as normativas se tornaram mais violentas.
Destacamos, aqui, a aprovacdo da internacdo compulsdria
em, pelo menos, quatro municipios.

Desta forma, temos como objeto de estudo as narrativas
sobre pessoas em situacdo de rua em jornais de referéncia
de Santa Catarina, no periodo pdés-pandémico e pds-governo
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Bolsonaro. O objetivo é compreender quais narrativas
dominam as reportagens. O empirico sdo os jornais ND Mais
e NSC Total, os maiores conglomerados de comunicacdao do
Estado. O periodo demarcado para a pesquisa € de janeiro de
2023 a junho de 2024.

A proposta tedrica de Adelmo Genro Filho (1987) serve
de base para a pesquisa, que também aciona pensadores
decoloniais para refletir sobre o processo de colonizacéo e o
entendimento do Outro (Fanon, 2020; 2022; Herrera Flores,
2009; Freire: 1979; 1996; 2005). Também sao referéncia no
estudo a Politica Nacional para a Populacao em Situacdo
de Rua (2009), a Constituicdo Cidada (1988) e a Declaracdo
Universal dos Direitos Humanos (ONU, 1948).

Os procedimentos metodoldgicos estdo divididos em trés
etapas: varredura nos portais para identificacdo e selecdo
de reportagens; estudo exploratério para levantamento
e recorte do corpus, apoiados na Andlise de Conteudo
(Bardin, 2016); como também a Andlise da Narrativa (Motta,
2013). Apoiamo-nos, também, nos recursos da pesquisa
participante (Peruzzo, 2006), a fim de apreender o fendmeno
social a partir de dentro.

Resultados preliminares apontam para a predominancia
de narrativas que representam as pessoas em situacdo de
rua como “coitados(as)” e “violentos (as)”. Identificamos ainda
fragilidades na contextualizacdo da complexidade da rua
e fortalecimento de discursos individualistas. Tais fatores
contribuem para a pouca presenca de politicas publicas, além
do fortalecimento do medo e insegurancga contra as pessoas
que vivem nas ruas, o que nutre o siléncio social necessario
para a adocado de praticas mais truculentas.
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reconhecimento da cidadania e a
inclusdo das pessoas com deficiéncia
nos diversos espacos da vida social sdo
condicionados de forma significativa pelo
modo como a sociedade constrdi representacdes sobre elas
e suas praticas. O jornalismo, enquanto pratica comunicativa
institucionalizada (Silva; Franca, 2017), que fundamenta
historicamente sua relevancia enquanto instituicdo social

sobre o valor do interesse publico e da defesa da cidadania
(Gomes, 2009; Silva; Franca, 2017), tem papel fundamental
nesse processo.

Em pesquisa anterior (Freitas, 2021), observamos que a
midia hegemonica pouco incorpora uma dimensao cidada e
emancipatdria das pessoas com deficiéncia, nelas silenciadas
de duas formas: por exclusdo e por tutela. Neste trabalho,
voltamos nossos esfor¢os de andlise para midias alternativas
quesedefinemcom perspectivadegéneroequetémentreseus
valores o anticapacitismo (sdo contrdrias a discriminacdo
de pessoas com deficiéncia): Portal Catarinas e Revista

AzMina. Partimos do pressuposto que, ao problematizarem
a objetividade jornalistica (Costa, 2018), tensionando légicas
hegemodnicas masculinista e heterossexista, tais midias sdo
mais sensiveis a outras hierarquias e desigualdades sociais,
como as decorrentes da ldogica da corponormatividade e
da capacidade obrigatoéria, interseccionadas com o género,
entendido como forma primeira de significar relagbes de
poder (Scott, 1990, p. 21).

Tomamos, portanto, como pergunta de pesquisa: em que
medida a inclusdo discursiva de mulheres com deficiéncia
em relatos jornalisticos pode “aleijar” — rejeitar a ideia de
que ndo ter uma deficiéncia é um estado natural de todo ser
humano — as representacdes sobre elas em circulacdo na
sociedade, de modo a lhes garantir posicdo de sujeitas de
seus proprios discursos e historias, em vez de submeté-las
a condicdo de objetos? Como objetivo geral: compreender
as potencialidades da inclusdo discursiva de mulheres
com deficiéncia em relatos jornalisticos de dois portais
com perspectiva de género para “aleijar” as representacoes
sobre elas em circulagdo na sociedade. Para isso, utilizamos
a estratégia da triangulacdo metodoldgica - combinacdo e
cruzamento de metodologias e técnicas de pesquisa - que nos
sera util ndo para alcancar a “verdade” sobre nosso objeto de
estudo, mas para compreender como determinados aspectos
da vida cultural e social “se articulam em um momento
especifico da histdria e da sociedade” (Figaro, 2014, p. 1545).

Para analisar o material coletado — até agora 90 unidades
de andlise na Revista AzMina; e 188 no Portal Catarinas —
apods definido o corpus, aplicaremos, inicialmente, entrevistas
com ativistas da temdtica da deficiéncia - dois de cada regido
do pais. Consideramos que sdo, conforme Mingus (2011,
n.p.), “pessoas politicamente com deficiéncia”, com leitura
critica acerca das injusticas, desigualdades, opressodes
que recaem sobre pessoas com deficiéncia, e ndo apenas
“descritivamente com deficiéncia”. Acreditamos que a partir
dessas entrevistas serd possivel obter respostas que nos
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auxiliardo a compreender lacunas e possibilidades para uma
cobertura jornalistica mais qualificada e respeitosa sobre
essa temadtica.

A partir das categorias identificadas nas respostas das/os
entrevistadas/os, vamos analisar os produtos jornalisticos,
observando se a inclusdo discursiva das mulheres com
deficiéncia em midias com perspectiva de género atendeu em
alguma medida as lacunas/problemas apontados pelas/pelos
entrevistados.
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E TRAJETORIAS
P R O F SS | O N Al S presente pesquisa busca compreender,

de uma perspectiva interseccional, como
as condigdes de trabalho para mulheres
jornalistas que exercem a atividade
jornalistica nos trés estados do Sul do Brasil forjam 16gicas de

Mulheres jornalistas no Sul: uma andlise
sobre acesso e permanéncia na profissdo /)

— Afae de Ofvaiie Bies acesso e permanéncia na profissdo na contemporaneidade.
Para tanto, tem-se como objetivo geral identificar as
Parémetros das epistemologias feministas condicOes de trabalho atualmente vivenciadas por mulheres
para a forma de conhecer do Jornalismo 75 jornalistas! para verificar como estas contribuem para o
- Gabriela Bregolin Grillo acesso e a permanéncia na profissdo. Esta pesquisa conta
com cinco objetivos especificos: 1. desenvolver uma matriz de
Apontamentos sobre o perfil das jornalistas anélise com perspectiva interseccional para compreender as
negras na regiéo Norte do Brasil /8 condicoes de trabalho para mulheres jornalistas que atuam
- Jaine Aradjo no Sul do Brasil; 2. promover uma andlise descritiva sobre as
condicOes de trabalho relatadas por mulheres jornalistas dos

Jornalistas como trabalhadores de dados: 8| trés estados do Sul do pais ao Perfil do Jornalista Brasileiro

(2021); 3. selecionar e entrevistar mulheres jornalistas entre
asrespondentes do Perfil doJornalista Brasileiro (2021) do Sul
paraidentificar as principais légicas de acesso e permanéncia

precarizacéio laboral e reificacéio
- Leopoldo Pedro Neto

1 Seguindo a perspectiva interseccional, a pesquisa ird contemplar a participacdo de
mulheres cisgénero, mulheres transgénero e travestis.
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na profissado; 4. verificar o quanto e como a incidéncia de
marcadores sociais (raga, etnia, género, classe) afeta o acesso
e a permanéncia de mulheres na atividade jornalistica no Sul
do Brasil; e 5. refletir sobre possiveis efeitos das légicas de
acesso e permanéncia vivenciadas por mulheres jornalistas
para o jornalismo no Parand, Santa Catarina e Rio Grande
do Sul.

Segundo o Perfil do Jornalista do Sul (Lima et al., 2023), as
mulheres representam 57,9% do contingente de profissionais
em atividade no Parand, Santa Catarina e Rio Grande do Sul.
Mas, apesar disso, andlises recentes sobre o trabalho no
jornalismo brasileiro indicam que, ao se aplicar o recorte de
género, mais da metade das jornalistas estd trabalhando fora
da midia (Barros et al. 2023) e, que a atividade profissional
repele as mulheres (Kikuti et al. 2022).
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oncepgdes das epistemologias feministas

sobre as praticas de producdo de

conhecimento e os parametros que estdo

no centro de como tais epistemologias
qualificam essas praticas podem ser aplicados as questdes
epistemoldgicas proprias do jornalismo? Neste trabalho,
abordo essa que ¢ uma das questdes da minha pesquisa de
doutorado, a partir da qual proponho uma incursdo pelas
epistemologias feministas para investigar se e como elas
podem contribuir para a compreensado da especificidade do
conhecimento social produzido pelo jornalismo e colaborar
para a construcdo de parametros adequados de investigacao
e justificacdo para esse conhecimento.

Minha hipdtese é a de que a énfase de epistemologias
feministas sobre diferentes dimensdes do aspecto social
da producdo do conhecimento converge com incertezas
latentes no campo da epistemologia do jornalismo sobre
como articular relatos de sujeitos em diferentes posicoes
sociais e como construir parametros de investigacdo e de
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avaliacdo desses relatos que nao reproduzam desigualdades
e preconceitos impregnados nas estruturas vigentes. Essa
hipétese tem como base alguns pontos levantados pela
critica feminista que deslocam a questdo do que conta como
conhecimento e como ele é feito para um campo distinto
daquele sobre o qual o jornalismo profissional se estrutura.
Destaco, entre esses pontos, o questionamento da cisdao
entre publico e privado; a énfase no carater relacional dos
objetos e das identidades, e ndo na esséncia ou no sujeito; a
quebra do ideal de distanciamento para com as pessoas e 0s
objetos estudados (no caso do jornalismo, com as fontes); a
atencdo a camadas cotidianas dos acontecimentos.

Algumas questOes evidenciadas no desenvolvimento da
discussdo proposta: o jornalismo exerce ou pode exercer
uma funcéo social de cuidado? Quem cuida das pessoas que
fazem o jornalismo? Como assegurar sustentabilidade para o
exercicio de relacdes baseadas no cuidado? Qual é o papel do
publico na composicdo dessas relacdes? E, principalmente,
quais sdo as implicacbes de deslocar os pardmetros de
qualificacdo do jornalismo, de um ideal de objetividade e
imparcialidade para outro, de responsabilidade e cuidado
como fundamento da relacdo de confianga com os publicos?
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asso inicial de uma pesquisa de doutorado

sobre as trajetdrias de jornalistas negras

que atuam nos estados do Acre, Amapa,

Amazonas, Parda, RondoOnia, Roraima e
Tocantins, este texto visa responder a pergunta: qual é o
perfil das jornalistas negras que atuam no Norte no Brasil
quanto aos marcadores autoidentificacdo racial, identidade
de género, idade, escolaridade, tempo de carreira e faixa
salarial? Paraisso, recorri as respostas das jornalistas negras
no Norte do Brasil ao survey do Perfil do jornalista brasileiro
2021: caracteristicas sociodemogrdficas, politicas, de saude e
do trabalho (Lima et al., 2022).

O conceito de interseccionalidade (Crenshaw, 1989) é a
lente tedrico-analitica que possibilita enfocar sujeitas ndo
alcangadas por categorias como “jornalistas” ou “mulheres
jornalistas” ou “jornalistas negros”. Os dados do Perfil do
jornalista brasileiro 2021 mostram que a profissdo, no pais,

1 Agradeco a Samuel Lima e Janara Nicoletti pela disponibilizagcdo dos dados.

¢ majoritariamente ocupada por mulheres (58%), das
quais 68% sdo brancas (Lima et al, 2022), o que reitera
que a categoria “mulher” ndo visibiliza a multiplicidade de
experiéncias e dindmicas de desigualdades que alcancam
diferentes grupos sociais.

A maioria das jornalistas negras no Norte € negra, sendo
9,9% autodeclaradas pretas e 50%, pardas2. No recorte das
respostas ao Perfil do jornalista brasileiro 2021 que continha
somente os dados fornecidos por jornalistas negras no
Norte, ndo houve incidéncia de outros termos para se referir
a identidade racial, mas, no recorte dos dados referente as
respostas de jornalistas mulheres da regido, houve mencao
ao termo “morena”. E relevante aprofundar este aspecto na
tese.

Quanto a identidade de género, todas as respondentes
se identificaram com o feminino. Apesar disso, é necessario
atentar para a percepc¢do de outras identidades de género
no desenvolvimento da pesquisa, pois tal marcador produz
especificidades nas trajetdrias pessoais e profissionais de
cada sujeita.

Sobre a faixa etdria, as jornalistas negras na regido Norte
sdo assim caracterizadas: 31,9% estdo entre os 23 e os 30; e
38,5% tém entre 31 e 40 anos. Talvez seja relevante investigar
se aidade e 0 ingresso na profissdo tém a ver com as politicas
de acoOes afirmativas no ensino superior, pois, conforme
os dados, mais da metade das jornalistas negras no Norte
estudou ou estuda em universidades federais.

Com relagdo a escolaridade, jornalistas negras no Norte
apresentam taxas elevadas de acesso aos niveis de ensino
superiorcompleto, especializacdo, mestrado e pds-doutorado
em relacdo aos jornalistas no Norte. Entre as respondentes
negras, 45,6% disseram ter ensino superior completo; 28,6%,
especializacdo; 12,1%, mestrado; e 9,9% estavam cursando o
ensino superior. A taxa de jornalistas negras na regido com

2 A categoria “parda” carece de problematizacgdo. No Norte, especificamente por
invisibilizar os povos indigenas.
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doutorado, pds-doutorado e somente com o ensino médio é
amesma: 1,1%. Contudo, a porcentagem de jornalistas negras
no Norte com doutorado (1,1%) é inferior a dos jornalistas no
Norte (3,3%).

As jornalistas negras com atuacdo em jornalismo entre
dois e cinco anos sdo maioria: 23,6% das consultadas; depois
vém as com experiéncia entre seis e dez anos (19,8%), e
entre 11 e 15 anos (17%). Em didlogo com a andlise feita por
Lima et al. (2023) sobre os dados referentes aos jornalistas
no Norte, a atuagcdo de jornalistas negras na regido é curta.
Setenta e nove virgula sete por cento das jornalistas negras
no Norte tém saldrios de até 5.500 reais mensais. Esse indice
¢é ligeiramente superior ao dos jornalistas da regido: 77,3%
(Lima et al., 2023).
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projeto tem como objetivo analisar

jornalistas brasileiros que atuam em

plataformas globais de Inteligéncia

Artificial (IA) por meio de uma pesquisa
exploratéria. A intencdo nesse contexto é entender se esses
trabalhadores buscam empregos nessas plataformas para
aumentar sua renda, assumindo multiplas funcdes no seu
contexto laboral (como jornalistas e como trabalhadores
de dados), ou se trabalham nesses espacos devido a
fendmenos como o desemprego e a falta de oportunidades
de insercdo no mercado de trabalho (Lima et al, 2022). Com
0os mecanismos digitais do capitalismo penetrando nas
esferas de producado e reproducdo da vida dos jornalistas
globalmente, a plataformizacdo do trabalho jornalistico
aumenta a precariedade e degrada a qualidade de seu
trabalho (Souza et al, 2024). O contexto jornalistico brasileiro
também enfrenta altas taxas de desemprego e demissoes, o
que leva esses trabalhadores a buscar multiplos trabalhos
para aumentar sua renda ou até mesmo para garantir um
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salario digno (Lima, 2022).

Como esses trabalhadores altamente qualificados estdo
relacionados ao papel da comunicagdo e da producdo de
dados para a IA, delineando as condi¢des e complexidades
de seu trabalho enquanto atuam como um “chdo de fabrica
da inteligéncia artificial”? Quais sdo as particularidades dos
jornalistas que trabalham como trabalhadores de dados
e eles utilizam suas habilidades como uma estratégia em
seu trabalho? Como hipdtese, proponho que as condicOes
de precarizagdo social e desemprego contribuem para a
reificacdo (Lukacs, 1971) desses trabalhadores em relagdo aos
seus processos laborais.

Na vertente tedrico-metodoldgica, pretendo realizar uma
revisdo da literatura sobre: 1) trabalhadores de dados e a
cadeia de valor dos dados; 2) trabalho digital, plataformizacéao
e capitalismo digital. Empiricamente, realizarei entrevistas
qualitativas semi-estruturadas com esses trabalhadores para
lancar luz sobre esses processos de trabalho de producao
e comunicacdo (Grohmann; Aragjo, 2021). Um protocolo
de perguntas serd desenvolvido para uma abordagem de
pesquisa qualitativa semi-estruturada, a fim de entender
seus histéricos, condicdes de trabalho e as convergéncias e
divergéncias entre suas identidades sociais como jornalistas
e trabalhadores de dados. A coleta de dados ocorrera antes
do periodo da bolsa. Com os resultados, pretendo contribuir
e explorar um novo aspecto do trabalho com dados e
novas dimensOes sobre a precarizagdo e a subsuncdo do
trabalho jornalistico ao capital (Marx, 2013). Do ponto de
vista epistemoldgico, tedrico e ontoldgico, o trabalho se
ampara na perspectiva do materialismo histérico (Lukacs,
1971; Marx, 2013), com fundamentos na critica da economia
politica da comunicacédo e do jornalismo, na teoria marxista
do jornalismo e nos estudos em trabalho jornalistico.
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ascido a partir de manifestacoes
carnavalescas das populacdes negras e
periféricas do Rio de Janeiro, o desfile das
escolas de samba teve sua primeira edicdo
em 1932, promovido pelo jornal O Mundo Sportivo. Em 1951,
teve a sua primeira cobertura radiofonica, pela extinta Radio
Continental (Zuculoto, 2012). A partir dos anos 1960, passou
a ser um evento de grande efeito massivo, atraindo a atencado
da midia. Nos anos 1970 e 1980, transformou-se em um
espetdculo televisivo, transmitido para todo o pais. Porém,
valeu-se do radio para divulgar os sambas das escolas, seus
compositores e cantores.

Por conta desta relacdo umbilical com o jornalismo e,
sobretudo,com o meio radiofonico, consideramos importante
estudar a relagdo entre o desfile das escolas de samba e o
radiojornalismo. Com base neste contexto, propomos um
olhar sobre a constituicdo histérica da cobertura de Carnaval
nos ultimos 40 anos. O recorte temporal ndo foi escolhido
por acaso. A inauguracdo do Sambdédromo, em 1984, foi um
divisor de aguas na histdria desta manifestacao, por ser um
palco definitivo que propiciou o incremento das condicdes
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estruturais do evento para desfilantes e publico (Cabral,
1996).

Neste periodo, algumas emissoras marcaram época
com suas coberturas carnavalescas. Uma das principais
foi a Tropical FM, que chegou a ser a terceira colocada em
audiéncia no Rio de Janeiro com uma programacdo voltada
para o samba e o Carnaval (Baltar, 2023). Merecem mencao
também, dentre outras, estacdes comerciais como a Tupi,
Globo, Manchete e Mania; e publicas, como a Nacional e
Roquette Pinto. Com a popularizacdo da Internet a partir
da primeira década deste século, as webradios comecaram
a florescer, permitindo o aparecimento de veiculos
segmentados e desterritorializados (Prata, 2009). Dentro
desta nova tendéncia, a cobertura carnavalesca ganhou
novos atores, como a Rddio Arquibancada.

O objetivo geral da pesquisa é, dentro de uma perspectiva
histodrica, identificar como se consolidou o modelo de
cobertura radiojornalistica de Carnaval nos ultimos 40
anos. Dentre os objetivos especificos estdo a construcdo do
perfil de quem eram os profissionais e equipes envolvidas
nas coberturas e a revisdo da evolucdo histdrica do meio
radiofénico, com a apresentacdo de como este processo se
refletiu no planejamento das coberturas de Carnaval.

No que diz respeito a metodologia, serd utilizada a andlise
documental, aplicada como método e técnica, além de
procedimentos relacionados a Histéria Oral, com a realizacdo
de entrevistas abertas com radialistas e jornalistas que
participaram das coberturas carnavalescas nas ultimas
quatro décadas. A escolha da andlise documental se justifica
pelo fato de que, como afirma Moreira (2015), estametodologia
sedestinaacoletar,identificar,verificareapreciardocumentos
para que se obtenha resultados. Ja a Histéria Oral, segundo
Meihy (2005), é necessdria para o entendimento de fendmenos
quando ndo existe documentacdo consistente. Ela se prestaa
obter informagdes referentes a experiéncia social de pessoas
e grupos e ¢ realizada mediante processos de planejamento

de conducdo de gravagdes, transcricdo, conferéncia da fita
com o texto, autorizacdo de uso, arquivamento e publicacdo
de resultados.

Como documentos, além das gravacOes de transmissoes
radiofdnicas, serdo estudados quaisquer outros registros
existentes sobre as atuagcOes destas emissoras como roteiros,
fotografias, escalas de trabalho, e-mails, memorandos e
outros. Estdo previstas incursdes a diversos museus e
centros de documentacdo em busca de fragmentos sonoros
e de depoimentos colhidos com sambistas e radialistas. A
pesquisa hemerografica também estd prevista, sobretudo
nos acervos do jornal O Globo e no da Biblioteca Nacional.

Atualmente, a pesquisa encontra-se na finalizacdo da
revisdo bibliografica. Para o ano de 2025 estd previsto o
inicio do trabalho de campo, com a realizagdo das primeiras
entrevistas — sobretudo com os radialistas de idade mais
avancada — e o inicio A consulta aos acervos publicos.

Referéncias

BALTAR, A. O radiojornalismo pede passagem: a cobertura do
desfile da Académicos do Grande Rio no Carnaval 2022 pelas radios
Tupi, Roquette Pinto e Arquibancada. 154 p. Dissertacdo (Mestrado em
Jornalismo), Universidade Federal de Santa Catarina, Floriandpolis, 2023.

CABRAL, S. As escolas de samba do Rio de Janeiro. Rio de Janeiro:
Lumiar, 1996.

MEIHY, J. Histdria oral: reputacdo e espago de conhecimento. In: Manual
de histéria oral. Sdo Paulo: Loyola, 2005.

MOREIRA, S. Andlise documental como método e como técnica [p. 269-279]
In: DUARTE, J.; BARROS, A. (orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicagao. 2. ed. 8. Reimpr. Sdo Paulo: Atlas, 2015.

PRATA, N. Webradio: novos géneros, novas formas de interacdo. 1. ed.
Floriandpolis: Insular, 2009.

ZUCULOTO, V. No ar: a histéria da noticia de rddio no Brasil.
Florianodpolis: Insular, 2012.

87



88

A configuracdo
das fontes em podcasts
jornailisticos brasileiros

lascimento da Silva - Doutorado

Orientadora: Prof® Dr? Valci Regina Mousquer Zuculoto
Linha de Pesquisa: Tecnologias, Linguagens e Inovagdo

O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior Brasil (CAPES)
- Cédigo de Financiamento 001.0

Palavras-chave: jornalismo sonoro; podcasts jornalisticos; fontes.

relacdo entre jornalismo e podcast,
especialmente em sua conexao com o meio
radiofénico, envolve diversos elementos
em comum, como a linguagem, trilha
sonora, efeitos e o uso do siléncio. Um aspecto relevante
nessa interacdo ¢ o papel das fontes que, seja na pesquisa,
na elaboracdo de pautas ou na escolha de convidados,
contribuem diretamente para a construcdo da identidade de
um podcast e sua conexao com a audiéncia.
Com a conclusdo do mestrado, no qual desenvolvi
a Andlise Audioestrutural do Podcast (Silva, 2022),
em um protocolo de pesquisa para identificar a estrutura dos
programas, fontes e conteudos, ficou evidente a necessidade
de um enfoque maior nas fontes. Durante o estudo, mesmo
com o uso da classificacdo de fontes para o radio expandido
(Chagas, 2020), observei que as fontes do objeto empirico
ndo se enquadravam perfeitamente nessa categorizacao.
Assim, estudar as fontes em um cendrio convergente é,

portanto, essencial, conforme reforca Rutilli (2014, p. 70):
“da mesma forma que todos os profissionais das emissoras
tornam-se comunicadores em prospeccdo por meio das
midias sociais, as fontes também passam a permear o
ambiente digital e convergente”. Esse contexto intensifica
questdes ainda pouco exploradas, como o papel das fontes
na podosfera.

No campo sonoro, categorizacdes tém auxiliado na
compreensao dessa evolucdo. No radiojornalismo, Ferraretto
(2014) afirma que o radio, antes vinculado apenas a tecnologia,
passou a ser definido pela linguagem, tornando-se plural.
O autor classifica as fontes em especialistas, informantes,
ouvintes, protagonistas e testemunhas.

Por outro lado, Lopez (2010b) defende a necessidade de
repensaroradio em umambiente multimidia,onde aaudiéncia
é multitarefa. Nesse contexto, o radio hipermidiatico utiliza
diversas linguagens e plataformas, mantendo o audio como
o elemento principal. Lopez (2010a, p. 409) ainda propde que
se compreendam “as novas relagdes estabelecidas com o
ouvinte, com as fontes, com as ferramentas de construcdo
da informacdo”, sugerindo trés niveis de fontes: primarias,
que acompanham os eventos; secundarias, que os analisam;
e terciarias, diretamente envolvidas nos acontecimentos.

Chagas (2020), a partir da definicdo de radio expandido
(Kischinhevsky, 2016) - que abrange a presenca do radio
em dispositivos modveis e redes sociais - apresentou
uma categorizacdo de fontes para emissoras all news,
classificando-as em oficiais, empresariais, institucionais,
testemunhais, populares, especialistas e notaveis.
Além disso, ele aborda a distincdo entre pluralidade e
diversidade de fontes no radio.

Diante dessas classificagbes, o projeto de tese procura
evidenciar e analisar a configuracdo das fontes em podcasts
jornalisticos brasileiros, partindo da seguinte pergunta: se
e como as fontes em podcasts jornalisticos se alinham com
a classificacdo de fontes no radio expandido? E possivel

89



90

observar uma evolucdo ou transicdo dessas fontes entre as
categorias?

De modo especifico: 1) mapear as fontes dos podcasts
jornalisticos brasileiros; 2) verificar se elas se alinham a
classificacdo de fontes no radio expandido; 3) identificar
se hd possiveis evolucdes ou transicOes das fontes nos
podcasts jornalisticos entre as categorias estabelecidas para
o radio expandido; e 4) propor uma classificacdo de fontes
para podcasts jornalisticos brasileiros. Espera-se que essa
proposta seja mais proxima as dindmicas dos podcasts,
levando em conta o papel das midias sociais e a interacdo
direta com a audiéncia.
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critica musical no jornalismo impresso
brasileiro operou em didlogo com agentes
politicos e econdmicos, refletindo os
valores culturais de cada tempo e lugar.
Dos seus registros iniciais no Império, com textos de baixo
teor de anadlise e voltada para o registro das atividades da
corte (Giron, 2016), a critica também passou por uma fase
de producdo analitica em defesa do canone erudito europeu
(Egg, 2013). Atrelou-se aos debates em torno da identidade
nacional, tendo como objeto a musica popular folclérica e
urbana (Vinci de Moraes, 2019), e se orientou ao consumo
(Seixas; Carvalho, 2019), sobretudo com a expansdo da
industria fonografica (Tosta Dias, 2000).

A partir desse processo, este trabalho busca entender
a existéncia de uma critica musical em Floriandpolis, e
quais func¢des assume na cidade. O recorte estd no periodo
de transformacdes entre os anos 1960 e 1970 na capital
catarinense, em que agentes do poder mobilizaram discursos
voltados a um ideal de modernizacdo econdOmica em um
arranjo de oligarquias locais e com a Ditadura Civil-Militar
(Lohn, 2020). O objeto examinado é a coluna “Musica Popular”,
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escrita entre 1969 e 1972 no jornal O Estado (SC), periddico
que também passou, a época, por mudancas descritas na
literatura como de modernizacdo editorial (Budde, 2013;
Valente, 2005).

Propde-se um estudo de caso com o uso de Andlise
Documental baseada nos principios de Cellard (2009) que
orientam a catalogar contexto, autoria, natureza do texto,
conceitos-chave e estrutura das colunas. Este trabalho enseja
sugerir caminhos de uma categorizacdo das funcdes da critica
no jornal. Serdo propostas categorias que se interseccionam,
tais como “orientacdo ao consumo (de discos/programas de

Y

radio e televisdo/apresentacdo)”, “andlise critica (de disco/

” &«

apresentacdo musical/programa de radio e televisdo)”, “perfil
de artista”, “oposicdo entre arcaico e moderno”, “comentario
a respeito de outra publicacdo jornalistica” e “reproducado de
press-release”.

Também serd feita uma problematizacdo dos ideais de
modernizacdo jornalistica, a fim de considerar a presenca
de “multiplas temporalidades” no discurso do periddico
e da coluna (Koselleck apud Barbosa, 2024, p. 35). Por fim,
outro aspecto a ser comentado é o da critica musical como
“jornalismo sobre jornalismo”, a0 comentar o conteudo de
outros veiculos (Schoenherr, 2005, p. 17). Nota-se também
uma relagdo entre coluna e assessorias de imprensa de
gravadoras, bem como uma proximidade da coluna com
veiculos midiaticos inspirados pela contracultura angléfona
(Oliveira, 2011).
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o falarmos da Radio Ponto UFSC devemos

olhar para 1999, pois foi neste ano,

através do trabalho de conclusdo de

curso orientado pelo professor Eduardo
Meditsch, que as alunas do curso de jornalismo Fabiana
de Liz e Sabrina D’Aquino propuseram a instauracdo
desta webradio universitdria pioneira (Thibes, 2013). Ao
longo do tempo, o laboratério da Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC) desenvolveu dezenas de programas
e coberturas especiais, destacando-se na 4area do
radiojornalismo universitario. Em 2007, passou a agregar a
Pdés-Graduacgdo em nivel de Mestrado, a época o primeiro do
pais com concentracdo especifica em Jornalismo, e em 2014
o Doutorado.

O trabalho é de natureza exploratéria e qualitativa.
Possui como eixo principal a histéria da Radio Ponto UFSC
e consiste em apresentar a trajetoria desta webemissora
pioneira no radiojornalismo universitario do Brasil.

Como percurso metodoldgico visa apontar momentos
precursores a Ponto UFSC, tendo em mente que a criacdo
da webemissora teve influéncias de periodos prévios.
Portanto, partimos de uma abordagem histérica, com andlise
documental e entrevistas semiestruturadas, que contempla
as diversas fases do ensino de radiojornalismo do curso de
Jornalismo na UFSC. Também articula revisdo bibliografica,
etnografia, observagdo participante e estudo de caso como
métodos e técnicas.

Como objetivo geral, busca compreender a histéria da
Réadio,que completa25anosem2024.Os objetivos especificos
sdo: 1) organizar uma linha do tempo, categorizada por fases,
que destaque os principais momentos-chave da histéria da
Radio Ponto UFSC; 2) compreender a contribuicdo da Radio
Ponto UFSC na construcdo do radio universitario, mais
especificamente do webradio e do radio publico.

A pesquisa em andamento possui como resultados
preliminares uma porcado de dados. Podemos observar,dentre
eles, que esta pioneira webemissora contém momentos
delimitadores em suas atividades. Destacamos, deste modo,
as seguintes fases preliminares, que foram adaptadas a partir
de um modelo de roteiro proposto por Zuculoto, em base do
roteiro de José Marques de Melo: 1) desbravamento (década
de 1990); 2) implementacdo (1999-2010); 3) consolidacdo
(2010-2020); 4) reconfiguracao (2021-atual).

Norteando estes periodos, partimos da andlise que
apresentou destaques nas coberturas especiais, por exemplo:

Com boletins de repérteres, programetes de
contextualizacdo, comentdrios de analistas politicos, a
estacdo virtual acompanhou a votacdo e as apuracoes
em todos os estados do pais com segundo turno. Desde
a abertura dos locais de votacdo, pela manhg, até a
divulgacdo dos resultados, no final da noite, as equipes
de reportagem e producdo informaram sobre a eleicdo
em Santa Catarina e, via correspondentes especiais, nos
outros estados com segundo turno (Paulino; Emerim;
Zuculoto, 2019, p. 15-16).

Outros destaques podem ser conferidos a partir da
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cobertura da Semana de Ensino, Extensdo, Pesquisa e
Inovacdo (SEPEX), realizada na UFSC, quando, a partir
de 2007, a Rddio Ponto passa a cobrir, de forma exclusiva,
demarcando novo momento de sua histdria. Apontamos,
também, para outro marco, em que um

grupo de estudantes, voluntdria e experimentalmente,
realiza a cobertura da Copa do Mundo da Alemanha, e
com a Grande Jornada Esportiva da inicio ao trabalho
que, alguns poucos anos depois, constituiria o Nucleo de
Radiojornalismo Esportivo (Zuculoto et al., 2013, p. 10).

Os destaques sdo varios e constituem um mapeamento
complexo,aserexploradoeanalisadodigitaleanalogicamente,
através da realizacdo de entrevistas e coleta de documentos.
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relacdo histérica do Carnaval com o
jornalismo carioca estd bem documentada
na bibliografia por autores como Cabral
(2016), Coutinho (2006) e Fernandes (2001).
O verbete “imprensa” do Diciondrio da histéria social do
samba, de Nei Lopes e Luiz Antonio Simas (2020) vai na
mesma linha. Os pesquisadores lembram que, na década
de 1930, os primeiros desfiles competitivos das escolas
de samba foram organizados por O Mundo Sportivo e
O Globo, e sustentam que, “[..] desde entdo, as agremiacbes
mantiveram com os orgdos de imprensa escrita (e mais tarde
com o radio e a televisdo) uma relacdo de muito respeito,
expressa outrora na frase padronizada nos abre-alas, com a
qual saudavam a imprensa [..] depois de saudarem o povo”
(Lopes; Simas, 2020, p. 47

Se fizermos uma analogia entre uma saudacdo de abre-
alas e uma dedicatdria de livro, Lopes e Simas (2020), ainda
que indiretamente, expressaram a tradicdo de cumprimentar
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a imprensa em seu Dicionario, ao oferecé-lo “em memoria de
Vagalume, Jota Efegé e Francisco Duarte”, trés jornalistas.
A mencdo vem logo depois do pedido de licenca a Elegbara
e de béncdos dos ancestrais. Tal homenagem, além de
expressiva da relacdo entre samba e jornalismo, aponta para
trés diferentes geracdes de profissionais, com seus contatos
e sobreposigdes, em um continuum de um século de atividade
na imprensa voltada ao Carnaval. Vagalume viveu entre
1878 e 1946; Jota Efegé, entre 1902 e 1987; Francisco Duarte,
entre 1929 e 2004.

Usando tal dedicatéria como ponto de partida simbdlico,
o0 presente trabalho apresenta trés “tempos” da histéria
do Carnaval carioca em sua interseccdo com a histéria da
imprensa e a trajetéria dos trés jornalistas. O percurso se
inicia com Vagalume e auge dos ranchos carnavalescos, na
Primeira Republica; passa por Jota Efegé e a modernizacdo
entre os anos 1930 e 1950; e se encerra com Francisco Duarte
e a supremacia das escolas de samba na década de 1970. O
desenvolvimento detalhado da periodizacdo sera apresentado
em tese de Doutorado. Neste resumo expandido, resta antecipar
caracteristicas gerais.

Vagalume, apelido de Francisco Guimaraes (1878-1946), foi um
dos cronistas mais populares da Primeira Republica, dedicando-
se a cobertura da vida festiva do Rio. No inicio do século XX,
os ranchos e corddes carnavalescos, das comunidades pobres,
passaram a dividir espaco do Carnaval com as grandes
sociedades, ligadas as elites. Paralelamente, os jornais se abrem
para tais expressoes e, no final dos anos 1910, surge o cronista
carnavalesco, como um jornalista especializado na festa.

Vagalume foi o primeiro a assumir e se destacar em
tal condicdo, quando era colunista do Jornal do Brasil
“Pode-se dizer que Vagalume foi a pessoa certa na hora e no
lugar certos. Isto é: foi o repdrter mais identificado ao Carnaval
das camadas baixas, num jornal que se autodenomina o
‘popularissimo’, numa época de legitimacdo e ascensdo do
Carnaval do Povo”, sintetiza Coutinho (2012, p. 98).

Jota Efegé, por outro lado, viveu a transicdo do Carnaval dos
ranchos para o das escolas. Efegé tinha boa relacdo comas novas
agremiacdes, mas manteve postura saudosista em relacdo ao
auge dos ranchos, lamentando as transformacoes do Carnaval.
Assistiu aos efeitos provocados pela modernizacdo em curso,
com o radio, o disco e a institucionalizacdo do Carnaval. Tais
condigdes, além de tudo, diminuiram a centralidade da imprensa
na folia.

Francisco Duarte representa o terceiro periodo.
Comegou no oficio em 1954, em meio ao processo de
profissionalizacdo do jornalismo brasileiro, a partir do
Didrio Carioca. Quanto ao Carnaval, nos anos 1950, os desfiles
de samba ja eram a festa principal da cidade e atraiam milhares
de pessoas na recém-inaugurada avenida Presidente Vargas,
simbolo da modernizacdo do Rio. Sdo também da década de
1950 as primeiras transmissdes da televisdo, o que comecou
a enfatizar os aspectos visuais do desfile, tornando-os mais
verticalizados. Tal tendéncia se aprofundou com a chamada
Revolucdo Salgueirense, nos anos 1960, e, definitivamente,
com a TV a cores, em 1972. No mesmo ano, Duarte passou a
ser coordenador de reportagem dos desfiles em Ultima Hora,
funcdo que exerceria até 1996.

Para concluir, resta indicar que a periodizacdo escolhida
ndo deixa de ser arbitraria. O objetivo tnico é destacar as
transformacdes ao longo do periodo, na interacdo entre
micro e macro-histéria.
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A imagem publica de Lula em 2023:
andlise dos portais g1 e UOL Noticias O3

- Eduardo larek
sta pesquisa tem como objeto de estudo a

imagem publica de Luiz Indcio Lula da Silva
projetada pelos portais gl e UOL Noticias
durante o primeiro ano do terceiro mandato de
governo, entre 1° de janeiro e 31 de dezembro de 2023. O objetivo

Jornalismo sob cerco algoritmico: fluxos
informacionais em campanhas eleitorais 1O6
- Renatha M. Giordani

Opiniéio ou desinformacéo? Imagem poblica é identificar elementos constitutivos da imagem publica de Lula,
de Lula nas eleigges de 2022 no Estaddo 11O considerando valores, papéis sociais e o contexto social inserido
- Ricardo A. C. Pereira na cobertura jornalistica. Por meio da metodologia de andlise

de conteudo (Bardin, 2011), a pesquisa realiza um mapeamento
da noticiabilidade relacionada a Lula, o que proporciona um
panorama de tematicas capturadas pelas noticias e reportagens
do jornalismo on-line de referéncia no Brasil.

Wilson Gomes explica que a imagem se constitui através
de trés esferas: a esfera publica habermasiana, a esfera
politica e a esfera midiatica (apud Weber, 2009). A visibilidade
e o reconhecimento de instituicdes e sujeitos da politica sdo
fundamentais para formar a imagem publica, um processo
forjado na combinacdo de visibilidades e segredos (Weber,
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2004). Segundo Laura Antonio Lima e Paula Guimaraes Simoes
(2017, p. 2), “aimagem publica de um sujeito é constituida a partir
de um conjunto de representacdes que emergem em diferentes
discursos - incluindo os midiaticos”. Assim, entende-se que o
jornalismo participa deste processo ao proporcionar visibilidade
para ac¢des e discursos de atores politicos na esfera publica.

Na perspectiva historica, Carlos Fico (2015) destaca que
Lula comecou a receber destaque na midia entre 1978 e 1980,
na conducdo das greves enquanto presidente do Sindicato dos
Metalurgicos de Sdo Bernardo do Campo, em Séo Paulo. Lula
foi preso por liderar o movimento grevista de 1980, durante
a Ditadura Militar no Brasil e, apds o fim deste periodo, foi
deputado federal pelo Partido dos Trabalhadores. Disputou a
Presidéncia da Republica nas eleicOes gerais a partir de 1989, até
ser eleito em 2002. Seu primeiro governo (2003-2006) focou em
politicas sociais e combate a pobreza. Embora também marcado
por dentncias de que parlamentares recebiam dinheiro para
favorecer a aprovacédo de iniciativas governamentais, no caso
conhecido como “Mensaldo”, Lula foi reeleito e concluiu seu
segundo mandato (2007-2010). Fora do governo, em 2018,
Lula foi preso acusado de corrupcéo e lavagem de dinheiro
envolvendo um triplex em Guaruja, no ambito da Operacdo Lava
Jato. Entretanto, a Vaza Jato, divulgada pelo site The Intercept
Brasil, revelou conversas entre o juiz Sérgio Moro e a acusagao,
questionando a legitimidade da operagdo (Duarte, 2020). Lula
foi solto em 2021 com a anulacdo do processo pelo Supremo
Tribunal Federal e retornou a Presidéncia com mais de 60
milhdes de votos nas eleicdes de 2022.

Ao analisar a cobertura jornalistica de 2023, a presente
pesquisa, em andamento, considera este terceiro mandato
como um novo contexto da trajetdria politica de Lula. A coleta
de noticias e reportagens que citam a palavra “Lula” no titulo
ao longo do ano possibilitou a criacdo de uma nuvem de
palavras. No UOL Noticias, das 1905 matérias identificadas, as
expressoes que mais aparecem nos titulos, relacionadas a Lula,
sdo: Governo (238), Bolsonaro (193), STF (117), Brasil (108), Posse

(66), Ministro (60), Presidente (57), Dino (50), Janja 46), Guerra
(43). No portal gl, entre as 1034 matérias, as expressdes que
mais se repetem sdo: Governo (113), Presidente (95), Posse (57),
Brasil (563), Lei 45), Reunido @45), Planalto (36), Encontro (30),
Ministro (30), Bolsonaro (29). A proxima etapa da pesquisa deve
relacionar esses resultados preliminares com a teoria sobre a
imagem publica de Lula apreendida no levantamento do estado
da arte. Na sequéncia, um recorte tematico especifico sera
definido para, a partir das categorias de andlise, evidenciar
as agdes e discursos de/sobre Lula presentes no conteudo
informativo e interpretativo das noticias e reportagens dos
portais selecionados.
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ste estudo tem como objetivo central

analisar o fluxo de informacdo durante

campanhas  eleitorais na internet,

investigando a atuacdo do jornalismo, o
conteudo produzido e distribuido nas plataformas digitais,
e as acdOes movidas pelo Tribunal Superior Eleitoral
(TSE). A pesquisa acompanha o percurso da informacéo
em um ecossistema politico-mididtico dominado pela
centralidade das plataformas digitais. Em um contexto
em que o Facebook, Google e outras grandes plataformas
monopolizam a distribuicdo de contetido, o jornalismo
enfrenta um desafio existencial como mediador do debate
publico (Hallin; Mancini, 2004; Habermas, 1989). Além
disso, o0 jornalismo desempenha um papel critico ao
problematizar as novas relacdes de poder emergentes,
questionando a logica das plataformas e seu impacto
sobre a circulacdo e a qualidade da informacdo politica.
Assim, o estudo busca entender como o jornalismo pode se

reposicionar como guardido da integridade democratica,
em um ambiente de dispersdo informacional e crescente
desinformacao (Kreiss, 2016).

O problema da desinformacdo, exacerbado pela
infraestrutura digital das campanhas eleitorais, apresenta
um desafio complexo a integridade dos processos
democraticos. Enquanto o TSE tem desempenhado um
papel importante na regulacdo da comunicacdo digital, as
campanhas politicas encontram nas plataformas digitais
novas formas de manipulacdo e segmentacdo da audiéncia,
exacerbando as desigualdades de acesso a informagdo e
permitindo a circulacdo de conteuidos falsos ou manipulados
a um ritmo que supera as capacidades de regulacdo e
fiscalizacao (Gillespie, 2018; Sunstein, 2007).

Metodologicamente, este estudo adota uma abordagem
mista, dividida em trés fases interdependentes. Na fase
1, serd realizada a captacdo e raspagem de dados das
campanhas eleitorais impulsionadas e dos processos
judiciais do TSE, analisando esses dados com técnicas de
mensuracdo e projecdo estatistica: raspagem em Python e
tratamento no software Gephi. Esta fase permite identificar
padroes de circulacdo de conteudo e relacOes entre a
propaganda digital e as acdes regulatorias (Croucher, 2020).
Na fase 2, os conteuidos captados serdo submetidos a uma
analise critica do discurso (Fairclough, 2008), com o objetivo
de identificar as narrativas predominantes, a natureza
dos enquadramentos discursivos e as dindmicas de poder
subjacentes a disseminacdo de desinformacédo. Finalmente,
na fase 3, a interpretacdo dos dados quantitativos e
qualitativos serd integrada por meio da clipagem e
triangulacdo entre essas abordagens. O recorte empirico
foca nas eleicOes brasileiras de 2022, estendendo-se para
os pleitos de 2024 e 2026, com uma andlise longitudinal
das dindmicas eleitorais digitais. Pretende demonstrar
assim que, ao fragmentar a esfera publica, a difusédo
informacional dificulta o acesso a informacodes verificadas e
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pluralistas (Sunstein, 2007).

Este estudo busca investigar até que ponto o jornalismo,
ao adotar uma postura critica e proativa em relacdo as
dindmicas das plataformas digitais, pode colaborar para
a regulacdo da comunicagdo politica digital e mitigar os
impactos da desinformacdo sobre o processo democratico.
A pesquisa pretende verificar se o jornalismo, por meio de
ferramentas como as bibliotecas de anuncios digitais e da
andlise critica de contetido, tem o potencial de influenciar a
governanca eleitoral e contribuir para a construcdo de um
ecossistema informacional mais equilibrado (Napoli, 2011).
A hipodtese central é que o jornalismo, ao engajar-se na
mediacdo de fluxos informacionais durante as campanhas
eleitorais digitais, pode fortalecer a integridade democratica,
ao mesmo tempo em que desafia as assimetrias de poder
nas plataformas.
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s eleicbes de 2022 foram marcadas pela

polarizacdo entre Jair Bolsonaro (PL),

representante da extrema-direita, e Lula

da Silva, do Partido dos Trabalhadores
(PT), liderando uma frente ampla em defesa da democracia.
O artigo de Panke, Goncalves e Brito (2023) mostra as
estratégias da campanha eleitoral de Lula: um investimento
na ideia de o petista ser o iinico candidato capaz de derrotar
Bolsonaro, representando somente um caminho para a
salvacdo da democracia brasileira.

Diversas questdOes sdo possiveis para enquadrar Jair
Bolsonaro como um politico antidemocratico, seja pelo
discurso de édio contra minorias, saudosismo a ditadura
militar (1964-1985), ataques aos poderes (Mendes; Silva,
2022), politicas antiambientalistas (Araujo; Campos, 2022),
ou as medidas tomadas durante a pandemia de covid-19. No
entanto, pelas relagdes e compromissos do jornalismo com
a democracia (Bavaresco, 2023), é pertinente questionar:

como a imprensa hegemodnica construiu a imagem publica
de Lula, principal adversario de Bolsonaro nas eleicdes de
20227 Para responder a pergunta, serdo analisados, a luz da
Andlise de Conteudo (Bardin, 2015), os editoriais do jornal O
Estado de S. Paulo publicados entre 16 de agosto de 2022 -
inicio das propagandas eleitorais - e 31 de outubro de 2022,
dia seguinte a eleicao.

A escolha pelos editoriais ¢é justificada por ser a
opinido da empresa e, segundo Azevedo (2018), um material
de exceléncia para verificar a ideologia de um veiculo.
A preferéncia pelo Estaddo se da pelo reconhecimento e
tradicdo do periddico, mas também pela relagdo com Lula,
um dos principais alvos de criticas do jornal (Azevedo,
2018). Além disso, como é visto em Maia (2008), os meios
de comunicacdo de massa exercem papel de destaque na
construcdo da imagem publica de atores politicos, a fim de
fixar essas construcdes na opinido publica.

E sabido que o ecossistema mididtico brasileiro
pertence a poucas familias, assim produzindo um discurso
pouco plural e voltado as elites empresariais e politicas
(Melo, 2003). Portanto, pelo género editorial ter um discurso
ideologicamente demarcado, e levando em conta as posicoes
historicas do Estaddo com Lula, é possivel perguntar: até
onde a construcado da imagem publica de Lula ndo ultrapassa
a linha da opinido e se transforma em desinformacao?

A segunda parte da andlise tem o objetivo de verificar
se ha desinformacdo na construcdo da imagem publica de
Lula pelo jornal O Estado de S. Paulo nas eleicdes de 2022.
Para isso, 0os materiais coletados na primeira etapa da andlise
serdo submetidos a uma metodologia de fact-checking
ainda em fase de testes. Resultados preliminares mostram
a existéncia de conteudos desinformativos e de outras
opinides que dificultam a checagem dos fatos. O discurso de
equivaléncia entre Lula e Bolsonaro também é observado,
corroborando o trabalho de Reboucas et al. (2022).
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2023, apresentei um esboco da pesquisa
que gostaria de desenvolver no Doutorado,

Cartografia de repérteres cinematograficas mesmo antes de concluir as disciplinas
no telejornalismo brasileiro 115 obrigatérias do primeiro ano do curso. Hoje, apresento

- Caroline Westerkamp Costa o projeto de pesquisa concluido e amadurecido, apds

discussOes com minha orientadora e outras importantes

A audiéncia em 10 anos: as pesquisas no
Alcar, Compés, Intercom e SBPJor
- Williom Castro Morais

118 contribuicdes da disciplina de Metodologia de Pesquisa
em Jornalismo. O objetivo da pesquisa em andamento ¢é
construir uma cartografia das repodrteres cinematograficas

intimo e pessoal ou publico e exposto? A que atuam n? te%ejornalismo brasileiro.’ Pz?ra isso, o estudo

et e e e & 85 1 ) descreve, primeiramente, as caracteristicas do trabalho
do repédrter cinematografico e a funcdo da imagem na
construcdo da noticia telejornalistica; mapeia as repérteres
cinematograficas do telejornalismo brasileiro que atuam
ou atuaram em emissoras de televisdo de todas as capitais
do pais; e, por fim, identifica os fatores que limitam ou
impedem a presenca de mulheres no trabalho de repérter
cinematografica. Neste sentido, o problema que nortearad

a pesquisa é: diante da pouca representatividade no

telejornalismo brasileiro, quais fatores limitam ou impedem

- Yaskara Ferreira Pinto
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mulheres detrabalharem comoreporteres cinematograficas?

A escolha da perspectiva desta pesquisa quanti-quali
utilizard o método cartografico (Deleuze; Guattari, 1995;
Rolnik, 2016) como uma alternativa de adentrar, mapear e
reconfigurar o territério das repodrteres cinematograficas.
A cartografia vai nos permitir observar o telejornalismo -
especificamente a captacdo de imagens do telejornalismo
- para além da sua dimensdo pratica. A construcdo de um
mapa localizando as reporteres cinematograficas brasileiras
ndo deve servir apenas como um guia de profissionais
encontradas em localizagOes fixas, mas um instrumento que
perceba as dindmicas, fluxos e movimentos que envolvem
esta profissdo em transformacado, bem como as relagdes de
géneros estabelecidas em torno dela. Em relacdo a coleta e
tratamento dos dados estdo previstas as seguintes técnicas
de pesquisa: 1. Sondagem e conversas informais; 2. Revisao
bibliografica; 3. Andlise documental (legislacdo profissional
de interesse para rep. cinematograficos); 4. Questionario de
levantamento de dados; 5. Entrevistas em profundidade; 6.
Observacao participante.

Na fase atual da pesquisa, faco um levantamento de
dados juridicos, em que estamos realizando uma busca
no site Jusbrasil com a finalidade de localizar e compilar
na legislacdo brasileira recente, decretos, jurisprudéncias,
resolucgdes, sumulas e comunicacdes oficiais do Judiciario,
que envolvam o trabalho do repdrter cinematografico e suas
especificidades. Eventuais tabelas de referéncia salariais,
manuais profissionais, convencgdes trabalhistas, codigos de
ética e outros pareceres de interesse encontrados durante
a busca, também serdo incluidos neste levantamento. Como
critério para a selecdo dos documentos, estou considerando
os termos  “repdérter  cinematografico”, “repérter
cinematografica”, “videojornalismo”, “videojornalista” e
“cinegrafista”. No que tange a organizacdo dos dados, vamos
construir uma tabela contendo a Legislacdo profissional de
interesse para reporteres cinematograficos, classificando

os documentos acerca do: a) tipo de documento!; b) ano;
e o) link.

O intuito deste levantamento juridico esta relacionado aos
direitos trabalhistas, pois afinal estamos falando da profissao
das mulheres. Essa legislacdo também nos dard subsidios
para a formulacdo das entrevistas em profundidade e dos
questiondrios, que em breve, passardo pelo Comité de Etica
em Pesquisa com Seres Humanos (CEPSH-UFSC).

A medida que a pesquisa revela seus desdobramentos,
ela vai compreender mais profundamente o papel da
imagem jornalistica, os cargos dos cinegrafistas (repérteres
cinematograficos ou operadores de cidmera) sua influéncia
no jornalismo e suas funcbes mediadas e exercidas
por mulheres, questionando ainda a nocdo do repoérter
cinematografico como forca de trabalho secundario em
meio a descredibilizagcdo do jornalismo e da inseguranca
e hostilidade nas ruas, além de desmistificar a ideia de
subalternidade do cinegrafista na construcédo da noticia para
o telejornalismo (Goncalves, 2006; Spivak, 2010).
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s estudos iniciais sobre a audiéncia
se concentram na andlise da recepcao
nos Estados Unidos, apds o término
da Primeira Guerra Mundial, quando
os meios de difusdo eram percebidos como instrumentos
indispensdveis para a administracdo governamental das
opinides publicas, da populacdo em geral e de grupos
considerados adversarios. Nesse contexto, segundo Vizeu
(2002),0estudorealizadonofinaldadécadade1930, porFrank
Stanton e Paul Lazarsfeld, avaliou o papel desempenhado
pelo radio junto a diversos publicos, revelando um esforco
em compreender como certos ouvintes se engajavam em
determinados programas, ao passo que outros nao.
McQuail (2003) analisa a segunda etapa dos estudos
sobre audiéncia, abarcando o periodo que se estende até o
inicio dos anos 1960. Segundo o autor, “a palavra ‘audiéncia’
¢ muito comum como termo coletivo para ‘receptores’, no
modelo sequencial simples do processo de comunicacado de
massas (fonte, canal, mensagem, receptor, efeito)” (McQuail,
2003, p. 364).
Martin-Barbero (1987) complementa que pesquisar

as audiéncias representa estudar um novo mundo de
pulverizacdo de consumos e de publicos, e por isso,
é importante diferenciar o que é consumo e o que é
audiéncia/consumidor, ao demonstrar a transformacdo na
reorganizacdo das relagdes entre o que é privado e o que
¢é publico. Para Repoll (2006), pesquisas sobre a audiéncia
fazem parte das preocupacodes dos tedricos da comunicagdo,
jd que em meio aos muitos sentidos dados a audiéncia, ligam-
se distintas perspectivas comunicacionais.

Para compreender o que ja foi pesquisado sobre
audiéncia no Brasil, foi realizado um mapeamento das
investigacdes que cercam o assunto nos principais eventos
de comunicacdo no pais, nas ultimas 10 edicdes. Com a
palavra-chave “audiéncia” nas buscas nos anais, a coleta foi
realizada nos dias 01 e 02 de agosto de 2023.

A amostra revelou que 96 artigos foram apresentados,
entre 2006 e 2022, nos congressos da Alcar (15), Compds
(13), Intercom (50) e SBPJor (18), com abordagens sobre
audiéncia em diferentes aspectos da atividade jornalistica.

Os eventos da Associacdo Brasileira de Pesquisadores
de Histdria da Midia (Alcar) foram realizados anualmente
até 2009, quando os Encontros Nacionais passaram a ser
apenas nos anos impares. Por isso, a coleta mapeou os
congressos, entre 2006 e 2021, considerando as 10 ultimas
edicdes. Nesse periodo, foram identificados 15 trabalhos,
com producdes que abordaram o tema em diferentes midias,
como televisdo, jornalismo on-line, midia sonora e histéria
das midias audiovisuais, além do resgate do conceito de
audiéncia e suas perspectivas e o percurso histérico das
pesquisas.

Jaolevantamento da Associag¢do Nacional dos Programas
de Pés-Graduacdo em Comunicagdo (Compds) mapeou
as edicOes de 2013 a 2022, que totalizaram 13 artigos
com abordagem em audiéncia. Na andlise, as pesquisas
destacaram o transito dos espectadores a partir do Twitter,
bem como a expectativa da audiéncia como valor-noticia, a
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experiéncia de cinema e a acessibilidade na televiséao.

Por outro lado, a coleta no Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacéo (Intercom) identificou 50 trabalhos
que investigaram a audiéncia, entre os anos de 2013 a
2022, em contextos midiadticos, apresentando uma relacdo
entre os veiculos de comunicacdo e seu publico, buscando
compreender os padrdes de consumo, participacdo e
interacdo da audiéncia.

A amostra do encontro da Sociedade Brasileira de
Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor) reuniu pesquisas das
edicOes de 2013 a 2022. Nesse periodo, foram encontrados
18 artigos com temas relacionados a audiéncia, a partir
do titulo dos trabalhos, com assuntos que destacaram as
praticas do jornalismo on-line, a audiéncia em telejornal no
Twitter, além de como a audiéncia pode mudar a rotina do
jornalista e que investigaram a mensuracdo de audiéncias no
consumo de noticias nas redes sociais.

Portanto, os estudos analisados forneceram uma visdo
abrangente de pesquisas sobre audiéncia no Brasil, com
insights relevantes sobre as dindmicas e relagbes entre
os meios de comunicacdo e seus publicos, bem como as
transformacdes decorrentes do avanco tecnoldgico. Os
dados possibilitaram investigar que o campo ¢ fértil para
novos trabalhos e que a contribuicdo desse artigo pode
promover outras investigacdes nas mais variadas areas do
tema em questao.
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ste projeto de tese propde investigar

as dindmicas da narrativa intima no

telejornalismo contemporaneo, analisando

conteudos publicados no feed do Instagram
da RBS TV. A pesquisa parte de um contexto de hibridizacdo
no jornalismo, que hoje relativiza o seu modelo objetivo
com formas mais subjetivas, conforme discutido por
Wabhl-Jorgensen (2017), Moraes (2022) e Becker (2022). Seu
objeto de estudo, portanto, é a narrativa intima contida
no Instagram da RBS TV, que parece promover efeitos de
transparéncia, realidade e certificacdo nas plataformas
digitais. Como recorte empirico, foca nas postagens do pertfil
oficial da emissora no Instagram, no periodo de dois anos
(2023 € 2024), com o intuito de explorar como essa narrativa
¢ utilizada no telejornalismo contemporaneo.

Como metodologia, a ideia é combinar abordagens
quantitativas e qualitativas, a partir de um estudo
exploratério inicial em andamento, que gerou um
levantamento prévio de postagens entre marco e maio
de 2023 e julho de 2024. A andlise qualitativa classifica os
posts por temas e categorias, observando a intimidade na

narrativa jornalistica e seus possiveis efeitos (Sibilia, 2015;
Becker, 2022). JA a andlise quantitativa mapeia os dados
numéricos para compreender a visibilidade e relevancia
dos temas relacionados a narrativa intima. Assim, o estudo
apresenta uma metodologia consorciada, estruturada em
cinco etapas: estudo exploratoério, documentacado indireta,
andlise de conteudo, observacao participante e analise.

Os resultados preliminares obtidos até o momento
apontam para uma exploracdo dos conteudos intimos no
contexto de plataformizacdo, redefinindo as fronteiras entre
0 publico e o privado e estabelecendo uma sensacdo de
proximidade emocional entre o jornalista e o publico (Sibilia,
2016). Essa pratica, distante do que temos como canone
no jornalismo televisivo tradicional, agora parece comum
e trivial nas plataformas digitais. Deste modo, a pesquisa
tem indicado que a narrativa intima ndo apenas humaniza
o telejornalismo e seus jornalistas, mas também aumenta o
engajamento do publico, como destacam Santaella e Lemos
(2010) e Van Dijck (2018) ao discutirem a cognicdo conectiva
nas redes sociais.

O estudo se baseia em teorias sobre modernidade e pos-
modernidade (Bauman, 2000; Lyotard, 1979) e em estudos
sobre as novas dindmicas narrativas no jornalismo (Reis,
Thomé e Piccinin, 2021). A expectativa é que os resultados da
pesquisa contribuam para a discussado das transformacdes
no jornalismo audiovisual, seus impactos culturais e as
questdes contemporaneas envolvidas na pratica da narrativa
subjetiva realizada no espaco digital.
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partir do entendimento de jornalismo local
como iniciativas que tém a proximidade
espacial e identitaria como determinantes
na producgdo e divulgagdo de conteudos,
que encontram no seu contexto as melhores maneiras e
estratégias para agir e reportar sua realidade (Aguiar,
2016; Reis, 2022; Torre et al., 2024), este trabalho apresenta
a primeira entrada em campo para coleta de dados para a
tese em desenvolvimento. Para tanto, foram aplicados 590
formuldrios em 25 municipios que compdem a microrregido
do Bico do Papagaio, no estado do Tocantins, para identificar
o consumo de midia dos moradores locais e mapear os
veiculos existentes na regido.

Esse mapeamento foi realizado diante da divergéncia
entre os dados do Atlas da Noticia (2023), do Mapa da Midia
do Tocantins (Rocha, Sousa e Alves, 2020) e da experiéncia
pessoal do pesquisador na microrregiao.

Optamos por fazer um survey que, segundo Gil (2021),
é caracterizado pela interrogacdo direta das pessoas que
se procura conhecer, solicitando informacdes a um grupo
consideravel de pessoas acerca do problema estudado.

Além disso, possibilita a obtencdo de dados em curto espaco
de tempo e com custos relativamente baixos. A pesquisa foi
realizada entre maio e agosto de 2024.

O formulario foi destinado exclusivamente aos moradores
da microrregido do Bico do Papagaio, maiores de 18 anos
e que aceitaram participar da pesquisa como voluntdarios.
Assim, definimos entrevistar 20 pessoas em cada um dos
22 municipios com populacdo menor que 15 mil habitantes.
Nos trés maiores municipios em contingente populacional
(Araguatins, Augustindpolis e Tocantindpolis), realizamos 50
entrevistas.

Como trabalhamos com amostragem por conveniéncia,
principalmente por conta dos recursos humanos e financeiros
limitados, viajamos para cada um dos municipios e aplicamos
os formuldrios em dois pontos principais das cidades: praca
central, pois nos municipios menores ha sempre uma praga na
parte central da cidade, geralmente onde ficam a prefeitura e
as reparti¢des publicas ou a igreja matriz; e o centro comercial,
que se configura como uma rua ou avenida onde se concentra o
maior numero de estabelecimentos comerciais da cidade.

Os dados apontam para uma inexisténcia de veiculos
impressos e televisivos na microrregido, bem como para a
prevaléncia de sites (mais de uma dezena) e rddios comunitarias
(15 em funcionamento). Além disso, os moradores entrevistados
tendem a consumir noticias locais pelos meios digitais (sites,
redes sociais e aplicativos de mensagens). A pesquisa segue
agora para a andlise dos conteudos produzidos pelos veiculos
mapeados e entrevistas em profundidade com os jornalistas e/
ou responsaveis por estes veiculos.
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tese investiga de que maneira elementos
de transparéncia  jornalistica sdo
planejados, negociados e implementados
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Covilha: Labcom/UBI, 2020 por conveniéncia composta por reportagens publicadas
TORRE, L; RAMOS, G; NORONHA, M; JERONIMO, P. Sourcing Local pela AP e pelo TIB desde sua fundacao, a saber 2011 e 2016,
Information in News Deserts. Journalism and Media, v.5,n. 3, p. respectivamente, até 2022, e entrevistas em profundidade

1228-1243,2024. .. . . ~
com profissionais das duas organizacdes.

130 131



132

Referéncias

CRAFT, Stephanie; HEIM, Kyle. Transparency in journalism: meanings,
merits and risks. In: WILKINS, Lee; CHRISTIANS, Clifford (eds). The
Media Ethics Handbook. New York: Routledge, 2009, p. 217-228.

KARLSSON, Michael. Rituals of transparency: evaluating online news
outlets’ uses of transparency rituals in the United States, United Kingdom
and Sweden. Journalism Studies, v. 11, n. 4, 2010, p. 535-545. Disponivel
em: https://doi.org/10.1080/14616701003638400. Acesso em: 10 dez. 2020.

MAYRING, Philipp. Qualitative Content Analysis. Forum: Qualitative
Social Research, v. 1, n. 2,2000, p. 1-10. DOI: 10.17169/fqs-1.2.1089.
Disponivel em: https://www.qualitative-research.net/index.php/fgs/article/
view/1089. Acesso em 12 ago. 2023.

MAYRING, Philipp. Qualitative content analysis: theoretical foundation,
basic procedures and software solution. Klagenfurt: Austria, 2014.

A apuracdo convergente

no radiojornalismo na
Radio Super Najua FM

Karin Konzen Franco - Mestrado

Orientadora: Prof® Dr@ Fabiana Quatrin Piccinin
Linha de Pesquisa: Tecnologias, Linguagens e Inovacdo

O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior Brasil (CAPES)
- Cédigo de Financiamento 001.0

Palavras-chave: apuracdo; convergéncia; radiojornalismo;
jornalismo local.

apuracdojornalistica é umdos pilares para
a producdo de uma noticia, constituindo
uma das etapas do jornalismo em que
hd “um processo de busca por multiplas
informacdes” (Silva, 2020, p. 1I). As reconfiguragbes da
producdo de conteudos jornalisticos na convergéncia
midiatica (Jenkins, 2009) mudou as rotinas produtivas
(Piccinin; Silva; Emerim, 2023.), incorporando a esta etapa o
uso tecnologia (Virissimo, 2008).

Essa incorporacdo acontece a medida em que had o
aparecimento do jornalista multimidia, emergido de uma
reestruturacdo das redacdes jornalisticas, que o fazem
produzir para diversas midias (Salaverria; Negredo,
2008). Essas transformacdes também se refletem no
radiojornalismo, com o radio expandido (Kischinhevsky,
2016) e o radio hipermidiatico (Lopez, 2009), que trouxe a
necessidade de um jornalista multimidia e multiplataforma.

E a partir deste contexto que temos como objeto de
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pesquisa a Radio Super Najua FM, localizada em Irati, no
interior do Parand. Entendemos que ¢ uma emissora que
passa por essas transformacodes, configurando-se dentro
de caracteristicas como redacdo menor, baixo investimento
e exigua sustentabilidade (Assis, 2013). Assim, temos como
problema de pesquisa compreender o processo de apuracao
jornalistica, dentro de um contexto de convergéncia
mididtica, na Rddio Super Najud FM. Como objetivo geral,
queremos entender como as transformacdes ocorrem no
processo de apuracdo jornalistica realizada pela emissora,
dentro desse ambiente convergente.

Para isso, temos como metodologia um levantamento
tedrico, por meio de pesquisa bibliografica narrativa; uma
pesquisa quanti e qualitativa, com adocdo da observacado
participante, entrevista em profundidade e histéria oral; e
uma andlise de dados, desde os conceitos de autores como
Salaverria e Negredo (2008) e Lopez (2009), e uma andlise
quanti-qualitativa da observacdo participante, considerando
o diario de campo.

Na primeira etapa da andlise, foi possivel encontrar
processosdeconvergénciamidiatica, porémcomdeficiéncias,
como a falta de adaptacgdo de contetdos compartilhados nas
redes sociais, como 0 ndo uso de conteudos transmidiaticos,
por exemplo. Na segunda etapa da andlise, estabelecemos
como critérios de andlise trés tipos de apuracdo: apuracdo
presencial, quando o reporter esta no local do fato; apuracao
a distancia, quando o repdrter ndo esta no local do fato; e a
apuracdo hibrida,quandohdousodosdoistiposdeapuracao
anteriores. A quantificacdo ainda esta sendo finalizada, mas
0s primeiros resultados indicam uma propensdo ao maior
uso de apuracao a distancia.
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sta tese de doutorado tem o objetivo de
compreender as praticas e transformacodes
do jornalismo feminino e do jornalismo
feminista, em um estudo de casos dos
veiculos Claudia, Marie Claire, Catarinas e Revista AzMina.
Para investiga-los como fenOmenos sociais, que se
configuram e reconfiguram enquanto praticas e modelos
jornalisticos, a pesquisa parte da seguinte pergunta-
problema: quais os cendrios atuais dos jornalismos
feminino e feminista no eixo Sul-Sudeste no contexto de
transformacdes e prdticas jornalisticas decorrentes dos
movimentos feministas em rede e dos novos modelos de
negocio?

A Revista AzMina é uma producdo jornalistica,
situada no portal web e também nas redes sociais YouTube,
Facebook, Twitter e Instagram, desde 2015, que se caracteriza
como “jornalismo e educacdo pela equidade; informacédo e
educacao feminista e independente”..

O Portal Catarinas atua desde 2016, situado no portal
web, com “jornalismo com perspectiva de género”, como
o préprio slogan afirma. Posiciona-se como articulador
do engajamento feminista na construcdo de narrativas
jornalisticas, unindo o “ativismo feminista a pratica
jornalistica”.

A Revista Cldudia, lancada em outubro de 1961
pela Editora Abril, conta com o slogan “O mundo sob o
ponto de vista da mulher”, e denomina-se pelos assuntos
de comportamento, saude, entretenimento, carreira,
maternidade e mais.

Publicada 30 anos depois, a Revista Marie Claire
veio para o Brasil em abril de 1991. Inicialmente lancada na
Franca em 1931, chegou ao Brasil com o slogan “Chique é
ser inteligente!”. Atualmente, mantendo o slogan, a Revista
denomina-se pelos temas de moda, beleza, amor e sexo,
hordéscopo e feminismo, com “tudo o que a mulher moderna
deve saber”.

A metodologia é o estudo de casos multiplos, que
trabalha com foco em questdes do tipo “como” e “por que”,
para investigar como o jornalismo estd sendo reconfigurado
nos veiculos femininos e feministas. Parte-se de autores
base como Yin (2014), Duarte (2008), Gerring (2019), Sattler
(2022), Moraes (2023) e Figaro (2018b). Também contribuirei
com as entrevistas semiestruturadas das jornalistas dos
veiculos femininos, com a proposta de sanar questdes
referentes aos fazeres jornalisticos dos veiculos e de suas
decisOes editoriais, rotinas jornalisticas e questdes sobre a
comunicagdo das revistas.

Tendo como hipdtese, a partirde observacdes prévias
realizadas em meio a esta pesquisa, de que o jornalismo
feminino vem mudando sua producdo de conteudo diante
das articulagbes dos movimentos feministas. De modo
correlato, que o jornalismo feminista vem se estruturando,
desenvolvendo e ganhando estabilidadeemredeaoencontrar
novas formas de atuacéo e, principalmente, desenvolvendo
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métodos de manutencdo financeira, que até entdo ndo tinha
de forma sustentavel.
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sta pesquisa compreende de que forma
a Trivela articula elementos narrativos
nos textos da cobertura da trajetdria da
Argentina na Copa do Mundo de 2022. Para
responder ao objetivo geral, o estudo tem como objetivos
especificos discutir, conceitualmente, da perspectiva
histoérica e tedrica, os Jornalismos especializado e esportivo;
compreender a cobertura sobre futebol como territdrio
para narrativas jornalisticas diferenciadas; e buscar
caracteristicas narrativas nas matérias que envolvem a
selecdo argentina, para perceber como esse recorte se
relaciona a cobertura do mundial. Como justificativa, esta
o interesse em tratar da pratica jornalistica por meio das
narrativas futebolisticas, tendo o esporte como fendmeno
social e manifestagdo cultural.
A pesquisa ¢ estruturada em trés capitulos, como
setores de um campo de futebol: de abordagem tedrica;
metodoldgica; e analitica. Para contemplar a repercussao da
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final, o recorte temporal da andlise é estabelecido entre a
abertura, em 20 de novembro, e dois dias depois da deciséao,
em 20 de dezembro de 2022. Como procedimento e técnica
de interpretacdo, inicialmente, o corpus considera duas
categorizacgOes: primeiro, propde uma Analise de Conteudo
(Bardin, 2016) de 370 matérias da cobertura da Trivela no
mundial para tratar da construcdo textual, recurso utilizado
também para os 55 textos que envolvem La Seleccion.
Esta estratégia é artificio preparatdrio para a segunda
categoria, de formacdo narrativa, quando se desenvolve
uma Andlise Critica da Narrativa (Motta, 2013) sobre a
trajetoria Albiceleste. Sdo adotados os planos de expressao,
estdria e metanarrativa, orientados por sete movimentos
metodoldgicos propostos por Motta (2013).

Entende-se que textos sobre personagens do jogo sdo
diferenciais da publicacdo, tendo em crdnicas e textos
histéricos mais investimento narrativo, perceptivel quando
as matérias diminuem em quantidade e aumentam em
intensidade. Conclui-se que, na trajetéria da Argentina
na Copa do Mundo de 2022, Trivela articula elementos
narrativos em quatro nucleos: a partir da construcdo da
linguagem; da formatacdo do texto; da composicdo do
enredo e da criacdo de uma narrativa sobre o tri Albiceleste.

No primeiro deles, a Trivela privilegia os efeitos de sentido,
com destaque a perspectiva interpretativa e opinativa, com
ritmos narrativos oscilando. Sdo usados recursos estéticos
como adjetivacdes, hipérboles, metaforas e outras figuras
de linguagem, além de efeitos de retardamento, suspense,
desenlace, énfase e do suporte de déiticos, em um vaivém
temporal, na construcdo de um cendrio conflituoso e de
crescente tensdo narrativa. No segundo nucleo, géneros,
formatos e propostas textuais carregam certas intencdes e
mobilizam caracteristicas determinadas: relatos de jogo sdo
cronolégicos e descritivos; repercussdes se aproximam de
relatos noticiosos; textos de personagem exploram sentido
autoral; e histéricos buscam topicos contextuais. No terceiro

nucleo, enredos constroem representacdes narrativas por
meio de expectativa, surpresa e decepcdo, ressaltando
aspectos emocionais, psicolégicos e comportamentais
do jogo. Recursos faticos e ficticios, efeitos de sentido,
prolepse e analepse compdem a temporalidade dos relatos,
em que adversarios sdo meros obstaculos a conquista do
mundial, em uma metanarrativa de heroismo, superacao
e expectativa. Na narrativa jornalistica de Trivela, Lionel
Messi é o protagonista em sua ultima dancga, entre o drama
e a apoteose da trajetdria Albiceleste.
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os limites deste texto, apresento dados

quantitativos e parciais relativos a

pesquisa de tese em andamento. Antes,

porém, cumpre situar o contexto no qual
a investigagdo estd inserida. Este estudo ¢ denominado
como Estado da Arte, definicdo a partir de Norma Ferreira
(2002), com abordagem qualitativa e quantitativa, objetivo
descritivo e procedimentos da pesquisa bibliogréfica.
Conforme Ida Stumpf (2015), trabalhos desta natureza nos
permitem acessar outros previamente construidos. Jiani
Bonin (2008) acrescenta que o conhecimento se desenvolve
“com e a partir” dos estudos ja realizados.

Tém-se como objeto de estudo ojornalismo e as fronteiras
internacionais, delimitadas naquelas que formam pontos
de encontro e ao mesmo tempo de limites do Brasil na
América do Sul. O empirico é constituido por dissertacdes
e teses produzidas nos Programas de Pés-Graduagdo em
Comunicag¢do (PPGCom) e Jornalismo (PPGJor), de 2000 a

2020. Enuncia-se como questdo de pesquisa: 0 que a pos-
graduacdo em Comunicacdo e Jornalismo construiu de
conhecimento sobre o tema? Desta, defino como objetivo
principal: produzir o Estado da Arte em relacdo a tematica
jornalismo e fronteiras do Brasil na América do Sul nas
dissertacdes e teses. Seis categorias de andlise foram
mapeadas: institucional; temadtica; tedrica; metodoldgica;
empirica e arcos de fronteira. Neste espaco, apresento
alguns dados da categoria institucional.

As pesquisas foram mapeadas nos repositorios
digitais: Catdlogo de Teses e Dissertacoes CAPES],
Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacoes?,
Portal Unbral Fronteiras3, além de verificagcbes na base de
dados das universidades. O mapeamento foi realizado de
dezembro de 2023 a fevereiro de 2024. Para identificar os
trabalhos, trés unidades foram definidas: titulo, resumo
e palavras-chave. Apds esses procedimentos foram
inventariadas 29 dissertacoes e 15 teses, totalizando 44
trabalhos. Numa segunda etapa, os capitulos de introducao
foram lidos para verificar as investigacdes que evidenciavam
a relacdo jornalismo e fronteiras. Dessa feita, o corpus final
de andlise resultou em 17 dissertacoes e oito teses, fechando
25 estudos.

A categoria institucional visa a identificar as regides
de localizacdo dos Programas nos quais os trabalhos foram
realizados. Em relacdo as dissertagdes, nas regides Norte-
Nordeste foi registrada uma, resultado da parceria entre o
PPGCom da UFBA e o da UFPA. Um programa do Centro-
Oeste é representativo de todas as dissertagcdes. Foram
mapeadas cinco no PPGCom da UFMS. No Sudeste, foram
verificadas seis pesquisas, sendo trés desenvolvidas no
programa da UMESP; uma no da UNIP, uma no da Casper
Libero e uma no da UNESP. Por fim, a regido Sul concentra

I https://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/
2 https://bdtd.ibict.br/vufind/
3 https://unbral.nuvem.ufrgs.br/bd/
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cinco investiga¢des, duas no PPGCom da PUC/RS, uma no da
UFRGS, uma no PPGJOR da UEPG e uma no da UNISINOS.
Quanto as teses, foram mapeadas quatro pesquisas no
Sudeste, sendo trés no PPGCom da USP e uma no da UFRJ.
A regido Sul responde também por quatro trabalhos, trés no
programa da UFRGS e um no da UNISINOS.

Quanto as dissertacoes, ¢ possivel verificar que os
17 trabalhos estdo em 11 programas, nas cinco regides. Ha
dois destaques: 1) 59% dos estudos estdo no Centro-Oeste e
Sul, 35% no Sudeste e 6% no Norte-Nordeste; 2) o programa
da UFMS concentra todos os trabalhos do Centro-Oeste. No
que se refere as teses, as oito pesquisas estdo concentradas
em quatro programas de duas regides, os PPGCom da USP
e da UFRGS registram juntos 75% das investigacdes. A
concentracdo de estudos pode indicar a existéncia de linhas
e/ougrupos de pesquisa com aderéncia a tematica fronteirica
e, além disso, docentes com trajetdria investigativa também
alinhada ao tema fronteira. Outras andlises e conclusdes
estdo ainda sendo apuradas.
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pesquisa pretende averiguar como
o0 jornalismo de  entretenimento,
desenvolvido pelo gshow (TV Globo), se
desenvolve no contexto digital e oferece
conteudos que ndo sé informam, mas também divertem suas
audiéncias. Do ponto de vista tedrico, a pesquisa promoveu
uma analise dos géneros jornalisticos, utilizando como base
a Classificacdo Marques de Melo (2009).

Elencando e dando destaque ao género diversional
(Assis, 2016), tracou-se uma andlise que abordou desde o
entretenimento ao infotenimento, e sua caracteristica de
aproximacdo comas audiéncias no contexto on-line (Dejavite,
2006). A pesquisa também promoveu uma discussado acerca
da convergéncia no ambiente digital, abordando parte
da trajetéria do jornalismo na Internet e suas formas de
oferecer contetidos narrativos segmentados (Jenkins, 2009;
Castells, 2015).

Como desenvolvimento metodoldgico, a pesquisa
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focou na andlise de conteudo, utilizando métodos tanto
qualitativos quanto quantitativos (Bardin, 2016), o que
conduziu resultados relevantes acerca do corpus de 160
matérias, coletadas no més de julho de 2023, na secido
Pop, da aba Tudo mais do gshow. As matérias do objeto de
estudo foram analisadas a partir de sete categorias (2014),
que buscavam responder ao problema de pesquisa, sdao
elas: hipertextualidade (Jodo Canavilhas), multimedialidade
(Ramoén Salaverria), interatividade (Alejandro Rost), memoéria
(Marcos Palacios), instantaneidade (Paul Bradshaw),
personalizacdo (Mirko Lorenz) e ubiquidade (John V. Pavlik).
Com o objetivo de contribuir ainda mais com o campo, a
pesquisa também se propds a desenvolver duas categorias
que aferiram novas particularidades que podem ser
observadas dez anos depois no ambiente on-line: estratégia
e extensao.

Comosresultados obtidos, verificou-se como ojornalismo
de infotenimento, conduzido pelo objeto de estudo, possui
caracteristicas ja observadas nos veiculos on-line, ainda que
tenha forte influéncia de elementos que constituem os jornais
impressos. A partir da pesquisa, verificamos como o género
diversional possui a qualidade de jornalismo informativo,
para audiéncias cada vez mais conectadas.
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rente A& queda das receitas publicitarias,

organizacdes do setor de midia tém buscado

alternativas para a viabilidade financeira de

seus negocios. O modelo tradicional dessa
industria, baseado em venda de anuncios e em assinaturas
(Traquina, 2005), parece ser insuficiente para sustentar
o0 jornalismo. Nesse contexto, um tipo de anuncio vem
se consolidando nas midias brasileira e internacional: o
branded content, ou contetdo de marca.

Termo amplo que designa todas as acdes de uma empresa
que tém como objetivo a construcdo ou fortalecimento da
relacdo com seu publico-alvo (Asmussen et al., 2016; Hardy,
2021; Moura, 2021), branded content abarca também os
chamados publi-editoriais, publirreportagens e conteudos
patrocinados, praticas comuns no jornalismo, mas que
ganham um novo contorno com a ascensdo do “conteudo”
(Dush, 2015). Além disso, organizacdes do setor de midia
vém implementando nucleos internos, como labs, studios e

hubs dedicados a producdo de conteudo de marca (Rubim,
2023). O produto final se assemelha as noticias (Light, 2014;
Lynch, 2018; Fidalgo, 2019; Ferrer-Conill et al., 2021; Hardy,
2021) e circula ao lado do conteudo editorial dos veiculos
jornalisticos.

Os ntcleos de branded content sdo comumente formados
por profissionais jornalistas, que trabalham para empresas
de midia, mas produzem um conteddo publicitario,
mobilizando, para este fim, saberes e técnicas préprias da
profissdo de jornalista (Fidalgo, 2019), em um movimento
de hibridizacdo ndo apenas do conteudo editorial para
anuncio, mas também do profissional jornalista para a area
do marketing e da publicidade (Schmitz, 2017).

A pesquisa, ainda em desenvolvimento, tem como
objetivo compreender que tipos de dilemas éticos podem
surgir a partir da presenca de nucleos de branded content
nas organizagdes jornalisticas. Para tanto, serdo feitas
entrevistas com profissionais de cinco hubs de contetuido,
sendo um de cada regido do pais, articulando temas como a
sustentabilidade financeira das organizacgoes, a credibilidade
jornalistica e a identidade profissional dos jornalistas que
atuam na producao de branded content.
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igura central em algumas das principais
religides afro-brasileiras, como Candomblé
e Umbanda, Exu tem a capacidade de criar
caos que leva a novas formas de ordem,
0 que se coaduna a nocdo de subjetivacdo, que faz tremer
pilares ja dados.

Com o objetivo de refletir sobre diferentes subjetivacdes
decorrentes da experiéncia estética, dialética e exusiaca
que podemos “estabelecer” com imagens jornalisticas,
considero o que entra em jogo quando elas ndo sdo tomadas
apenas enquanto simbolos disponiveis a decodificacdo, o
que exige pensar o visual e as figurabilidades que “rasgam”,
via sintoma, sua proépria legibilidade. Elas sdo experiéncia
e acontecimento, desde que um espectador com “olho a
escuta” se implique (Didi-Huberman, 2010a).

Como tais acontecimentos e experiéncias envolvem
emocdo - a emocdo do pathos, ativa e criativa -, o
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atravessamento do tempo também vibra, este tempo que
ndo ¢ aquele do tic-tac, do calendario, mas que envolve
Exu e toda sua complexidade enquanto poténcia da ordem
e da desordem, da dualidade, do movimento, do jogo e
da perpétua transformacdo. Exu é comunicacdo, brinca,
transgride e ama pregar pecas. Exu vem antes do préprio
tempo.

A partir de tais premissas, lanco meu encantamento em
direcdo de ao menos trés pontos que se entrecruzam ao
longo da tese.

O primeiro diz respeito ao modo como nos relacionamos
com imagens, jornalisticas ou ndo. Dado que elas ndo sido
formas estéreis e estaveis que gravitam no ar a espera de
um leitor que as decifre, mas um jogo afetivo entre aquele
que olha e que, por sua vez, também ¢é olhado pelo o que
vé (Didi-Huberman, 2010b), procuro compreender de que
modo o visual difere do visivel. Decorre dai que a nogdo de
imagem dialética (Benjamin, 2006), bem como o conceito de
aura, a poténcia do negativo, o funcionamento sintomatico
daimagem, o paradigma do sonho, o paradoxo do visivel etc,
também sao deslindados.

O segundo ponto que firmo nesta encruzilhada envolve a
ideiade comunidade, a qual se desenrola segundo sua propria
l6gica, que é ela mesma. Inoperante, seus lacos se constituem
e se desconstituem a todo instante, no proprio experimentar
juntos, no expor-se uns-aos-outros e uns-com-os-outros
(Nancy, 2016), a exemplo do que ocorre nas chamadas “giras”
- rituais coletivos em que Orixdas e entidades participam -,
mas em todos lugares de “comparicdo” (comparution).

Por “fim”, no tereceiro, viso a subjetivacdo e tudo o que
ela demanda em termos de desidentificagcdes, ja que estas
“produzem formas de emancipacdo que ndo se reduzem
a autonomia individual, mas valorizam a producdo de
relacdes, cenas de enunciacéo e articulacdes [...]” (Marques;
Mendonga, 2018, p. 51), perturbando légicas consensuais.

Inspirado metodologicamente pelo Bilderatlas

Mnemosyne, de Aby Warburg (2000), apresento uma série de
montagens que sdo um convite a disrupcao, afinal a imagem
¢é esta “coisa” que ndo esta ld nem cd. Na verdade, ela nem ¢é
uma “coisa”, mas o ato de colocarmos em atividade nossa
imaginacado, de nos embrenharmos, fabulando.

Tais montagens compreendem fotos publicadas em
jornais, redes sociais e sites de noticias, mas também
imagens da cosmologia loruba - povo africano no qual Exu
foi primeiramente cultuado -, além das artes plasticas.

Tracos de sujeitos historicamente violentados (negros,
mulheres, pessoas em situacdo de rua, profissionais do sexo,
“membros” da didspora etc) sdo montados, desmontados e
remontados através de deslocamentos que visam ensejar
diferentes leituras, tudo isso tensionado a partir da filosofia
da imagem, da fenomenologia, da estética e das sabedorias
ancestrais, bem como do proéprio jornalismo e de minhas
proprias experiéncias.

Argumento que o surgimento de diferentes subjetivacdes
com imagens jornalisticas passa por uma espiral de emocdes
que baguncam a pretensa estabilidade do que costumamos
chamar de “real”.

A Imagem Exu seria, portanto, esse furdunco criativo,
o0 caos que implode formas convencionais de leitura e
percepcdo, para além do icone. Ela abre caminhos a miriades
de possiveis em torno de processos histéricos e sociais de
barbarie, mas também de muita RIRsisténcia - outro conceito
que tenho desenvolvido e que se refere a desconstrucéo da
légica que desencanta praticas e teorias gargalhantes.

Laroié, Exu! Salve as Pombas-Gira!
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auséncia de vozes femininas na narracdo
em transmissdes de futebol ¢, ainda
hoje, comum na radiofonia brasileira,
assim como o desconhecimento sobre
as mulheres que ja atuaram na funcdo desde a década de
1970, quando a Radio Mulher (SP) possibilitou a atuacgdo
das pioneiras nessa area. O cendario especifico reflete
uma realidade bem mais ampla de memoricidio feminino,
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Moisala e Anni Vilkko (2003), estabelecendo uma paisagem
sonora generificada, conforme Christine Ehrick (2015), que se
potencializa no que concerne ao futebol, por sua dimensao
pretensamente masculina. Nesse cendrio, as vozes femininas
sdo questionadas, vistas como intrusas, ndo aceitas também
porque destoam do que se espera para as transmissoes da
modalidade. Sdo, assim, impedidas, rejeitadas e ignoradas
nas poucas ocasides em que aparecem.

A pesquisa de doutorado, ainda em desenvolvimento,
sobre a qual versa este resumo, se propoe a reduzir essa
invisibilizagdo. Por isso, adotando perspectiva histodrica
(Barbosa, 2015; Martins, 2009), busca-se, como objetivo,
identificar como se configura e se estabelece a insercido
de mulheres na narracdo de competicdes profissionais de
futebolnoradiobrasileiro. Parte-se doescopotedricorelativo
aos estudos feministas, considerando interseccbes sobre
histéria, género, jornalismo e esporte. Para tanto, adota-
se a triangulacdo metodoldgica (Figaro, 2014), a partir da
combinacdo de pesquisa bibliografica (Stumpf, 2017), analise
documental (Cellard, 2008) e entrevistas em profundidade
(Duarte, 2017), com aporte tedrico-metodologico da histéria
oral (Abrams, 2019).

A intencdo é, para além da formalizacdo do registro da
narracdo feminina na histéria das transmissdes radiofénicas
de futebol, compreender as especificidades da area ainda
demarcada como reduto masculino (Bruschini, 2007). Além
disso, intenta-se ampliar o debate sobre o contexto social
e politico que estabeleceu por tanto tempo a auséncia das
mulheres da funcdo da narracdo. E assim, discutir o que se
faz necessario atualmente para a insercdo de mais mulheres
nessa area especifica de atuacdo e em outras semelhantes,
principalmente relativas ao jornalismo e ao esporte.
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tica e credibilidade sdo imprescindiveis

para pensar o jornalismo. Numa crise

que se abate com mais ou menos forga

em todo o mundo, os desafios vao além
da sustentabilidade econdémica. Embora a perspectiva
financeira da industria de noticias seja cada vez mais
pessimista (Newman, 2024), ndo é de agora a oscilagdo nos
niveis de confianca na midia e nos seus profissionais. A pds-
verdade (Krasni, 2020) e a desinformacao (Poseti; Mathews,
2018) se somam ao aumento da desconfianca geral em torno
dasinstitui¢Oes sociais e contribuem para o enfraquecimento
da credibilidade do jornalismo. Ademais, ataques a liberdade
de imprensa advindos de figuras politicas e problemas
internos ao préprio campo corroboram o cendrio em que a
relevancia da atividade jornalistica é colocada em xeque. O
pacto historicamente estabelecido com os publicos, em que
ética e credibilidade sdo valores fundamentais, passa a ser

ameacado.

Ao mesmo tempo, em se tratando de considerar uma
organizacdo de midia mais ou menos credivel, questdes
éticas parecem menos importantes aos olhos de quem esta
de fora do jornalismo, conforme mostrou o relatério de
2021 do projeto Trust in News, do Instituto Reuters. Para
os entrevistados na pesquisa que envolveu publicos de
quatro paises, a familiaridade com as marcas, as qualidades
estilisticas ou a forma como as noticias sdo apresentadas
sdo itens mais valorizados pelas audiéncias do que as
praticas jornalisticas, visto que apenas algumas pessoas
detém conhecimento sobre como as noticias sédo feitas ou
mesmo estdo interessadas em saber mais sobre isso (Toff et
al., 2021). Mas como o jornalismo tem dado a ver sua ética?
Essa ética é capaz de ser uma fiadora de credibilidade para o
jornalismo? Como os agentes envolvidos nessa pratica social
interpretam essa relacdo? Em que medida a reflexdo sobre a
ética jornalistica influencia a prética profissional que integra
a complexa equacado que resultara (ou ndo) em credibilidade?
Questdes como estas sdo motivadoras desta pesquisa, que
se desenvolve no ambito do projeto internacional Inducdo
de sistemas de autorregulacdo deontoldgica jornalistica em
espacos afro-iberoamericanos. Reunindo equipes em seis
paises de trés continentes (Europa, América Latina e Africa),
a iniciativa se propde a mapear e compreender valores e
praticas éticas da categoria profissional, industria e setor
produtivo jornalistico.

Nesta tese, especificamente, investigamos como os
jornalistas brasileiros e espanhois que trabalhamnas cidades
de Fortaleza (Brasil) e Sevilha (Espanha) compreendem
a relagdo entre ética e credibilidade, considerando as
especificidades de suas atividades de trabalho, contextos
culturais e os sistemas de autorregulacdo deontoldgica em
que estdo inseridos. Assim, a pesquisa tenta preencher uma
lacuna conceitual e empirica, trazendo aportes de distintos
cenarios que, em didlogo, podem contribuir para um maior
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entendimento sobre a ética e a credibilidade no jornalismo.
De cardter exploratdrio, empirico e qualitativo (Gil, 2021),
a investigacdo inclui métodos como andlise documental e
entrevistas em profundidade com profissionais (Duarte,
2015) dos principais grupos de comunicacdo sediados nas
respectivas cidades, bem como representantes dos sistemas
de autorregulacdo existentes.
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pesquisa busca compreender o uso

de elementos da narrativa jornalistica

(Piccinin, 2019) em conteudos

desinformativos publicados em portais
de noticias, identificados com o segmento religioso, entre
janeiro de 2022 e junho de 2023, abrangendo o periodo
anterior e posterior ao processo eleitoral. Serdo utilizadas
as checagens feitas pelo Coletivo Bereia, uma agéncia
especializada em temas e personagens religiosos, e nelas
sdo identificadas as “noticias” e os portais que comporao
o corpus da andlise, a partir da incidéncia deste tipo de
narrativa. Parte-se da compreensdao de que o fazer do
Jornalismo, campo construido historicamente sobre as
bases do positivismo (Gomes, 2009; Arendt, 1995; Bucci,
2019), constitui-se em uma narrativa do cotidiano, entendida
como uma construgdo factual da realidade (Resende, 2002;
Motta, 2008). Seu principal produto - a noticia - desponta

como uma producdo de sentidos através do relato dos
fatos (Lage, 2001; Alsina, 1993). Paralelamente, busca-se
também compreender as imbricacdes entre o fendmeno
da desinformacdo na contemporaneidade (Mello, 2020),
complexificado a partir da mimetizacdo da estrutura e de
elementos do jornalismo (Tuchman, 2016; D’Arcadia, 2021),
e a atuacgdo de portais e veiculos que se apresentam com
um posicionamento editorial identificado com o segmento
religiosol. Estes portais, segundo apontado por Leitdo
(2017, p. 16), podem mesclar “narrativas teoldgica e factual”,
interpretando “[...] por uma matriz religiosa, acontecimentos
do espaco publico e da ordem da laicidade”, veiculando
conteudos com visGes marcadamente subjetivas do mundo,
mas envolvendo-os numa narrativa que os caracterizariam
como se fossem jornalisticos. Para a andlise empirica, um
corpus com 120 checagens realizadas pelo Coletivo Bereia
no periodo proposto serda escrutinado para identificacdo
daquelas que: a) foram oriundas de publicacdes em portais
que seidentificam de alguma forma com o segmento religioso;
e b) foram rotuladas como desinformativas (enganosas,
falsas e imprecisas). Essas publicacdes serdo analisadas
a partir de uma metodologia que consorcia aspectos
quali e quantitativos, buscando padrdes de repeticdo nos
seguintes tdpicos: tema; origem temporal do conteudo;
origem geografica; recursividade audiovisual; elementos
da narrativa jornalistica (Tuchman, 2016); personagens. Na
sequéncia, uma andlise qualitativa buscara: recompor a
intriga (o acontecimento jornalistico); identificar os conflitos;
esquadrinhar a construcdo das personagens; identificar
estratégias comunicativas; identificar as Metanarrativas
(Motta, 2008).

10 olhar para o segmento religioso justifica-se pelo crescimento de movimentos
politicos que buscam se vincular a grupos religiosos. Aqui podemos citar uma relacdo
entre grupos politicamente conservadores e os cristdos evangélicos, que possuem forte
atuagdo em espacgos como a politica, o judicidrio e a midia, e que segundo o IBGE, no
Censo de 2010, somavam 42 milhdes de pessoas (22,1% da populacdo brasileira).
(Cunha, 2004).
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