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Apresentacao

A Jornada Discente do Programa de Pés-Graduagao em Jornalismo da Uni-
versidade Federal de Santa Catarina acontece anualmente desde 2011, quando havia
somente 0 Mestrado, inaugurado em agosto de 2007. Os mestrandos apresentaram
naquela primeira edi¢io — e nas duas seguintes, em 2012 e 2013 — o andamento de
suas pesquisas, em mesas especificas e temdticas mediadas por professores do Pro-
grama. Em 2014, com o ingresso da primeira turma de Doutorado, a IV Jornada se
ampliou, reunindo mestrandos, doutorandos e pés-doutorandos.

Em 2015, a V Jornada Discente serd realizada em 10 e 11 de dezembro. Sio,
portanto, cinco anos de um projeto que se consolida. O Caderno de Resumos retine
as exposicoes e a programagio do evento. Sao 48 trabalhos a serem apresentados em
mesas paralelas mediadas por professores e pés-doutorandos, o que demarca o cresci-

mento do préprio POSJOR.

Além das apresentagoes, a V' Jornada inclui a mesa-redonda Coronelismo
Eletronico: os donos da midia no Brasil, tema central para entender os aspectos po-
liticos e econdmicos que percorrem o exercicio da atividade profissional e que se
desdobram em seus aspectos técnicos, éticos e estéticos, envolvendo diferentes mi-
dias, formatos e narrativas. E também em suas tendéncias. Tais aspectos se refletem
nos estudos em nivel de Mestrado e Doutorado que pensam, debatem e aplicam a

pesquisa desenvolvida no POSJOR/UFSC.

Como compete a0 4mbito académico, sobretudo em uma Universidade, a
heterogeneidade nas temdticas estd presente, sem esquecer a drea de concentragio em
Jornalismo. Assim, o primeiro Mestrado e Doutorado académicos do Brasil contri-
buem para a consolidagio de uma drea especifica, a0 mesmo tempo em que fornecem
elementos tanto para sua critica quanto para a sua defesa, que devem estar lado a
lado naquilo que se convencionou chamar o percurso do conhecimento. Tal percurso
deve tanto melhorar o desempenho profissional como contribuir para uma sociedade
mais equinime, igualitdria e justa, sem esquecer as diferengas internas préprias de um
mundo complexo, tal como o préprio conhecimento. As pesquisas em Jornalismo
nio poderiam refletir sendo isso, distribuidas nas duas linhas do POSJOR/UFSC,

Jornalismo, Cultura e Sociedade e Tecnologias, Linguagens e Inovagdio no Jornalismo.

Florianépolis, dezembro de 2015

Prof- Dr. Francisco José Castilhos Karam
Prof.# Dr.@ Rita de Cdssia Romeiro Paulino
Coordenadores do POSJOR/UFSC
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PROGRAMACAO

IO de dezembro (quinta)

8ha5s — Abertura (Auditério do CCeE)

Prof. Dr. Francisco José Castilhos Karam
Prof.2 Dr.2 Rita de Céssia Romeiro Paulino

9h — Mesa | (Sala Drummond)

Formagao e identidade profissionais
Mediador: Prof. Dr. Eduardo Barreto Vianna Meditsch

O poder e o saber pedagégicos na histéria do Curso de
Jornalismo da UFSC - Mauricio Frighetto

A identidade profissional do jornalista entre o mercado e a
academia - Sidney Marlon de Azevedo

Redagoes jornalisticas convergentes: o impacto da produgao
multimidia nas relacées de trabalho - Alexandre Lenzi

O freelancer no contexto de mudancas no mundo do
jornalismo - André Caetano Thibes

Precarizagao das redacoes e os reflexos sobre a informagio
jornalistica - Janara Nicoletti

9h - Mesa IA (Sala Hassis)

Narrativas webjornalisticas
Mediadora: Prof.2 Dr.2 Rita de Céssia Romeiro Paulino
A fungao do Jornalismo nos Newsgames - Ana Paula Bourscheid

Jogando Etica: bases para newsgames de letramento como recurso
pedagdgico na compreensao da deontologia jornalistica -
Carlos Nascimento Marciano

Percurso metodoldgico para descobrir de que forma as diferentes
geragdes consomem a grande reportagem multimidia nas
multitelas - Kérley Winques
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A evolugio do infografico enquanto género expressivo no
jornalismo online - William Robson Cordeiro Silva

IOh30 - Intervalo

1I0h45S - Mesa 2 (Sala Drummond)

Rotinas de producio e cidadania
Mediadora: Prof.2 Dr.2 Valci Regina Mousquer Zuculoto

O processo de (des)humanizagao no jornalismo - Géssica
Gabrieli Valentini

Meétricas no jornalismo online: conceituagao e aprofundamento
- Livia de Souza Vieira

Nogoes de cidadania entre jornalistas brasileiros - Criselli
Montipé

Implicagoes da estigmatizacio e da invisibilidade social de
personagens em noticidrios policiais - Hendryo André

1I0h45S - Mesa 2A (Sala Hassis)

Produgées e narrativas audiovisuais
Mediadora: Prof.2 Dr.2 Fldvia Garcia Guidotti

TV’s online: como a televisao se configura no webjornalismo -
Luciano Gongalves Costa

Telemobile: proposta de produgio de contetido telejornalistico
para tablets - Tdssia Becker Alexandre

Mudanga e expansio do conceito de fotojornalismo - Silvio da
Costa Pereira

I2h — Intervalo

14Ah30 - Mesa 3 (Auditdério do CC€E)

Identidade regional e cidade
Mediadora: Prof.2 Dr.2 Jeana Laura de Cunha Santos
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Jornalismo no Vale do Itajai: nascimento e institucionalizago -

Evandro de Assis

O papel da imprensa na constru¢io da identidade germénica em

Blumenau a partir da Okzoberfest - Magali Moser

Do ‘Far-West ao Extremo Oeste: o jornalismo e a constru¢io da
identidade, representagio e meméoria regional - Marcionize
Elis Bavaresco

O discurso da cidade no Jornalismo: tempo, lugar e mobilidade
urbana - Miriam Santini de Abreu

1Ah30 - Mesa 3A (Sala Drummond)

Representagdes e produgio de sentido
Mediador: Prof. Dr. Jorge Kanehide Ijuim

Representagoes sociais dos indios Terena do Norte do Mato
Grosso na midia televisiva brasileira - Adriano Euldlio Aratjo

Jornalismo e representacio feminina: uma andlise critica das
estratégias discursivas na revista 7pm - Suzanne da Silva Borela

O discurso jornalistico sobre a Amazdnia no G1 da regiao Norte
— Pollyana Dourado dos Santos

Os animais no jornalismo contemporineo: uma perspectiva
biocéntrica e nao-especista - Daniela Canigali Martins Pinto

I6h - Intervalo

I6h30 — Mesa-Redonda (Auditério do CCeE)

Coronelismo eletréonico - Os donos da midia no Brasil

Palestrantes: Prof.2 Dr.2 Suzy dos Santos (UFR]), Doutoranda
Janaine Aires (UFR]) e Prof. Dr. Rogério Christofoletti
(UFSC)

Mediadora: Prof.2 Dr.2 Raquel Ritter Longhi (UESC)

I8h30 — €Encerramento do primeiro dia
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Dia Il de dezembro (sexta)

9h - Mesa 4 (Sala Drummond)

Jornalismo politico e alternativo
Mediador: Prof. Dr. Joao Somma Neto

Valores éticos em coletivos mididticos: reconfiguragoes
deontoldgicas nas priticas jornalisticas - Dairan Mathias Paul

Configuragoes do Jornalismo Alternativo na Internet: um estudo
sobre Midia Ninja e Agéncia Piblica - Mariana da Rosa Silva

Jornalismo sem fins lucrativos e independéncia editorial: os casos
do Congresso Em Foco e Agéncia Piblica - Leonel David Jesus
Camasio

Jornalismo politico e midias sociais: das restricoes convencionadas
as rupturas alternativas - Ricardo José Torres

9Sh - Mesa 4A (Sala Hassis)

Jornalismo especializado, fontes e priticas profissionais
Mediador: Prof. Dr. Carlos Augusto Locatelli

Jornalismo Cientifico: os obstdculos nas relagées entre jornalistas
e fontes na divulgagao cientifica - Carlito Costa

Tensionamentos entre o saber médico e o saber popular no

programa Bem Estar - Amanda Souza de Miranda

Trés décadas da Globo Rural: alteragbes e permanéncias nas
matrizes de sentido do jornalismo rural brasileiro - Isadora
Moreira Ribeiro

Licenciamento ambiental, comunica¢io de organizacoes e
jornalismo: estudo sobre o Plano de Comunicagao Social em
obras na regido amazonica - Ana Luisa Funchal Oliveira

I0Oh30 - Intervalo
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1I0h4S - Mesa S5 (Sala Drummond)

Redes sociais e cultura participativa
Mediadora: Prof.2 Dr.2 Cirlida Emerim

Usos das redes sociais no radiojornalismo esportivo da rddio CBN
Sa0 Paulo - Jéssica Gongalves Pereira

Jornalismo profissional e amador no Facebook - Alexandre
Bonacina

Cultura da participagdo: a produgio de contetidos jornalisticos a
partir de agdes colaborativas - Luiz Fernando de Oliveira

1I0h4S - Mesa S5A (Sala Hassis)

Jornalismo e discurso
Mediadora: Prof.2 Dr.2 Daiane Bertasso Ribeiro

O jornalismo em quadrinhos: limites e possibilidades discursivas -
Iohanna Campos Roeder

Materialidades das imagens-flagrantes amadoras no jornalismo
impresso brasileiro - Vinicius Batista de Oliveira

Os memes como exercicio de contrapoder a discursos jornalisticos
- Ricardo Sékula

Jornalismo de revista e interdiscurso afetivo: andlise das estratégias
discursivas na revista Vida Simples - Débora Cerutti Viegas

Voz e telejornalismo: um estudo sobre a construgio discursiva da
credibilidade - Anna Carolina Russi

I2h - Intervalo

14Ah30 - Mesa 6 (Sala Drummond)

Interfaces, inovagées e tendéncias de consumo
Mediador: Prof. Dr. Anténio Cldudio Brasil Gongalves

Jornalismo de Inovagao e Pablico: o Coolhunting como proposta
para identificar tendéncias no consumo de noticias - Ana
Marta Moreira Flores

V [Jornada
|_Jiscente



CMS responsivo para a produg¢io de meio jornalistico: Project
Largo e compatibilidades com préticas de design e jornalismo
no Brasil - Frederico Santos Marques de Carvalho

Segunda Tela: recursos interativos do entretenimento aplicados no
jornalismo - Mariane Pires Ventura

A interface do portal 7érra: uma nova experiéncia em webjornais -
Mauren Del Claro Rigo

1Ah30 - Mesa 6A (Sala Hassis)

Histdria, ficgao e teoria do Jornalismo
Mediador: Prof. Dr. Mauro César Silveira

Imagens e memoria da ditadura militar em narrativas jornalisticas

- Candida de Oliveira

Oliveira Lima e a construgao da imagem de uma poténcia
emergente - Mauricio de Lima Oliveira

Formas de narrar do Jornalismo Literdrio em duas diferentes
modalidades discursivas: livro e filme - Marcela Cristiana
Zimolo Varasquim

Contribui¢oes da ideologia lukacsiana para aproximacio entre o
consensualismo e as teorias do imagindrio — Tito Luiz Pereira

I6h - Café de encerramento
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O poder € o saber pedagdgicos na
histéria do Curso de Jornalismo da UFSC

Mauricio Frighetto
Orientador: Prof- Dr. Eduardo Meditsch

Palavras-chave:
Curso de Jornalismo da UFSC, Diretrizes Curriculares, Pedagogia do
Jornalismo, Ensino do Jornalismo, Campo Académico da Comunicagao.

O objetivo da dissertagao é compreender a histéria do projeto pedagégico do
Curso de Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). Justifica-se
a realizagio do trabalho porque o curso da UFSC optou, desde a década de 1980,
por um modelo pedagdgico com formacio especifica em Jornalismo, semelhante ao
adotado nas Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de Jornalismo (BRA-
SIL, 2013). Em uma perspectiva ampla, espera-se que a pesquisa possa ajudar a
refletir sobre o presente e o futuro do ensino do Jornalismo e da Comunicagio.

Com as novas diretrizes, os cursos de Jornalismo deixam de seguir as Dire-
trizes Curriculares para a drea da Comunicagao Social e suas habilitacoes, em vigor
desde 2002. A mudan¢a também marca uma ruptura com o modelo pedagégico
adotado no Curriculo Minimo de 1969, que, em um contexto de Guerra Fria e
Ditadura Militar, transformou os cursos de Jornalismo em cursos de Comunicagao

Social MEDITSCH, 2012).

Para tensionar o objeto de estudo — a histéria do projeto pedagégico do
Curso de Jornalismo da UFSC — descreve-se a histéria do ensino de Jornalismo no
mundo universitdrio, sobretudo no Brasil. Para compreender esse percurso teorica-
mente, utiliza-se, principalmente, o conceito de campo académico, de Pierre Bour-
dieu. Conforme o sociélogo (BOURDIEU, 2012), esse microcosmo ¢ um lugar de
dominantes e dominados que estio em disputa pela conservagao ou transformacio
desse espago. Ao estudar o sistema universitdrio francés, o autor verificou o0 mesmo
“conflito das faculdades” apontado por Immanuel Kant em 1798.

Kant (2008) refletiu sobre o conflito entre as Faculdades Superiores (Me-
dicina, Direito e Teologia), responséveis por formar a elite escolar (os préticos); e
a Faculdade Inferior (Filosofia), responsdvel pela ciéncia e pela critica a sociedade.
Apesar das mudangas profundas nas universidades, Bourdieu, ao reexaminar a ideia
de “conflito das faculdades”, concluiu que essa légica de disputa entre o que cha-
mou de “polo do poder” ou “polo mundano” e o “polo do saber” “ou polo cientifi-
co” cinde nao sé o campo académico como um todo mas cada uma das faculdades
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e cada uma das disciplinas.

Infere-se, portanto, que o “conflito das faculdades” estd presente no campo
académico da Comunicagio e no subcampo do Jornalismo. Nesta pesquisa serd feito
um didlogo com autores que refletiram sobre essas disputas do ponto de vista sociol6-
gico e epistemoldgico, como Otto Groth, Adelmo Genro Filho, Clévis de Barros Filho
e Lufs Mauro S4 Martino, Eduardo Meditsch e Gislene Silva. Também serd usada a
corrente tedrica que pensa o Jornalismo como uma forma social de conhecimento.

Para compreender a histéria do projeto pedagégico do Curso de Jornalismo
da UFSC elaboram-se dois objetivos especificos: (1) descrever em profundidade o
conflito politico em torno do projeto pedagégico na histéria do curso observando
duas dicotomias: formagio especifica versus formacio compartilhada com outras
habilitagées (Jornalismo versus Comunicagio) e pritica versus teoria; e (2) siste-
matizar as praticas pedagdgicas e os métodos de ensino-aprendizagem produzidos
ou reproduzidos no curso. Para orientar a pesquisa elabora-se a seguinte questdo
tedrica: como se manifestou o “conflito das faculdades” na histéria do Curso de

Jornalismo da UFSC?

Os procedimentos metodoldgicos se ancoram nas ideias de Pierre Bourdieu
(1999) de “ruptura epistemoldgica” e “vigilancia epistemolégica’. O primeiro pas-
so foi construir uma linha do tempo com a histéria do ensino de Jornalismo no
campo académico e com a histéria do Curso de Jornalismo da UFSC, com seus
principais pontos de inflexdo. Também foram selecionados documentos da histéria
do curso (projetos pedagdgicos, grades curriculares, atas, processos de mudanga do
nome do curso e do departamento etc.) e trabalhos académicos que usaram o curso
da UFSC como objeto de estudo (teses, dissertagdes e artigos). Nesta fase, estdo
sendo realizadas entrevistas com professores, ex-alunos e trabalhadores.

Referéncias

BRASIL. Ministério da Educagao. Conselho Nacional de Educagio. Resolugao n° 1
de 27 de setembro de 2013. Institui as Diretrizes Curriculares Nacionais para o
curso de graduagio em Jornalismo, bacharelado, e dd outras providéncias. Acesso
em 15/08/2015.
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Universidade da Beira Inferior, 2008.
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social da Universidade e os obstéculos para sua realizagio. Floriandpolis: Insular, 2012.

V [Jornada
16 _/:)iscente



A identidade profissional do jornalista
entre o mercado € a academia

Sidney Marlon de Azevedo
Orientador: Prof- Dr. Jorge Kanehide Ijuim

Palavras-chave:

Identidade Profissional; Mercado; Academia.

O trabalho aqui apresentado busca analisar como a identidade profissional
do jornalista estd se modificando. E o aspecto no qual este estudo se concentra é
a transigao entre a academia e o mercado. Parte-se da hipétese de que entre esses
dois polos o jovem profissional se depara com o contraste entre, de um lado, uma
ideologia profissional que preconiza a verdade, a imparcialidade, a justica e valores
ligados a0 bem comum e, de outro, as exigéncias do cumprimento de tarefas que
podem, por vezes, contrariar aquela ideologia.

Os valores brevemente descritos acima sio componentes importantes que
consolidaram uma moral prépria do jornalismo, calcada em especial no pensamento
iluminista e na formagao de uma esfera piblica moderna em que uma tradugio do
mundo numa linguagem o mais possivel isenta de julgamentos era necessdria. Esse
ethos especifico, que também d4 origem a cédigos deontoldgicos dos jornalistas, é
também uma matriz de sensibilidade forte o bastante para que a ocupagao ganhasse,
internamente, o status de profissdo e, consequentemente, uma identidade. Confor-
me Oliveira (2004), o jornalista usa desse ezhos inclusive como discurso identitdrio
de modo a legitimar o papel social da profissao.

Consideramos, para esta apresentagao, a revisao da literatura da sociologia
das profissoes feita pelo pesquisador alemao Michael Kunczik (2001). Ele elenca
como fatores que tornam uma ocupagio uma profissao, em especial, a existéncia de
um conhecimento altamente especializado; o controle da entrada no exercicio da
ocupagao por meio de regulamentos profissionais a serem obedecidos pelos inicia-
dos; e a existéncia de uma agremiagio que represente os interesses da comunidade

ocupacional (p. 33).

Outros conceitos importantes sio a relacio com a clientela e a autonomia.
Kunczik escreve que “a opinido tradicional quanto s profissoes ¢ que elas sio al-
tamente prestigiosas, relativamente autdnomas, auto-reguladas, sujeitas ao controle
colegial informal e livre das formas de controle hierdrquicas” (2001, p. 33).

Diferentemente de outras ocupagdes, que de forma mais clara sao descritas
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como proﬁssées, como a advocacia e a medicina, o jornalismo nao conta com uma
clientela ligada ao individuo. Essa caracteristica asseguraria a autonomia necessaria
para o exercicio da ocupagio. Porém, o jornalista, em especial até o inicio dos anos
1990, trabalhava em uma empresa e possuia vinculo empregaticio com essa insti-
tuicdo que é quem mantém os contratos com a clientela.

A década de 1990 trouxe alguns componentes que, todavia, modificam
substancialmente o cendrio. O advento da internet e a popularizacio de aparelhos
que facilitam a captagao de informagoes e sua rdpida disseminagao possibilitou nao
apenas novas possibilidades de se fazer jornalismo, como também a possibilidade de
qualquer pessoa munida desses equipamentos exercer a atividade. E, ao usar o termo
atividade, nos lembramos aqui de conceitos como o de atos de jornalismo, que vai
sugerir a existéncia de uma esséncia da ocupagao que, todavia, pode se manifestar de
diferentes formas, até mesmo por meio de nao formados ou nio jornalistas.

O instrumento pensado para esta pesquisa é um questiondrio com per-
guntas a serem elaboradas sobre aspectos considerados basilares na formacio da
identidade jornalistica, levantados na literatura sobre identidade profissional. Esse
questiondrio deve ser aplicado a dois grupos distintos do campo jornalistico. De
um lado, a estudantes de cursos de jornalismo e, de outro, a jornalistas saidos desses
mesmos cursos hd até cinco anos que estejam nas cidades da faixa litornea entre
Joinville e Florianépolis, incluindo também a cidade de Blumenau, de forma a ter
um quadro tanto da produgio e transmissao de conhecimento quanto do mercado
na drea do litoral catarinense.

Com os dados em maos, serd possivel pensar relagoes sobre como o envolvi-
mento entre mercado e academia se d4 e de que forma os diferentes ambientes criam,
restringem, ampliam ou reforcam a identidade profissional do jornalismo.
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O cendrio de convergéncia das redagoes, em que uma mesma equipe de jor-
nalistas produz matérias para diferentes plataformas, traz oportunidades e desafios.
Por um lado, novos recursos tecnolégicos permitem repensar a apresentagio das
noticias e reportagens para ambiente on-line, com a produgao de contetidos com
narrativa multimidia. Por outro, a estratégia adotada pelas empresas de comunica-
¢4o exige uma reorganizacio da equipe profissional que integra a redagao. Nas duas
frentes, experiéncias praticas ocorrem em redagoes jornalisticas mundo afora, mas
ainda busca-se um modelo de referéncia.

O objeto de estudo desta pesquisa sio os impactos deste cendrio de produ-
¢ao multimidia nas relacoes de trabalho das redagées convergentes, considerando
aspectos técnicos, éticos e legais na adaptacio das equipes profissionais as novas
realidades de enquadramento funcional e de produgdo. O foco especifico estd na
prética da grande reportagem multimidia, produgao jornalistica que tem permitido
a exploracio de diferentes recursos em uma mesma unidade informativa. Por meio
de levantamento etnogréfico com observagio participante nas redagées do jornal
espanhol E/ Mundo e dos brasileiros Folha de S. Paulo ¢ Zero Hora, a ser realizado
entre agosto de 2016 e julho de 2017, o objetivo ¢ identificar acertos e erros das
préticas destas redagdes convergentes no novo cendrio.

Diante do proposto, a pesquisa parte de uma reflexao sobre a producio nas
redacoes convergentes. O préprio termo convergéncia ¢ problematizado a partir
do entendimento deste como um processo complexo e que exige investimentos e
treinamento, gerando impactos em diferentes frentes: tecnoldgica, empresarial, pro-
fissional e editorial, usando apenas aquelas citadas por Negredo e Salaverria (2009).
Para consolidagio como um futuro promissor para as empresas jornalisticas, o atual
processo de convergéncia das redacoes precisa ir muito além de mantras como “todo
mundo faz tudo” ou “produzir mais com menos’.

Os reflexos da busca pela redugio de despesas nas companhias jornalisticas serdo
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abordados nas préximas etapas, a partir de um olhar sobre questdes técnicas, éticas e legais
dos novos enquadramentos funcionais das redagoes convergentes. A ideia é problematizar
as alternativas que empresas jornalisticas apresentam para adaptar-se a nova realidade. No
Brasil, os trabalhadores de jornais sao contratados tradicionalmente por meio de contrato
formal, regido pela Consolida¢ao das Leis do Trabalho (CLT), com a jornada em até 44
horas semanais, que é o méximo tolerado pela Constitui¢ao de 1988. Mas existem tam-
bém as opgoes de vinculos por meio de contratos de pessoa juridica (terceirizagio); ou por
prestacio de servicos como freelancers, com pagamento individual por trabalho realizado;
modelos que estdo em alta no mercado. Chama-se a atengio, também, para pesquisas de
autores como Mick (2015), Figaro (2013) e Silva (2011), confirmando que grandes em-
presas estao renovando os contratos de trabalho e inserindo novas cldusulas, exigindo que
o mesmo trabalhador produza contetido para diversas plataformas sem a necessidade de
pagamento adicional, contribuindo para uma crescente precarizagio da profissdo.

Sem a pretensdo de respostas definitivas em um contexto de mudangas tao
rapidas, abordaremos paralelamente as experiéncias prdticas encontradas nas trés
redagoes pesquisadas com estudos que apontam oportunidades e desafios para a
produgio multimidia. Neste contexto, é preciso lembrar que o que exige muita
competéncia para ser feito em um tinico meio torna-se ainda mais dificil quando se
demanda do jornalista atuagio em mais de uma frente. E no cendrio das redagoes
convergentes, existe o risco real de os profissionais serem avaliados mais pelo nime-
ro de fungdes e pela quantidade de contetido que geram, do que por suas qualida-
des jornalisticas. O que buscamos reforcar é que, assim como os novos formatos e
suas potencialidades narrativas, a 16gica de produgio também precisa ser repensada
a partir de diferentes perspectivas, sendo a questao financeira apenas uma delas.
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André Caetano Thibes
Orientador: Prof- Dr. Eduardo Meditsch

Palavras-chave:
Freelancer; Trabalho; Jornalismo.

O universo académico tem se debrugado cada vez mais nas recentes trans-
formagoes no mundo do jornalismo. Transformagées que sio decorrentes princi-
palmente dos ambientes propiciados pela internet, mas que nao se limitam a ela. As
novas midias tém tornado possivel uma reconfiguracio da forma do publico lidar
com a noticia, porém, tém também impacto semelhante na forma de produzi-las. E
possivel constatar esse movimento dando uma breve olhada para os grandes jornais
brasileiros que passam por dificuldades de adaptagio nos novos tempos. Dificulda-
des decorrentes, em parte, das novas midias. Dentro desse cendrio, uma figura que
surgiu com o nascimento do jornalismo, o freelancer, tem retornado ao cotidiano
das redagdes, porém num contexto diferente daquele de seu surgimento.

Para Sodré (1999), o primeiro freelancer se dedicava ao jornalismo como
uma segunda atividade. Em geral, eram pessoas da literatura ou das artes que li-
davam com a imprensa para divulgar suas ideias e seus trabalhos — algo que se
encaixou perfeitamente com o modelo de imprensa da virada do século XIX para
o XX, em que a opinido e a subjetividade tinham papel de destaque se comparadas
ao conteudo noticioso.

Apesar disso, o crescimento das necessidades de uma burguesia emergente,
somado aos aparatos técnicos que foram importados com a industrializagao do Bra-
sil, fez com que os jornais se tornassem grandes empresas de noticias, com divisoes
de trabalho bem definidas. Ainda foi possivel encontrar o freelancer nesse modelo
de redagio: era um profissional que fugia a regra, em geral se destacava por prestigio
no meio jornalistico €, portanto, conseguiu trabalhar com maior autonomia relati-

va aos profissionais do cotidiano das redagdes (SODRE, 1999).

Na histéria recente do jornalismo, mais ou menos a partir de 1990 e com
mais énfase nos dias atuais, o jornalista free/ancer reconfigura seu lugar para uma
forma diferente de como havia aparecido anteriormente. Agora, o jornalista nao é
mais um elemento de prestigio: é, em muitos casos, uma peca de reposi¢io, uma
estratégia dos grandes jornais para economia nos custos de mio de obra. Na prati-
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ca, isso se concretiza em condigoes precdrias de trabalho (BURKHARDT, 2006).

O freelancer moderno nao se caracteriza mais como um elemento de exce-
¢do0, mas sim como algo necessdrio para a manutengio da engrenagem das reda-
¢oes. A pesquisa busca verificar as caracteristicas do trabalho do freelancer moderno,
como o mesmo se identifica como a profissdo, quais as suas relagoes enquanto
categoria, suas conexoes com sindicato e sua carreira profissional.

Para tanto, a pesquisa pretende integrar a Rede de Estudos sobre Trabalho e
Identidade dos Jornalistas formada a partir de uma reuniio ampliada da Sociedade
Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor) de 2013. Serd possivel, a partir
da interagao com pesquisadores desta rede, dialogar com dois trabalhos que sao de
fundamental importincia para a compreensao do perfil profissional do jornalista
brasileiro: O perfil do jornalista e os discursos sobre o jornalismo - um estudo das mu-
dangas no mundo do trabalho do jornalista profissional em Sio Paulo'; e a pesquisa
Perfil do jornalista brasileiro - Caracteristicas demogrdficas, politicas e do trabalho jor-
nalistico em 2012*.

O objetivo ¢ de contribuir nas andlises da crise no modelo tradicional de
negécios que vigorou desde a modernizacio das redagoes, considerando suas nu-
ances propiciadas no novo mundo do trabalho. Crise esta que a0 mesmo tempo
evidencia sinais de sua insustentabilidade traduzidos na precariza¢io das condigoes
de trabalho do jornalista.

A medida que esse novo fieelancer pode ser visto como uma estratégia de
precarizagio das condigoes de trabalho, ele contém em si a potencialidade de no-
vas transformag¢des no mundo do jornalismo. Algo que terd impactos diretos nos
produtos finais. Essa pesquisa procura compreender o novo campo de disputa das
empresas jornalisticas e quais novas possibilidades e limitagoes surgem com o pro-
fissional que estd fora das salas de redagoes.
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O cendrio profissional contemporineo evidencia uma piora das condigoes
de trabalho, com cortes e reestruturacoes de equipes e produtos, acimulo de fun-
¢oes, jornadas excessivas, entre outros problemas. Dentro deste contexto, este pro-
jeto busca investigar os impactos da precarizagao do trabalho dos jornalistas sobre a
informagao veiculada para a sociedade. Pretende-se identificar as principais formas
de precarizagio e de que maneira influenciam as rotinas do fazer jornalistico bem
como na informagio veiculada na midia.

Dentre os objetivos especificos deste projeto, ainda em lapidacio, estdo:
identificar quais os principais aspectos e formas de precarizacio presentes nas reda-
coes jornalisticas brasileiras; analisar se e como o processo de precarizacio da ativi-
dade jornalistica interfere nas rotinas e processo de produgao jornalistica; investigar
e indicar os reflexos da precarizacio sobre a informacio veiculada para a sociedade;
fazer um levantamento histérico sobre o processo de precariza¢io e como ela pode
ser percebida ao longo do tempo sobre o produto jornalistico, e confrontar a reali-
dade brasileira com a de outros paises.

Ainda em 2009, Marcondes Filho afirmava que as novas rotinas de produ-
¢do colocavam em xeque o cuidado com detalhes, a qualidade ¢ o acabamento da
informacio jornalistica. Seis anos mais tarde, o ritmo ¢ ainda mais acelerado e as
questdes levantadas por este e outros autores estio cada vez mais atuais.

Por melhores que sejam as tecnologias e mais bem estabelecidos os pro-
cessos, a producdo da informagio jornalistica ainda é uma atividade que depende
sobremaneira do trabalho manual: o jornalista pega o dado bruto, recolhe, checa,
analisa, interpreta e molda o produto entregue ao ptblico. Tudo isso num cendrio
de superinformagio e de concorréncia cada vez mais acirrada.

Em 2015, os principais grupos de comunicagdo brasileiros anunciaram a
demissao de centenas de profissionais de seus quadros, sob a justificativa de reorga-
nizar as redages e readequar suas equipes dentro da nova realidade mercadolégica:
com redugio na arrecadagio publicitdria e exigéncias de novos formatos e modelos
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para atender as plataformas digitais. Se de um lado h4d um movimento para melho-
rar processos e atender as expectativas do publico, do outro, existe um cendrio de
precarizacio de fungdes, como a juvenilizagao dos quadros, pejotizagdo, contrata-
¢ao de freelancers e a exigéncia de profissionais multiplataformas.

Ao analisar jornalistas paulistanos, Heloani (2013) identificou que a carga
de trabalho leva muitos ao estado de exaustio, refletindo na queda da qualidade
de vida e da satde e do seu desempenho e comprometimento profissionais. Mick
e Lima (2013) indicam que o jornalista brasileiro trabalha, em sua maioria, entre
oito e 12 horas didrias. Os pesquisadores também apontam que é bastante comum
o acumulo de func¢oes e a combinagao do trabalho em diferentes veiculos - jornal,
televisao, revista, rddio e internet - ou em fungées fora da midia, como comunica-
¢ao organizacional e assessoria de imprensa.

Willnat e Weaver (2014) indicam que, nos Estados Unidos, a for¢a de
trabalho diminuiu nos locais onde 62,6% dos profissionais entrevistados laboram.
Para 59,7% deles o jornalismo estd seguindo o caminho errado. Em comum, todos
os levantamentos sugerem os efeitos da precariza¢io do trabalho sobre a qualidade de
vida e as baixas perspectivas de permanéncia na atividade com o passar do tempo. Ape-
sar disso, s20 raras as observagdes que tentam relacionar, de forma prética, os efeitos da
precarizagdo sobre as rotinas de produgio e a informagao entregue ao publico - o que
se buscard investigar nesta pesquisa de doutoramento.

Para atingir os objetivos propostos neste projeto, pretende-se adotar dife-
rentes técnicas e métodos de pesquisa, como a entrevista em profundidade, a sur-
vey, a andlise de contetido, dentre outros. Os procedimentos metodolégicos serao
definidos com maior precisdo a partir da primeira etapa da pesquisa que inclui a
revisao bibliografica e levantamento de dados.
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Esta pesquisa estuda a utiliza¢do de games no jornalismo, que resultam em
newsgames, jogos baseados em noticias. De acordo com Brasil (2012), newsgames
s20 jogos eletrénicos da categoria ‘sérios’, com contetdo jornalistico e que se ca-
racterizam pela criacio rdpida em resposta a eventos atuais. Complementar a isto,
Bogost et al (2010) salientam que os newsgames trazem como diferencial ao leitor/
jogador a possibilidade de vivenciar a experiéncia de como as coisas aconteceram,
em vez de uma simples descri¢ao do evento. Os autores explicam que o jogo tem a
capacidade de simular como as coisas funcionam por meio de formatos interativos.

Newsgames se tornaram conhecidos a partir do trabalho desenvolvido pelo
designer uruguaio Gonzalo Frasca, que criou em 2003 o jogo September 12th'. O
newsgame tratava do combate aos terroristas mugulmanos apds os ataques as Torres
Gémeas, ocorrido em 11 de setembro de 2001, em Nova York (EUA). Com base
na iniciativa de Frasca, veiculos de comunicagio como os jornais 7he New York
Times e El Pais passaram a criar e publicar newsgames em seus sites. No Brasil, os
newsgames comecaram a ser adotados nas redagoes entre os anos de 2006 e 2007.

A histéria dos newsgames € recente, assim como o cendrio tedrico que os
envolve ainda é pouco explorado. Dessa forma, propomos neste estudo a existéncia
de trés categorias de newsgames: newsgames tradicionais, produzidos e publicados
por veiculos de comunicagio que integram a grande midia, composto por veicu-
los de comunicagio jd consolidados; newsgames independentes, correspondem a
produgdes feitas pelo putblico, esses newsgames remetem através de links, mencoes
diretas ou indiretas a contetdo jornalistico jd publicado por veiculos de comuni-
cagdo tradicionais, como sites de jornais, revistas, emissoras de televisao e rddio;
e newsgames alternativos, da mesma forma como a categoria anterior sio criados
pelo publico que estd fora das redagées, porém, o grande diferencial é que o conted-
do que integra esses newsgames nao estd relacionado de maneira explicita a matérias
jornalisticas que estdo ou jd estiveram em pauta nos veiculos de comunicagao.

1 Disponivel em: < www.newsgaming.com/games/index12.htm>. Acesso em: 31 de maio de

2015.
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E a partir deste contexto que surge o objeto de estudo desta pesquisa, que é
o papel do jornalismo nos newsgames brasileiros produzidos e publicados de forma
tradicional, independente e alternativa. O objetivo ¢é identificar as caracteristicas
especificas desses newsgames brasileiros e a partir disso, compreender qual a fun¢ao
do jornalismo nesse tipo de produto. O objeto empirico desta pesquisa é formado
pelos newsgames brasileiros: Crazy Carli?, publicado em 2008; O jogo da mafia® de
2009; Folhacéptero em Belo Monte* de 2013; Gringo hero® de 2014; Gasolina Cara®
e Rixa, O jogo’, ambos publicados em 2015.

A metodologia adotada é a pesquisa-a¢ao, definida por Michel Thiollent (2011).
Nessa modalidade de pesquisa social com base empirica, o envolvimento de pesquisa-
dores e pesquisados ocorre de forma colaborativa e o objetivo final é sempre solucionar
um problema ou situa¢ao, a partir da acio sobre determinado objeto de estudo.

Uma das especificidades da pesquisa-agao, ¢ que ela conta com objetivos pra-
ticos, que visam dar uma solugio ao problema central da pesquisa, e objetivos de
conhecimento, que buscam informagées que dificilmente seriam obtidas através de
outros procedimentos, a fungao desse objetivo é aumentar o conhecimento em re-
lagao ao objeto de estudo. Thiollent (2011) orienta que para o bom andamento da
pesquisa é preciso manter um equilibrio entre os dois objetivos.
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Jogando ética: bases para newsgames de
letramento como recurso pedagdgico na
compreensao da deontologia jornalistica
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De acordo com Huinzinga (2008) o jogo estd presente na natureza de cada
ser vivo “‘como uma qualidade de agio bem determinada e distinta da vida ‘co-
mum’” (HUIZINGA, 1939, p.7). Utilizé-los para além do entretenimento é cada
vez mais disseminado surgindo assim os Serious Games, que visam retratar conted-
dos através de mecinicas ladicas para atingir objetivos direcionados, por exemplo,
jogos educativos ou simulagoes para treinamento militar.

Pensd-los dentro da comunica¢io também é plausivel, como aponta Pi-
nheiro (2007) ao destacar que em ambas as dreas estao presentes as caracteristicas
mididticas de linguagem, narrativa e interatividade.

A padronizacio estdtica das noticias impressas pode nio ser atrativa aos novos
leitores, crescidos com o dinamismo e interagio dos contetidos online. Nesse sentido
a potencialidade expressiva dos newsgames que une jogo a uma narrativa jornalistica
se apresenta como op¢ao, seja possibilitando melhor compreensio do contetido ou
mesmo para atrair os leitores a outras dreas do site. A noticia é encarada como o fio
condutor da trama do jogo exigindo uma postura mais ativa do jogador-leitor.

Desde a consolidagio do ensino de jornalismo no Brasil em 1947, com o surgi-
mento do curso de jornalismo da Faculdade Cdsper Libero, em Sao Paulo, ensinar con-
teidos deontoldgicos ou ético-profissionais é praxe nas propostas curriculares dos cursos,
no entanto, o pouco tempo dedicado a matéria tende a generalizar o contetido minimi-
zando o raciocinio ético no cotidiano jornalistico. O reflexo aparece no mercado com
profissionais que, a0 abordarem os temas de interesse publico, dominam as técnicas mas
pecam na qualidade e compromisso ético de suas agoes. Um cendrio convidativo para a
proposi¢ao de mudangas na formagio ético-profissional dos futuros jornalistas, assim este
resumo visa apresentar um panorama da dissertacio em desenvolvimento que atenta para
a utilizagdo lidica e pedagdgica dos newsgames de letramento, no intuito de, através da
simula¢ao, mobilizar o jogador a usar, raciocinar, sentir e agir conforme alguns parime-
tros éticos de conduta. A dissertagio divide-se em trés capitulos, como mostrado a seguir.
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A fase 1: o reconhecimento do ambiente hostil, foca-se na teoria dos jogos, ambiente
no qual os newsgames se inserem. Respectivamente as segoes do capitulo irdo abordar o
conceito de jogos sérios, newsgames e newsgames de letramento.

J4 a fase 2: a estratégia de combate mescla apontamentos sobre o ensino do
jornalismo e da ética jornalistica. Primeiramente é apresentado um panorama sobre
o surgimento das escolas de jornalismo e os contetidos por ela oferecidos. Na sequ-
éncia as discussoes sobre as novas diretrizes curriculares, finalizando com a reflexao
sobre como ¢ o ensino de ética e deontologia jornalistica.

Na fase 3: 0 desembarcar n a praia, que sinaliza a parte empirica, primeiro é
exposto como foi pensado o mapeamento de sujeitos de pesquisa (entrevistados),
a amostra, defini¢do dos instrumentos de coleta (roteiros de entrevistas), procedi-
mentos de abordagem (pessoalmente, Skype, questiondrio), bem como a definicio
sobre o tratamento dos dados (categorias). Em seguida s3o apresentados os resul-
tados das entrevistas com professores de ética jornalista, jornalistas e desenvolve-
dores. O foco dessa etapa ¢ tentar estabelecer as lacunas no ensino da deontologia
jornalistica, como o newsgame de letramento pode ser inserido para minimizd-las e
quais as limitagoes técnicas para essa inser¢ao. Fechando o capitulo serd apresentada
a andlise do newsgame de letramento Global Conflit, na ideia de investigar se existe
alguma relacio entre os apontamentos das entrevistas e um newsgame ja criado com
a proposta de apresentar técnicas jornalisticas.

Por fim o didrio de guerra e o rascunho do protétipo apresenta as considera-
¢oes sobre o percurso da pesquisa, mesclando com as bases para o documento de
game design cujo contetdo (sugestoes de enredo, cendrio, personagens e mecinica
de jogo) propde um newsgame de letramento focado na deontologia jornalistica.

Assim, essa dissertacio visa dois objetivos: compreender o ambiente de pro-
dugio dos newsgames (tanto os aspectos técnicos quanto os que se referem a defini¢io
do contetido) e propor bases para um modelo de newsgame de letramento para dispo-
sitivos méveis como recurso pedagdgico na compreensao da deontologia jornalistica.
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No que diz respeito 4 produgio jornalistica, os atuais ciclos de cria¢do e evolu-
¢ao de contetidos audiovisuais vém apresentando produtos inovadores. Um exemplo
disso sao as narrativas multimidia, que emergem com design e estruturas inovadoras,
trazendo consigo a renovagao na forma de apresentar noticias. Os contetidos multi-
midia, interativos e hipertextuais, fazem parte dessa nova fase do webjornalismo.

A grande reportagem que os leitores estavam acostumados a consumir no jornal im-
presso estd revelando sua presenga no ambiente online (LONGHI, 2014). Santana (2008)
afirma que os géneros jornalisticos encontram na web um conjunto de recursos expressivos
que podem modifici-los, enriquecé-los e até mesmo, transformé-los. A partir desse contexto, o
texto longo conectado a diversos elementos multimidia tem se fortalecido no webjornalismo.

Nessa perspectiva, a proposta da pesquisa que vem sendo desenvolvida é
buscar respostas sobre a leitura e navegagio na grande reportagem multimidia. O
objeto de estudo é o consumo deste género nas multitelas por diferentes geracoes.
E importante observar quais as percep¢oes das distintas idades acerca do consumo
do texto longo e elementos multimidia na internet e nas multitelas. Portanto, as ge-
ragoes ficam definidas como: a) geragdo X, nascidos entre 1965 e 1978 — hoje com
37 a 50 anos; b) geracdo Y, nascidos entre 1979 e 1992 — hoje com 23 a 36 anos; ¢)
geragio Z,nascidos a partir de 1993 — hoje com até 22 anos.

Para tal investigagao, o objeto empirico ¢é a série Tudo Sobre, criada em de-
zembro de 2013 pela Folha de S.Paulo com o intuito de publicar grandes reporta-
gens. Dessa forma, o corpus é constituido pelas cinco primeiras grandes reportagens
multimidia publicadas pela série: 1) A Batalha de Belo Monte; 2) O Golpe e a Ditadura
Militar; 3) Crise da Agua; 4) Crime sem castigo; e 5) O Rio em transformagio.

O objetivo ¢é descobrir de que formas se dao os processos de consumo das
geragoes X, Y e Z em tais grandes reportagens,observando tanto como essas gera-
¢oes consomem a grande reportagem multimidia nas multitelas — computador, ta-
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blet e smartphone — quanto a leitura, cliques em videos, dudios e slideshows, tempo
de permanéncia em cada pdgina, interpretagao de imagens e infografias estdticas ou
animadas, navegacio e o interesse em textos longos.

A pesquisa organiza-se de acordo com trés etapas metodoldgicas especificas.

1) Primeira etapa: aplicacio de questiondrio socioeconémico fechado para
identificar o perfil dos usudrios de cada geracio e os hébitos de consumo de noticias
e de suportes usados para tal;

2) Segunda etapa: verificagio do consumo das geragdes X, Y e Z mediante
observagao simples e participante dos grupos focais. Nesta fase serd usada uma
adaptagio do método de observagdes denominado Entrevistas Baseadas em Cendrios
¢ Tarefas (STBI — Scenario and lasks Based Interview) baseado nos autores Tavares
(2011) e Agner, et al (2012). Esta metodologia é caracterizada por entrevistas fun-
damentadas em cendrios de tarefas e observagdes de usos dos usudrios — registradas
em 4udio ou video. Nesta etapa os grupos sao definidos por seis representantes da
geracdo X, seis da geragdo Y e seis da geragio Z.

3) Terceira etapa: serd feita a andlise dos dados coletados nas duas etapas de ob-
servagio, obtendo respostas para trés eixos centrais da pesquisa: 1) as formas de consumo
do texto longo e dos elementos multimidia na internet; 2) as formas de consumo nas di-
ferentes telas — computador, tablet e smartphone —; e 3) de que forma as trés geragoes (X,
Y e Z) estdo consumindo tanto a grande reportagem multimidia quanto as multitelas.
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Os quase 20 anos de jornalismo online tém apresentado uma evolugio dos
formatos noticiosos com fortes qualidades expressivas, que incidem na reportagem
e na sua apresentacio para a audiéncia. Sio modelos que se renovam e se caracteri-
zam por géneros jornalisticos especificos no ambiente da internet com amplo po-
tencial de contar histérias, de forma nao encontrada em outros suportes. Na década
de 2000, o destaque foi para os especiais multimidia, os slides-shows e as produgoes
desenvolvidas com a utilizagio do softwareFlash. Este periodo de novidades e expe-
rimentagdes no jornalismo também foi significativo para os infograficos enquanto
género narrativo no ambiente online.

A partir deste contexto no jornalismo, pressupomos que o infografico expe-
rimenta um momento de transi¢io na forma e no modo de fazer, se configurando
fortemente como texto expressivo, com amplo potencial narrativo e de imersao.
Um cendrio que instiga para uma investigagido nao apenas do processo evolutivo
deste formato, mas acerca de seu comportamento no contexto da convergéncia.

Entende-se que a infografia online tem como base a visualiza¢io da infor-
mag3o, a utilizacio de dispositivos técnicos que garantam o acesso a mapas, gréficos
e organogramas, que de alguma maneira auxiliem a explicar a noticia e contar uma
histéria. Isto é, uma forma de apresentar contetidos das publicacoes webjornalisti-
cas e onde se expoe “uma sucessdo de unidades grificas elementares ou complexas,
estdticas ou dinimicas, apoiadas em elementos tipogrificos ou sonoros, normal-
mente verbais” (OCHOA, 2009, p. 265). Lucas (2011, p. 227) refere-se a “uma

estruturagio esquemdtica que gera informagio no suporte digital”.

Portanto, nota-se que o contexto digital abre possibilidades para o infogri-
fico ofertar diversos elementos e atrair o usudrio a sua exploragao sob uma perspec-
tiva ndo vista antes. A dinamicidade proporcionada pela internet favoreceu uma
l6gica além das produgoes estdticas do suporte impresso, estabelecendo narrativas
nao-lineares (ou seja, o leque de opgoes de informagdo é mais vasto, por ser um
hipertexto em si mesmo) e potencialidade de hipermidia. Como Longhi (2009, p.
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188) sugere, a infografia enquadra-se em uma linguagem a partir da ideia de “fusdo
conceitual”,baseada nacombinagdo de formas distintas de expressoes (ou, por que
nao citar géneros?) em um mesmo ambiente.

Diante do exposto, a pesquisa tem o objetivo de fazer um levantamento
conceitual e histérico da infografia em jornais de referéncia, no intuito de com-
preender suas dinimicas e potencialidades narrativas no webjornalismo enquanto
texto expressivo. A principal indagacio consiste em buscar entender como ocorre
esta evolugao do processo narrativo do infogréfico, a ponto de se fazer conhecer o
seu potencial enquanto género especifico no webjornalismo.

Os objetivos especificos perpassam em verificar a evolugio da infografia no
jornalismo convergente nos aspectos técnicos e narrativos; fazer uma reviso acerca
dos conceitos relacionados a infografia no webjornalismo; investigar o uso e as ca-
racteristicas da infografia em webjornais de referéncia brasileiros; tragar um quadro
evolutivo do infografico, propondo uma periodizagio de sua evolugao.

Da mesma forma, verificar um possivel ponto de virada do infogrifico na sua
evolugao histdrica no jornalismo online. O “ponto de virada” (turning point) refere-se
a identifica¢io de um momento em que novos modos de fazer resultaram em forma-
tos noticiosos renovados. Trata-se de uma fase caracterizada pelas novas ferramentas
de produgao, como também pelo “design, narrativa multimidia e textual e conver-
géncia de linguagens” (LONGHI, 2014, p. 907). Pressupomos que a infografia onli-
ne, por acompanhar estas transformagoes e, da mesma forma, integrar o conjunto de
narrativasda grande reportagem multimidiapor exemplo, possa apresentar elementos
que caracterizam um ponto de virada.

Para tanto, serd importante mapear os infogrificos produzidos em quatro
jornais brasileiros, considerando seu cardter de periddicos de referéncia e por ter
forte penetragao em nivel nacional e regional: Folha de S. Paulo, O Estado de S. Pau-
lo, Didrio Catarinense e Didrio do Nordeste. Serao combinados métodos de pesquisa
exploratéria (MARCONI e LAKATOS, 1996) e de estudos de casos multiplos
(YIN, 2001).

Nossa inten¢do com esta investigagio ¢ oferecer contribuigoes de ordem
teérica no Ambito do jornalismo onlinee angariar subsidios que possibilitem uma
visdo reflexiva acerca dos novos formatos, linguagens e narrativas jornalisticas.
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A proposta deste projeto é compreender os fatores que parecem conduzir a
um processo de (des)humanizagao no jornalismo brasileiro. Durante décadas veri-
ficou-se uma tendéncia a racionalidade, através de estratégias como distanciamento
do repérter, além de modelos jornalisticos. Neste sentido, a humaniza¢io aparece
como alternativa, jd que ultrapassa o cardter mecanicista e propoe a aproximagio
da realidade retratada.

Por um lado, observa-se através de indices como o ranking de noticias mais
lidas dos portais de noticias, que o ptblico demonstra preferéncia por noticias com
caracteristicas “humanizadas”, com informagées pessoais. Porém, a rotina profis-
sional, afetada pelas inovagoes tecnoldgicas e pelo perfil multimidia dos meios de
comunicagio, parece estar cada vez mais distante da humaniza¢io proposta por
autores como Jorge Ijuim, Cremilda Medina, Antonio Olinto, entre outros.

Por um lado, ter modelos que norteiem a pritica tornam-se alternativas
diante da urgéncia criada pelo jornalismo contemporineo. Por outro, esta mesma
rotina produtiva converte o jornalista praticamente em uma mdquina de produzir
noticias. A pauta é geralmente escolhida de acordo com critérios de audiéncia. A
apuragio ¢, muitas vezes, feita por telefone ou redes sociais. O mesmo profissional
pode escrever noticias de diferentes formatos, para TV, rddio, jornal.

J4 quando tratamos do conceito de humanizacio, conforme propoe Medi-
na (1996), trata-se de uma “humaniza¢io das circunstancias”, que ela trata como
um dever do mediador social:

Para humanizar seu tempo de acdo, o mediador social — situa-
do no jornalismo - tem de exercer as virtualidades de repérter
e se contaminar com o desejo dos artistas. Realista pelo que se
exige na averiguagio dos fatos e mitico no que aspira da com-
preensio do homem-protagonista desses fatos. (MEDINA,
1996, p. 219).

Tomando as ideias de Boaventura (2007) para esta reflexdo, o jornalista
deixa de ser um personagem metropolitano, moderno, para tornar-se uma espécie
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de conciliador, embora sua intencio, pessoal e do veiculo de comunicagio, que se
torna determinante para a manutengao dessa cultura. Se o intento for apenas dar
<« » . /’ . « » . . . 7’ .
voz ao “outro lado”, considerando-se ele préprio “deste lado”, a linha imagindria,
mas abissal, permanece. Apenas olhar, como espectador, e nao sentir-se como o ou-
tro, nio torna a humanizagio diferenciada e nio reduz distincias, segundo o autor.

Sodré e Ferrari (1986) dio contribui¢cdes 2 mesma diregio. Para eles, a hu-
manizagio do relato ¢ tanto maior quanto mais passa pelo cardter impressionista do
narrador, ou seja, a vivéncia da realidade:

Diretamente ligada & emotividade, a humanizacio se acentua-
rd na medida em que o relato for feito por alguém que nio sé
testemunha a agdo, mas também participa dos fatos. O repér-
ter é aquele “que estd presente”, servindo de ponte (e, portan-
to, diminuindo a distancia) entre o leitor e o acontecimento.

(SODRE E FERRARI, 1986, p. 15).

Neste sentido, o trabalho pretende refletir sobre indagagées como: Quais
sao os reflexos do pensamento moderno no Jornalismo? As rotinas profissionais
conduzem a um processo (des)humano e, consequentemente, a um produto (des)
humanizado? Diante da configuragao das empresas jornalisticas, ¢ possivel fazer um
jornalismo realmente humanizado?

Para responder estes questionamentos, pretende-se usar procedimentos
metodolégicos hibridos, como o newsmaking, a etnografia e a Anilise Critica da
Narrativa.
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Neste trabalho, buscamos aprofundar o conceito de métricas no jornalismo
online, que é o objeto de estudo da tese da autora. Vamos comegar com um caso
que ajuda a ilustrar esse cendrio em que ainda hd poucas respostas. Hd cinco anos,
o Google promove uma entrevista entre blogueiros que tém canais de sucesso no
YouTube e o presidente dos EUA, Barack Obama, feita via hangout. Em 2014, a
empresa resolveu inovar para que os blogueiros se encontrassem presencialmente
com Obama e a transmissao ocorresse da Casa Branca. Em um texto publicado no
site americano Medium, um dos escolhidos, Hank Green, faz um longo relato desse
fato e chama atengio para a reagio negativa da grande imprensa a entrevista. Ele
conta que o jornal 7he Telegraph, por exemplo, destacou no titulo de uma matéria:
‘Barack Obama foi perguntado sobre sua primeira esposa por uma mulher que
tomou um banho de cereal’. A partir disso, Green estabelece uma relagio entre
legitimidade e audiéncia, e enumera razoes pelas quais os jovens confiam mais neles
(blogueiros) do que nos grandes veiculos jornalisticos.

A midia tradicional nao estd zombando de nés porque nio
somos fontes legitimas de informagio; eles estao zombando
de nés porque estdo aterrorizados. [...] Penso que, subcons-
cientemente, eles entendem o verdadeiro fato aterrorizante
aqui. Glozell, Bethany e eu nao fomos colocados numa cadei-
ra préxima ao presidente Obama porque nés cultivamos uma
audiéncia. Nés fomos colocados 14 porque temos cultivado le-

gitimidade. (GREEN, 2014, online)

Estamos falando, portanto, de um cendrio de instabilidade para o jorna-
lismo. De um lado, temos uma grande midia preocupada com a audiéncia (ou a
falta dela) a ponto de monitorar em tempo real uma infinidade de dados, tomando
atitudes que, muitas vezes, depdem contra sua credibilidade historicamente cons-
truida. De outro, vemos surgir pessoas andnimas, sem nenhuma credibilidade an-
terior, extremamente preocupadas em manter a grande audiéncia que tém (e que
tiram dos grandes veiculos) com base em valores candnicos como honestidade e
confianga. Para Green, seus videos s6 possuem um grande nimero de visualizagdes
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porque ele constréi uma relacio de autenticidade e legitimidade com seu publico.

O estudo etnogréfico de CW Anderson, da faculdade norte-americana de
Staten Island, feito em 2008 em dois jornais online da Filadélfia, foi um dos primei-
ros a mostrar que a autonomia do jornalista estava sendo invadida por um conjunto
de valores profissionais cujo foco estava nos dados brutos da audiéncia e no que ele
chamou de ‘cultura do clique’. Além de identificar que os dados medidos por fer-
ramentas quantitativas estavam moldando o julgamento das noticias (gatekeeping),
Anderson classificou como retérico o discurso dos jornalistas sobre o empoderamen-
to da audiéncia, pois “muitas das discussoes sobre comentdrios se referem a habilida-

de de geragio de visitas para o website” (ANDERSON, 2011, p. 558).

Relatério feito em 2010 por Lucas Graves e John Kelly, da Universidade de
Columbia, EUA, mostra o que eles mesmos chamam de ‘confusio online’ em meio
a uma abundancia de informacio - a comegar pelos resultados dispares de métricas
feitas por empresas diferentes. “O que supostamente seria 0 meio mais mensurdvel
da histéria é assaltado por um emaranhado assustador de padrées incompativeis
e resultados contraditérios” (GRAVES e KELLY, 2010, p. 3). Um dos exemplos
citados pelos autores é o do 7he Daily Beast, cuja audiéncia medida pela empresa
Nielsen NetRatings era de 1 milhdo em outubro de 2009, mas a medigio feita pelo
software da comScore foi outra: 2,2 milhoes de visitantes. E de acordo com as métri-
cas do préprio servidor do jornal, a audiéncia era de aproximadamente 4 milhdes.
“A industria ndo concorda nem com uma defini¢io conceitual bdsica como a de
‘visitante Gnico” (Idem, p. 14).

Tendo em vista o que até aqui foi discutido, nosso entendimento é de que
somente uma andlise critica e ética sobre utilizagio dos softwares de métricas (web
analytics), combinada com uma investigacio profunda das transformagdes na roti-
na e na cultura jornalisticas pode oferecer caminhos para um conhecimento mais
assertivo da audiéncia online. Além disso, faz-se necessdrio definir o que se quer
medir e saber interpretar os niimeros, ao invés de simplesmente aceitd-los como
verdades absolutas e imutdveis.
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Tendo em vista que o Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (Fenaj,
2007) destaca a responsabilidade jornalistica de promocio da cidadania, especial-
mente quando se refere 4 defesa dos principios contidos na Declaragao Universal
dos Direitos Humanos (ONU, 1948), a proposta é investigar concepgoes de ci-
dadania entre jornalistas brasileiros. O Artigo 6°, Inciso XI, do Cédigo de Etica
firma ser dever do jornalista: “defender os direitos do cidadao, contribuindo para
a promogao das garantias individuais e coletivas, em especial as das criangas, ado-
lescentes, mulheres, idosos, negros e minorias”. Entretanto, a nogao de cidadania
nao tem uma defini¢io estanque, mas é um conceito histérico: seu sentido varia no
tempo e no espago. Como ponto de partida, esta pesquisa estd baseada na ideia de
que ser cidadao ¢ ter direitos sociais, politicos e civis.

Conforme Gentilli (2005), o conceito teérico de cidadania tomou forma ao
longo de um processo desde a Grécia Antiga até a contemporaneidade. Atualmente,
predomina a ideia de que ser cidadio ¢ ser livre, gozar de igualdade de direitos e de
obrigacdes. A partir destas perspectivas, é possivel perceber que o jornalismo possui
muitas obrigagoes para com a manutengio da cidadania. Entre elas, deve atentar para
sua dimensao socializadora ao difundir informagées; para sua fungao educativa ou
orientativa; e para o exercicio cidadio, sendo vigilante do sistema politico e abrindo
espago para as opinides divergentes; conforme destacam Fontcuberta e Borrat (2006).

Embora a imprensa brasileira — foco desta pesquisa — compartilhe o ideal de
ser democrdtica e difusora de sentidos que auxiliem na promogio da cidadania, é
preciso lembrar que a producio jornalistica ndo ¢ neutra, mas carregada de sentidos
atribuidos pela empresa jornalistica, pelos jornalistas, suas fontes ou, ainda, condi-
cionantes externas, como a politica e a economia. A produgio jornalistica resulta,
entdo, de um processo de constru¢io em que estao em jogo fatores de natureza
pessoal, social, ideolégica, cultural, histérica e tecnolégica que sao difundidos pelos
meios noticiosos, de acordo com Sousa (2002).

Deste modo, o objetivo geral deste projeto é investigar as nogoes de cidadania
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predominantes entre jornalistas brasileiros. A pesquisa se orientard por objetivos espe-
cificos: (1), conhecer e compreender quais nogoes de cidadania prevalecem entre os
jornalistas; (2) verificar os sentidos de cidadania que emergem dos veiculos jornalis-
ticos brasileiros; (3) identificar se este modo de fazer jornalistico exclui das narrativas
grupos socialmente marginalizados; (4) examinar de que modo a prixis e as concep-
¢oes sobre o tema colaboram com o ideal do jornalismo de promover cidadania.

A primeira etapa da pesquisa compreenderd entrevistas semiestruturadas com
jornalistas brasileiros. Tais repdrteres serdo convidados a responder a entrevista de
forma a constituirem uma amostragem significativa. O objeto empirico desta pes-
quisa também serd constituido por uma amostra de reportagens sobre temas rela-
cionados a cidadania, veiculados em jornais, revistas, portais online, emissoras de
radio e televisao do Brasil. Tais reportagens serio eleitas a fim de construir um recorte
qualitativamente significativo. O corpus serd selecionado de forma a representar uma
amostragem sem privilegiar momentos especificos, para compor uma espécie de se-
mana artificial dos veiculos, conforme Bauer (2008). Os procedimentos metodols-

gicos contam ainda com recursos da Andlise Critica da Narrativa (MOTTA, 2013).

Referéncias

BAUER, Martin W. Andlise de contetido cldssica: uma revisio. In: BAUER, Martin
W..; GASKELL, George. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um
manual pritico. 7. ed. Petrépolis: Vozes, 2008.

FENAJ - Federagio Nacional dos Jornalistas. Cédigo de Etica dos Jornalistas Bra-
sileiros. Atualizado no Congresso Extraordindrio dos Jornalistas, 2007, Vitéria,
Espirito Santo. Disponivel em: <http://www.fenaj.org.br/federacao/cometica/codi-
go_de_etica_dos_jornalistas_brasileiros.pdf>. Ultimo acesso: 20 out. 2015.

FONTCUBERTA, Mar de; BORRAT, Hector. Periédicos: sistemas complejos, nar-
radores en interaccién. Buenos Aires: La Crujia, 20006.

GENTILLI, Victor. Democracia de Massas - jornalismo e cidadania: estudo sobre
as sociedades contemporaneas ¢ o direito dos cidaddos a informacio. Porto Alegre;

EDIPUCRS, 2005.

MOTTA, Luiz Gonzaga. Andlise critica da narrativa. Brasilia: Editora Universidade
de Brasilia, 2013.

ONU - Organizagao das Nagoes Unidas. Declaragiao Universal dos Direitos Huma-
nos. Adotada pela resolugao 217 A (III) da Assembleia Geral das Na¢oes Unidas em
10 de dezembro de 1948, Paris, Franga. Disponivel em: <http://unesdoc.unesco.
org/images/0013/001394/139423por.pdf>. Ultimo acesso: 20 out. 2015.

SOUSA, Jorge Pedro. Teorias da Noticia e do Jornalismo. Florianépolis: Argos/Le-
tras Contemporaneas, 2002.

V [Jornada
44 _/:)iscente


http://www.fenaj.org.br/federacao/cometica/codigo_de_etica_dos_jornalistas_brasileiros.pdf
http://www.fenaj.org.br/federacao/cometica/codigo_de_etica_dos_jornalistas_brasileiros.pdf
http://unesdoc.unesco.org/images/0013/001394/139423por.pdf
http://unesdoc.unesco.org/images/0013/001394/139423por.pdf

Implicacoes da estigmatizacao € da
invisibilidade social de personagens em
noticiarios policiais

Hendryo André
Orientador: Prof-# Dr.# Daisi Vogel
Coorientador: Prof. Dr. Jorge Kanehide Ijuim

Palavras-chave:
Invisibilidade Social; Estigmatizagao; Estereétipos; Produgao de sentidos;
Reportagem Policial

A experiéncia audiovisual no Brasil fundamenta o principio de que a televisao
se consolidou como uma institui¢ao social relevante na produgio de sentidos. Dis-
ponivel em 97,6% dos lares (BRASIL, 2014), o préprio espirito de modernizagio no
pal’s concretizou-se com a popularizagéo, nos anos 1970, desse meio de comunicagio,
ao contrédrio do que ocorreu na Europa, cujos valores e anseios da modernidade foram
difundidos como consequéncia da alfabetizacio (ORTIZ, 2002). Fonte prioritdria
de entretenimento e informagio, a TV tornou-se uma arena para embates politicos,
econdmicos, sociais e culturais, e é uma das principais esferas a ofertar temas da vida
publica e privada passiveis de negociagio, reinterpretacio e reelaboragio de sentidos.

Tida como um “sofisticado dispositivo de moldagem e deformagio do co-
tidiano e dos gostos populares ¢ uma das mediagoes historicas mais expressivas de
matrizes narrativas, gestuais e cenograficas do mundo cultural popular” (MARTIN
-BARBERO; REY, 2001, p. 26), a TV serve ainda para reverberar discursos hege-
monicos, que, por vezes, marginalizam individuos e determinados grupos sociais,
gerando, a partir da estigmatizaglo, invisibilidade social.

E lugar comum a ideia de que hd no jornalismo sobreposicio de alguns tipos de
fontes sobre outras como, por exemplo, a supervalorizacio de fontes oficiais e de especia-
listas, num processo que se d4 pela interiorizacio das formas de selecio e tratamento de
fontes pelos jornalistas (habitus). Esse desequilibrio na cessdo de voz aos distintos tipos
de fontes faz com que o jornalismo tenha dificuldades para promover temdticas pautadas
pelo principio da diversidade de vozes, suscitando implicagdes que reduzem a possibi-
lidade de debate, que passa a ser pautado mais pelas consequéncias imediatas do que
pelas causas. A falta de polifonia pode ser percebida claramente a partir de aspectos que
s3o perceptiveis no jornalismo policial, veio marginalizado nos estudos de Comunicagio
Social e Jornalismo. Além da sobreposicio de fontes oficiais - especialmente, de fontes
ligadas as diferentes vertentes de policia e dos altos escalées do poder publico - e de
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narrativas que amplificam uma dicotomia entre bem e mal, cidadio e bandido, vitima e
agressor, as histdrias vividas pelos personagens protagonistas do jornalismo policial (viti-
mas e agressores) exprimem certas previsibilidades na produgio de sentidos da narrativa
policial. A narrativa jornalistica policial atribui elementos préximos da ficgao em relagio
aos personagens, pois ocorréncias singulares (do fato ligado a reportagem) adquirem uma
forca metonimica: ou seja, elas “explicam” — e, possivelmente, também reduzam — a vida
das pessoas aos fatos expostos na narrativa, algo que ressoa na construco de esteredtipos.
“A construgio de personagens no jornalismo implica, a0 mesmo tempo, uma de suas ma-
trizes de verdade presumida e um de seus cruzamentos com a imaginagao” (CASADEI,
2010, p. 87). A relagao entre fato e ficgio na exposi¢ao dos personagens pelo jornalismo
faz com que se questione um elemento central do jornalismo, que é a busca pela verdade:

A significagio do personagem também terd o auxilio destas
marcas que contribuirdo para acentuar a redundéncia das a¢ées
cometidas e, de uma maneira geral, a previsibilidade da narrati-
va. Com isso, contribuirdo as descrigoes fisicas do personagem,
bem como o ambiente no qual ele estd instalado; os demais
elementos com os quais ele se relaciona; a referéncia a estérias
j& conhecidas; as agoes nao funcionais; entre outros elementos
[...] fundamentais para o preenchimento deste vazio seméntico

inicial caracteristico da personagem (CASADEI, 2010, p. 90).

As implicagoes da estigmatizagao e da invisibilidade social de personagens
no telejornalismo policial, portanto, é central para a compreensio dos embates
politicos, econdmicos, sociais e culturais. Ao entendé-las a partir dos processos de
negociagio, reinterpretacio e reelaboragio das mensagens mididticas, o conceito de
verdade deve ser questionado pelo préprio viés da constru¢io narrativa.
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Os brasileiros passam trés horas a mais assistindo videos online do que ou-
tros paises latino-americanos. No total, sao0 13h36min semanais assistindo videos
por streaming, enquanto pela televisao sao 5Sh30min. Esses sao dados da comScore
Inc., empresa norte-americana de medi¢oes e andlises digitais sobre o comporta-
mento do consumidor em relagio a web, aparelhos méveis e a TV (BANKS, 2015).
A difusio da internet e a convergéncia dos meios de comunicagio trouxeram mu-
dangas tanto para o modo de produc¢io quanto para o consumo dos produtos jor-
nalisticos.

Entendendo a convergéncia mididtica (JENKINS, 2008) mais como um
processo do que uma mudanca tecnoldgica em si, as interagoes sociais e a relagao
dos usudrios com as tecnologias podem levar a um comportamento migratério dos
publicos e dos meios de comunicagio. Entre as mdltiplas plataformas de produgao
de contetddo na midia hoje, estdao as TVs online — transmissio de programas televi-
sivos/producoes audiovisuais pela internet —, on-demand ou live streaming, muitas
delas transpostas (MIELNICZUK, 2003) ou nativas para o ciberespaco (LEVY,
1997).

Dentre estes modelos, estao os contetidos audiovisuais produzidos por tra-
dicionais veiculos impressos para seus respectivos canais online. Sob o afixo TV,
jornais como Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo e Zero Hora superam a sessio
de videos de seus portais e comegam a produzir contetido exclusivo para suas pré-
prias “T'Vs”, apropriando-se da linguagem audiovisual e telejornalistica — exterior a
sua produgio enquanto publica¢io impressa. E, também, diversas experiéncias de
jornalistas independentes, que utilizam plataformas como o YouTube, Facebook e
Periscope para transmitir suas produgoes audiovisuais. E, ainda, producoes telejor-
nalisticas universitdrias para a internet (BRASIL, 2012).

Desta forma, a presente pesquisa busca examinar como se configuram estes
produtos webjornalisticos audiovisuais (NOGUEIRA, 2005) ou mesmo webtele-
jornalisticos (RENAULT, 2013) e o novo perfil de consumo do leitor-espectador.
Assim, a pergunta norteadora é: Em que medida estes produtos sao reconfiguragoes
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do telejornalismo produzido para a televisao tradicional?

Conforme aponta Gomes (2007, p. 10), “a noticia seja ela ouvida no rddio,
lida nos jornais ou vista na televisao, ganha muito de sua configuracio das caracte-
risticas do préprio meio no qual aparece”. Isso acontece também com os materiais
postados na internet — seja em texto, foto, video ou dudio. Por isso, entender a no-
ticia enquanto um género discursivo (BENETTI, 2008) e os programas televisivos
ou na internet como géneros mididticos (GOMES, 2007; JOST, 2004) leva a refle-
x40 das caracteristicas dos formatos e linguagens da ‘televisao’ feita para a internet.
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Com as novas tecnologias da informago e a expansio da internet, o publico
tem buscado novas formas de informar-se, utilizando, para tanto, plataformas como
os tablets. De acordo com levantamento produzido pela FGV/EAESP, divulgado em
2015 (FGV, 2015), existem 24 milhées de tablets no Brasil. No mundo, a previsao
¢ de que 1,4 milhdes de pessoas estejam usando o dispositivoem 2018 (EMARKE-
TER, 2015). Ao mesmo tempo, diminui o acesso a contetidos jornalisticos em ou-
tros suportes, como ¢ o caso do telejornal, cuja audiéncia em tevé aberta estd em
decliniol.Uma das solugoes ao telejornalismo diante deste panorama ¢ investir na
criagao e/ou adaptagio dos contetdos para tablets e novas plataformas. Como pon-
tuam Serra e Francisco (2013), a televisdo estd passando por um processo de recon-
figuracdo a partir da introdu¢io dos novos suportes, em que o ato de assistir tevé ¢,
cada vez menos, estar em frente a um aparelho televisor, mas, também, de novas telas:

Um dos critérios possiveis é, como também vimos atrds, conside-
rar que a televisao deixou de ser o aparelho (o televisor) para pas-
sar a ser o conteddo (a produgio televisiva). Assim, estarfamos a
“ver televisao” sempre que os contetidos que vemos, seja qual for
o suporte, fossem contetidos produzidos para a/pela televisio — a
semelhanca do que acontece com o “cinema’ (ou os “filmes”),
que podem ser vistos na sala de cinema, na televisio ou em qual-
quer outro suporte (SERRA; FRANCISCO, 2013, p. 94).

A dissertagao intitulada Zelemobile: proposta de produgio de contedido telejor-
nalistico para tablets insere-se neste cendrio e se propde a pensar um telejornal para
tablet. Compreende-se o conceito de telejornalismo a partir do que propde Emerim
(2015), como um “jornalismo feito para telas”. Assim, tem-se como objeto de estudo
a proposta de producio de contetdo telejornalistico para tablets, tendo como objeti-
vo elaborar esta proposta, considerando as especificidades e respeitando as restrigoes
do dispositivo mével.O protétipo de telejornal para tablets, nomeado Telemobile,

1 Baseado em informagdes dolbope (UOL, 2013).
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serd elaborado com base no T] UFSC, noticidrio didrio produzido pelos académicos
do curso de Jornalismo da UFSC, com vistas a testar e experimentar o desenvolvi-
mento do conteddo, neste primeiro momento, sem partir de contetdos originais.

Os procedimentos metodolédgicos da pesquisa estdao divididos em cinco eta-
pas: 1) descri¢ao das caracteristicas da produgio de contetdo jornalistico em televisao
e dispositivos méveis; 2) andlise comparativa da producio de contetido dos telejornais
na televisdo e em seus aplicativos mdéveis; 3) desenvolvimento de um protdtipo de
produgio de contetdo telejornalistico para tablets, o Telemobile, baseado em catego-
rias de caracteristicas formuladas a partir do referencial teérico debatido na primeira
etapa da pesquisa e nos exemplos de aplicativos analisados na segunda etapa; 4) andlise
e a avaliacdo da especificidade, estrutura narrativa e funcionalidade do protétipo; e 5)
elaboragio da proposta de produgio de contetdo telejornalistico para tablets.

A dissertagio estd organizada em introdugdo, que apresenta a estrutura do
trabalho e debate sobre a busca pelo novo, além de outros trés capitulos e considera-
coes finais. Os capitulos abordam, respectivamente, o conceito de inovagio e as mu-
dancas ocasionadas na produgio de contetdo telejornalistico a partir da introdug¢io
de novidades tecnoldgicas; as caracteristicas da produgao de contetido jornalistico
em televisao e nos tablets,bem como a descrigio e a andlise de aplicativos que jd
distribuem contetdos telejornalisticos para dispositivos méveis; e, na sequéncia, a
produgio, a anilise e a avaliagio do protdtipo Telemobile. Por fim, nas considera-
¢oes, apresenta-se a proposta de producio de contetido telejornalistico para tablets.
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“O fotojornalismo nio morreu. Ao contririo do que previmos, ele volta
transformado”1. A fala ¢ significativa, vinda de uma estudiosa que jd levantou a
duvida de se o fotojornalismo ainda estaria vivo (PERSICHETTT, 2006).

Essa transformagao que vem ocorrendo no campo do Fotojornalismo pare-
ce ter ligagoes bastante fortes com a ascensdo da cultura digital a partir da década
de 1990, com a crise do jornalismo impresso, com o surgimento de novos equipa-
mentos para produgio e distribui¢io de imagens, bem como com a disseminagao
do uso das redes sociais.

Tais mudancas sugerem um cendrio de transformacio do fotojornalismo, pois
se, a0 longo do século XX o jornalismo se valeu de um formato narrativo criado na dé-
cada de 1920, a partir de condi¢oes técnicas, culturais e econdmicas muito especificas,
neste século novos contextos emergem. O surgimento de novos aparatos de produgio,
distribui¢ao e consumo de imagens, a emergéncia de uma nova cultura comunicacio-
nal a partir da disseminagio da internet e as transformagoes na economia de uma era
p6s-industrial parecem estar provocando transformagdes nas bases que formataram o
fotojornalismo nos moldes em que ele se apresentou ao longo de todo o século XX.

Assim como as revistas ilustradas tiveram um papel inovador a seu tempo,
tendo conseguido através da articulacio entre diversas novidades tecnolégicas gerar
um produto cultural que estabeleceu padroes de consumo da fotografia jornalistica
durante quase um século, também estamos a viver um cendrio de mudanga que
pode gerar novas formas de consumir a informagio fotografica jornalistica e mesmo
alterar a fun¢io do fotojornalista.

Pensar a inovagio de um conjunto de rotinas que sdo oferecidos pela convergén-
cia é também perceber o ciclo de surgimento, adogzo, problematizagio, crise e abandono,

1 Debate online sobre fotojornalismo, transmitido ao vivo pelo site www.eduk.com is 20
horas, em 11 de fevereiro de 2015
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préprio da organizagio da produgio da cultura em moldes capitalistas. E pensar também
que as proprias inovagoes tém ciclos. E que, se um modelo se coloca em crise, como o da
fotografia de imprensa direcionada a mercados massivos, esse mesmo modelo também
g
permite ver que a existéncia de uma fotografia de imprensa que alimentou durante déca-
das uma inddtstria editorial massificada, correspondeu, ao seu tempo, a um conjunto de
J
inovagoes que permitiu aquele estado de coisas. (SILVA JUNIOR, 2012, p. 13-14)

Em artigo no qual analisa as potencialidades narrativas das imagens e sons
captados pelas cAmeras HDSLR, Back (2012) enxerga que a produgao multimidia
abre espago para uma postura mais autoral, e que o compartilhamento via web permi-
te criar um didlogo interativo e imediato. O autor considera a producio multimidia
como uma tendéncia para o fotojornalismo contemporineo, dentro do viés autoral,
porque “desdobra as potencialidades narrativas para o fotojornalista e valoriza o di-
dlogo entre criatividade e informacao” (BACK, 2012, p. 10). E quando lembra que
“cabe ao profissional do fotojornalismo mesclar sua experiéncia e sensibilidade na
estruturagdo de um material inovador para midias cada vez mais complexas e diversifi-
cadas” (BACK, 2012, p. 10), aponta tanto para um maior acimulo de atividades para
o profissional, quanto uma maior participagio na defini¢io do discurso veiculado.

A partir desta compreensdo, a proposta do projeto ¢, inicialmente, mapear
os diversos formatos narrativos jornalisticos produzidos a partir de imagens técnicas,
oriundas de cAmeras fotogréficas ou smartphones, veiculadas na internet. A partir deste
mapeamento, procura-se identificar similaridades e diferengas entre os diversos produ-
tos, que permitam a sua categorizagdo. Identificadas tais categorias, pretende-se dis-
cutir seu modo de produgio e a inser¢ao no conjunto das narrativas jornalisticas con-
temporaneas, para assim poder compreender a potencialidade narrativa destes novos
formatos para o fotojornalismo. Este procedimento, aliado 4 andlise mais detalhada da
linguagem utilizada nestes produtos fotojornalisticos, permitirao discutir a transicio
pela qual perpassa o fotojornalismo contemporineo e, assim, trazer luz ao seu conceito
neste contexto. Um pressuposto tedrico de base para a andlise desta transi¢io se funda-
menta na Semidtica Discursiva articulada com a Teoria da Imagem Jornalistica.
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Esta proposta de pesquisa busca contribuir para a ampliagio dos estudos
em Histéria do Jornalismo no Vale do Itajai, regiao reconhecida pelo pioneiris-
mo nas comunicagdes em Santa Catarina, mas que pouco avangou em pesquisas
académicas sobre os primérdios de sua imprensa. Sabe-se, por meio da obra de
José Ferreira da Silva (1977), que Blumenauer Zeitung ¢ Immigrant, nesta ordem,
marcam, no fim do século XIX, o nascimento do jornalismo em Blumenau (cidade
cujo territdrio a época estendia-se por quase todo o Vale do Rio Itajai-Agu, do atual
municipio de Gaspar até Rio do Sul). Para além de nomes e datas, e das breves
descricoes fornecidas hd quase 40 anos por A Imprensa em Blumenau, porém,
acumulam-se questdes sem resposta.

O pioneiro Blumenauer Zeitung surge em 1881, ano seguinte a ascensao da
colonia privada, propriedade do alemao Hermann Blumenau, a condi¢io de muni-
cipio (DEEKE, 1995). O fundador havia proibido a edi¢io de jornais desde 1850
sob a justificativa de que despertariam agitagoes entre os colonos. A md vontade
com o jornalismo estd registrada em ata: quando finalmente cedeu e em 1879 en-
dossou a sociedade que criaria 0 Zeitung, Blumenau escreveu ao lado da assinatura:
bedingt — condicional, em alemio (SILVA, 1977).

As agitagoes que Hermann Blumenau temia se agravam quando, em 1883,
o Immigrant, liberal, ¢ fundado em oposi¢ao as ideias conservadoras do Zeitung.
A comunidade, habituada & calma aparente de uma administra¢do unilateral, agora
debate em publico as decisoes que afetam a todos, ndo sem conflitos. Um século
mais tarde, Silva (1977) lamentaria as “discérdias, lutas sérias, ataques & moral e a
dignidade” impressas nos semandrios.

As contendas travadas pelos articulistas dos primeiros jornais blumenauenses
continuam 2 espera de investigacoes académicas, caminho cientifico que esta pesqui-
sa pretende abrir no momento em que Blumenau conta com dois cursos de gradu-
agdo em Jornalismo e as oportunidades de se obter avangos na compreensio da his-
toria jornalistica local se ampliam. A relevincia do objeto é evidenciada, ainda, pelo
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ineditismo de parte do contetido publicado nesses antigos periddicos, redigidos em
alemio e impressos em caracteres géticos de dificil tradugio — tarefa a que o Arquivo
Histérico José Ferreira da Silva, de Blumenau, vem dedicando esforcos nos tltimos
meses. Compreende-se a raridade de estudos também porque um incéndio em 1958
destruiu quase todos os numeros do Immigrant que restaram aos pesquisadores do
século XX. Felizmente, a tnica colegao do periddico que se tem noticia, guardada
por uma familia de Indaial, foi doada ao Arquivo Histérico José Ferreira da Silva e
estd disponivel para pesquisadores.

O trabalho que comega a ser desenvolvido pretende mergulhar nos com-
plexos processos histéricos que levaram ao surgimento e institucionalizagao de Blu-
menauer Zeitung e Immigrant. Serdo analisados o sistema legal em que os primeiros
jornais puderam aparecer, na transi¢io da Blumenau col6nia para a Blumenau mu-
nicipio; as relacdes econdmicas que permitiram a constituigao societdria dos empre-
endimentos, a estruturacio das oficinas e redagoes, a impressao e distribuicao dos
jornais; os personagens envolvidos; e o contetido das folhas impressas propriamente
ditas. O resultado almejado é um panorama que conecte as primeiras institui¢oes
jornalisticas do Vale do Itajai ao contexto do século XIX, caminho percorrido por
Ribeiro (2004) na historiografia dos jornais brasileiros.

As informagdes serdo levantadas por meio da leitura de documentos arma-
zenados em arquivos publicos, de livros que abordem aquele periodo histérico e de
entrevistas com pesquisadores e descendentes dos primeiros atores do jornalismo
na regido. Esse trabalho de levantamento de informagées se servird de recursos
tedricos e metodolégicos da Histéria, além de aportes de autores que abordam a
histéria das publicagdes jornalisticas partindo do ponto de vista da Comunicagio.
Revisio bibliografica que ocorre na fase atual da pesquisa e dard sustentagio con-
ceitual a futura dissertacio de mestrado.

Referéncias

DEEKE, José. O municipio de Blumenau e a histéria de seu desenvolvimento.
Blumenau: Nova Letra, 1995.

PIZARROSO QUINTERO, Alejandro (Coord.). Historia de la prensa. Madrid:
Centro de Estudios Ramén Areces, 1994.

RIBEIRO, Lavina Madeira. Imprensa e Espago Piablico. A Institucionaliza¢io do
Jornalismo no Brasil (1808-1960). Rio de Janeiro: E-Papers, 2004.

SILVA, J. Ferreira da. A imprensa em Blumenau. Florianépolis: SEC. 1977.

SOUSA, Jorge Pedro (2008). Uma histéria breve do jornalismo no Ocidente. Dis-
ponivel em: < http://goo.gl/h4xiz9 >. Acesso em 20 nov. 2014.

V [Jornada
56 _/:)iscente


http://goo.gl/h4xiz9

O papel da imprensa na construcao da
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Esta pesquisa tem como objeto de estudo compreender o papel da im-
prensa na construcio da identidade germéinica em Blumenau (SC) com base na
Oktoberfest. O municipio localizado no Vale do Itajai ganha destaque no con-
texto jornalistico em fungio de elementos que o associam a colonizagio alema.
Essa construcio se utiliza de manifestacoes culturais diversas, elementos simbdélicos
como a gastronomia e a arquitetura e sobretudo as festas tipicas. Este conjunto de
fatores contribuiu para a formacio de uma identidade hegemoénica com abrangén-
cia internacional e reflexo também na imprensa. Com base em estudo exploratério,
percebe-se que, ao cobrir a festa, a imprensa incorpora e amplifica o discurso de
uma identidade predominantemente germanica na cidade.

O objeto empirico é o caderno OktoberZeitung, criado pelo Jornal de Santa
Catarina (pertencente ao grupo RBS desde 1992) para acompanhar a festa blume-
nauense, ¢ o corpus desta andlise se concentra nas edi¢des do suplemento especial
cuja circulagdo foi de 1986 a 2013, durante o més de outubro. Nao desconsidera,
no entanto, um olhar apurado para as demais edigoes do Sanza, de 1984, quando a
festa foi criada, a 2015, em busca de amostras significativas para a pesquisa. Assim
como também nao descarta materiais de contetido jornalistico relevante produzidos
por outros veiculos regionais e inclusive nacionais neste periodo. Os procedimentos
metodolégicos se amparam na andlise critica da narrativa proposta por Luiz Gonza-
ga Motta e em entrevistas em profundidade sugeridas por Jorge Duarte.

Pesquisadores ji se debrugaram sobre o fendmeno em dreas como a Histéria,
a Literatura e a Arquitetura'. Faltam, no entanto, estudos que aprofundem a questao

1 Na Histéria, a pesquisa de Maria Bernadete Ramos Flores (UFSC) é uma referéncia. Na
Literatura, o professor, mestre e doutor em Literatura Inglesa, José Endoenca Martins
(FURB) também debrugou-se sobre o tema. Ele utiliza as metdforas Blumenalva, que
remete a um conceito de germanidade fechada, teutoblumenauense, e Nauemblu, mostra-
se plural, aberta, de-centrada, estranha e nada paradisfaca. Na Arquitetura, os estudos
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no Jornalismo, considerando a capacidade de a atividade produzir sentidos e nao sim-
plesmente reproduzir a realidade, como sugeriam as primeiras teorias. Com base em
Peter Berger e Thomas Luckmann, em A construgdo social da realidade (1966) e mais
recentemente em Jornalismo e construgdo social do acontecimento (2010), de Eduardo
Meditsch, parte-se do pressuposto de que jornalismo constitui um campo necessirio
a fim de entender como se constrdi a realidade. Estabelece enquadramentos do mun-
do a nossa volta e sugere 0 que e como o publico vai pensar, portanto influencia a
sociedade, mas também ¢ influenciado por ela, numa relacio indissocidvel.

Diante disso, qual a contribui¢io da imprensa na construgio da representa-
¢ao da realidade? No caso especifico de Blumenau — projetada internacionalmente
como “terra de alemies”, em fun¢io da Oktoberfest e de elementos que buscam se
associar a colonizagao, até que ponto o discurso de germanidade propagado no mu-
nicipio na contemporaneidade ¢ instituido por determinados setores e reproduzido
pela imprensa sem qualquer questionamento? Com interesses especificos, as indus-
trias do turismo e da publicidade investiram para assegurar visibilidade ao apelo,
como jd demonstram pesquisadores que estudaram o tema (FLORES, 1997), mas
qual a participacio do discurso jornalistico neste cendrio? O objetivo ¢ verificar o
discurso adotado pela imprensa ao cobrir a festa e buscar reflexées na tentativa de
desvendar os porqués deste comportamento.
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preliminares do professor Vilmar Vidor (FURB) abriram eco para esta discussio na 4rea.
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Do 'Far-West’' ao Extremo Oeste: o
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representacao € memoria regional
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Palavras-chave: Esfera publica; Jornalismo; Identidade regional;
Visibilidade; Representacio.

A pesquisa em desenvolvimento' busca compreender como o jornalismo
atua no estabelecimento, afirmagio ou reafirmagao de sentidos em torno da “regiao
Extremo Oeste”, que faz referéncia a uma gama de municipios catarinenses locali-
zados na por¢io Oeste do estado, na divisa com a Argentina.

Em uma pesquisa prévia realizada em 2008 observou-se que, embora o
enunciado “Extremo Oeste” aparecesse nos jornais locais desde, pelo menos, 1958,
nao existia um consenso acerca dos limites geopoliticos desse espago. De maneira
geral os jornais estabelecidos em Sao Miguel do Oeste-SC — cidade-polo da regido
Extremo Oeste (BAVARESCO, 2005) —, que serviram de corpus para o estudo,
usavam a expressao para fazer referéncia a sua prépria drea de circulagio. Além dis-
s0, o enunciado aparecia muito ligado a um sentido de prosperidade.

Em contrapartida, nas primeiras andlises realizadas em jornais estaduais do
final da década de 1950, percebeu-se que o enunciado “Extremo Oeste” nio aparecia.
Mesmo referéncias ao Oeste de Santa Catarina eram raras. Em um material produ-
zido alguns anos antes pelo jornalista Zedar Perfeito da Silva, que percorreu o Oeste
catarinense em 1948, o autor descreve a imagem que uma parcela da populagao de
outras partes do estado tinha da regiao de fronteira: “Fui aconselhado por alguns ami-
gos a levar comigo uma arma de f6go, porque a gente 14 de cima, pensavam éles, resol-
via tudo no trabuco. L4, estava situado o nosso far-west.” (1950, p. 7, grifo do autor).

Essa sintese de duas percep¢oes contraditérias, uma local e outra ‘de fora,

d4 uma ideia do ponto inicial da pesquisa que se pretende desenvolver. A inten-
¢ao0, contudo, é abrir o recorte temporal até a contemporaneidade. Para isso serd

1 A pesquisa de mestrado, sob orientagio do professor Carlos Augusto Locatelli, foi iniciada
no segundo semestre de 2015, portanto encontra-se em fase inicial.

2 Essa pesquisa teve como resultado o Trabalho de Conclusio de Curso (TCC)/
Monografia apresentado ao curso de Comunicagio Social — Habilitagio em Jornalismo, da
Universidade do Oeste de Santa Catarina (Unoesc).
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selecionada uma amostragem de contetidos jornalisticos, com circulagio regional
e estadual. Dessa forma se espera poder observar como a disputa por visibilidade e
por determinados enquadramentos, onde o jornalismo é um dos atores, se desenro-
la com o passar do tempo. Além disso, busca-se analisar como as diferentes esferas
sociais se relacionam com o jornalismo e se essas inter-relagdes tém influéncia sobre
a identidade, representagao e memdria regional.

Para tanto, um dos principios tedricos que norteiam a andlise é a concep-
¢ao de esfera publica desenvolvida por Habermas ao longo da segunda metade do
século XX. Na sua fase madura, como se convencionou chamar o periodo dos seus
estudos mais recentes, ele caracteriza a esfera publica abstrata como decorrente de
uma escala de interagio social na qual o publico nio estd mais materialmente reuni-
do. Nessa perspectiva os veiculos de comunica¢io tém participagio fundamental, jd
que sua mediagio se torna preponderante para que a discussao publica seja possivel.
Com isso hd “uma perda de contato com os contextos densos das interagdes bdsicas,
apresentando como contrapartida o ganho de amplitude e de inclusao.” (GOMES,
2008, p. 92).

Em outras palavras, a realizagio de uma comunicagio com potencial de publici-
dade e/ou visibilidade é condigio para a prépria existéncia de uma esfera piblica capaz de
produzir uma opinido publica. E nesse contexto que a disputa pela “esfera de visibilidade
mididtica” — para usar uma expressao presente em Maia (2008) — ganha importéncia,
pois essa dinimica colabora na legitimacio de demandas e representagées e poderia, em
determinadas condigées, influenciar outras esferas sociais, como a politica, por exemplo.

Essa conceituagao auxilia na compreensao das dinAmicas que envolvem in-
teracdes sociais complexas no espago publico, em diferentes escalas, com diferentes
atores e com a participagio de veiculos de comunicagao, como as que sio objeto da
pesquisa que baseou o presente resumo.
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O discurso da cidade no Jornalismo:
tempo, lugar € mobilidade urbana
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Palavras-chave:
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A pesquisa investiga como a cidade aparece na midia noticiosa, buscando
a compreensao das contradigoes entre as possibilidades geradas pelas novas tecno-
logias e os crescentes problemas de mobilidade urbana. A opgao metodoldgica ird
entrelagar o Jornalismo, a Sociologia e a Geografia, com destaque para a concepgao
do jornalismo como forma social de conhecimento, o entendimento do meio atual
como um meio técnico-cientifico-informacional e a perspectiva tedrico-metodols-
gica de Andlise de Discurso.

O computador com acesso a internet e o uso de aparelhos méveis para a lei-
tura de noticias se disseminam nas cidades, simbolos de um objeto técnico que por
si s6 tem um discurso e que em si carrega outros inumerdveis discursos. H4, porém,
um distanciamento cada vez maior entre a cidade veiculada nos meios de comuni-
cagio e a cidade concreta, na sua dinimica socioespacial. As representagdes do fato
parecem nio desvelar essa dinimica, em que pesem as imensas potencialidades do
jornalismo e, em especial, das tecnologias da informacgio e comunicacio relacio-
nadas a ele, para permitir uma melhor compreensao das complexas dimensoes da
cidade. Isso ¢ ainda mais inquietante em relagio a um dos objetos de estudo desta
proposta, que ¢ a mobilidade urbana, pensada na existéncia de tempos distintos,
que podem ser aproveitados, ou nao, por diferentes atores sociais.

Parte-se do pressuposto de que as politicas de mobilidade nao sio neutras,
associadas unicamente a técnica, e os resultados bem ou mal sucedidos dessas inter-
vengoes nas cidades trazem ao centro do debate as contradigoes entre teoria e pra-
tica, ou seja, entre o que a politica define e o que concretamente se torna realidade
para a populagdo, na experiéncia de seu cotidiano. Ressalva-se aqui que o termo
genérico populagao implica diferentes atores sociais, que tém experiéncias diferen-
tes de apropriagao/segregacio da cidade e dos conflitos que nela se estabelecem,
especialmente no que tange a possibilidade de mobilidade urbana, e interessa-nos
pesquisar os sentidos desses conflitos na midia noticiosa.

A op¢io metodoldgica ird entrelagar principalmente a Comunicagao/Jor-
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nalismo, a Sociologia e a Geografia. Entre as diversas concepgoes que marcam o
pensamento sobre a cidade nas Ciéncias Sociais, optamos por trabalhar com a linha
da sociologia urbana e as contribui¢ées do pensamento brasileiro, sendo um dos
autores Robert E. Park, jornalista estadunidense que, no primeiro quartel do sécu-
lo 20, foi um pioneiro nos estudos do jornalismo e, posteriormente, se dedicou a
sociologia urbana, sendo um dos expoentes da abordagem ecoldgica da cidade na
linha da Escola de Chicago. Em artigo de 1916 intitulado A cidade: sugestoes para
a investigagdo do comportamento humano no meio urbano, Park (s/d, p.27) escreve
sobre a necessidade de uma pesquisa voltada para o urbano com o intuito de dar
respostas que ajudem a compreender melhor a cidade e os seus problemas:

Precisamos de tais estudos quando mais ndo seja para nos habilitar a ler os
jornais inteligentemente. O motivo para que a cronica didria dos jornais seja tao
chocante, e a0 mesmo tempo tao fascinante, para o leitor médio, é que o leitor
médio conhece muito pouco a vida da qual o jornal é o registro.

Para a pesquisa o jornalismo serd pensado a partir da formulagio de Adelmo
Genro Filho, para quem o jornalismo é uma forma de conhecimento da realidade
cristalizada no singular, assim como a ciéncia na teoria de Georg Lukdcs adotada
por Genro Filho como referéncia se ancora no universal e a arte, no particular. Hd
que se ressaltar o fato de a concepgio de jornalismo como forma de conhecimento
ja ter aparecido na obra de Robert E. Park, citado anteriormente, que a formula em
artigo publicado nos anos 1940.

Também serdo parte do referencial tedrico os estudos do Sodré sobre a neces-
sidade de um novo entendimento no campo da comunicagio, por meio da for¢a do
sensivel, buscando dar conta do redimensionamento das escadas de espago-tempo
e da crescente utilizagao de novas tecnologias. Em seu mais recente livro, “A ciéncia
do comum” (2014), Sodré constata que estudos que tomam essas novas tecnologias
como objetos de andlise se posicionam de forma acritica, sendo que o fascinio pelo
desempenho técnico sufoca inquietagdes que poderiam trazer a tona as contradi¢oes
existentes, e defende que o “[...] o cuidado tedrico com a comunicagao afina-se com
a busca de uma nova politica e de uma nova cidade humana” (p. 187).
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Representacoes € producao de sentido
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Representacoes sociais dos indios
Terena do Norte do Mato Grosso na
midia televisiva brasileira
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Palavras-chave:
Telejornalismo; Indios Terena; Representagio Social; Andlise do Discurso;
Imagem Discursiva.

Esta pesquisa se relaciona com as imagens e representagoes que a midia tele-
visiva brasileira elabora sobre a populagao indigena Terena do Norte de Mato Grosso
a partir delas. Entendemos que esta forma de ver o indio nio é tnica e muito menos
fixa, mas, como sinaliza Moscovici (1976), é “cheia de fragmentos e contradicoes,
com diferentes fontes e lugares, que estio em constante mudanga e construgio”. E
dentro deste contexto que se insere o objeto de estudo desta dissertagao, as repre-
sentagdes sociais dos indios Terena do Norte de Mato Grosso. O estudo tem por
objetivo verificar e analisar a representacdo imagética telejornalistica dos indios Te-
rena do Norte do Mato Grosso em materiais produzidos por telejornais de referéncia
com vistas a compreender como ¢ representada esta imagem discursiva na midia.
Nesse grupo social encontra-se uma diversidade cultural mdltipla, com tradigoes
e rotinas diferentes das que geralmente sdo atribuidas ao indio no senso comum,
e, para entender como a imprensa brasileira retrata a tribo em questio, buscamos
apoio na Teoria das Representacdes Sociais. Publicada por Moscovici (1976), esta
teoria define por representacoes sociais “sistemas de valores, nogoes e prdticas que
proporcionam aos individuos os meios para orientar-se no contexto social e material
[...] que tornam inteligiveis a realidade fisica e social, integram-se em um grupo ou
em uma relagio cotidiana de intercAmbios” (Moscovici, 1978, p. 79).

Charaudeau (2006) e Verén (1993) afirmam que no texto (verbal ou nio)
estdo presentes os efeitos que produzem sentido, baseados em regras pré-estabele-
cidas por quem o produz. Emerim (2004) explica que tais elementos descrevem
operagoes que assinalam o percurso dos sentidos nas matérias significantes, os tex-
tos, nas quais, segundo Verdn, deixam marcas que permitem a reconstrugio (ou
postulagao) dessas operagdes, que sdo sempre operagdes subjacentes, recuperadas

pelas marcas inscritas na superficie material (EMERIM, 2004, p.62).

Com base nesta nogao, a pesquisa se divide em trés capitulos. No primeiro
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capitulo intitulado O povo Terena - entre guerra e paz na luta pela (re) conquista da
terra incursionamos pela trajetéria de lutas do povo Terena, discutindo e analisando
o seu movimento histérico desde sua migracio do Mato Grosso do Sul até sua fi-
xacio no Norte do Estado de Mato Grosso. Aqui também se utilizou depoimentos
colhidos em entrevistas realizadas com os indios entre 2007 e 2010; de modo a uti-
lizar estes relatos nao como corpus/material empirico, mas como maneira de ajudar
a resgatar historicamente a trajetdria destes e sua luta pela terra.

No segundo capitulo, Das Representagoes, aborda-se a construgao tedrica de
Serge Moscovici (1978) sobre a teoria das representacoes sociais, descrevendo os
principais conceitos e suas decorréncias teérico-metodoldgicas, assim como as con-
tribui¢des e ideias de outros autores a respeito, como Jovchelovitch Abric e Doise.
E aprofunda-se na teoria a partir da perspectiva teérica da abordagem processual

desenvolvida por Jodelet (2005).

Os Terena e como sio representados na midia, terceiro capitulo; propoe apre-
sentar a andlise do material publicado na midia televisiva, com observagao de marcas
discursivas que explicitem as representagdes sociais sobre os terena, problematizando
-as. As etapas metodoldgicas de trabalho se organizam em trés segmentos: 1) Levan-
tamento dos materiais: foram selecionadas reportagens veiculadas em emissoras de
televisao nacionais e locais que tratassem especificamente da etnia Terena presente no
Norte de Mato Grosso, — partindo dos anos 2000, com a festa do descobrimento do
Brasil até 2014. A busca se concentrou em palavras-chave, como Terena, indigenas,
BR163 e confrontos. Nesse periodo, foram produzidas e veiculadas, 18 (dezoito)
matérias ligadas aos indios, todas sobre conflitos em torno de disputas de terras; 2)
Anélise do material: a proposta é a de verificar como se constréi a imagem discursiva
do indio, em especifico, os Terena, no contetido apresentado — as reportagens, identi-
ficando as marcas discursivas deste indio Terena do Norte de Mato Grosso.
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As revistas femininas vém conquistando espaco ao longo dos anos, seg-
mentadas para alcancar diferentes publicos. No entanto, o foco em temas como
moda, comportamento, beleza e saide continua nas publicacoes atuais. Além da
singularidade jornalistica e do visual marcante, as revistas incorporam identidades
quando se tornam produtos que tratam de determinados assuntos e direcionados
a um publico especifico. No jornalismo de revistas femininas, conforme Goulart
(20006), ¢é caracteristico o discurso de conselheiro: a revista é mais conotativa, opi-
nativa, literdria, sensacionalista e publica coisas que nio seriam noticia em jornal
didrio. Tais abordagens geram representacoes sobre a figura da mulher, muitas vezes
insinuando como ela deve agir e pensar para estar dentro de padroes atuais. Essas
representacoes ganham valor e sao, muitas vezes, “comodificadas” (FAIRCLOU-
GH, 1992). Esse processo acontece quando o discurso ¢ associado a produgao de
bens de consumo.

Com aintengao de ser uma alternativa as diversas revistas femininas pre-
sentes no mercado, surgiu em 2001 a revista 77ip Para Mulberes, a Tpm. Junto ao
langamento, a 7pm apresentou a promessa de abordar contetdos inovadores, des-
tinados as mulheres contemporaneas que vivem em um mundo real.

O problema de pesquisa aqui exposto retoma a questio da representagio
feminina em revista, mas abordando esse objeto em especial: a Tpm, como revista
que assume estar na contramao dos padrées de beleza e estereStipos femininos.

Considerando de antemio a hipé6tese de que a produgio e o consumo dos
conteddos da revista contribuem para a constru¢io de uma identidade social, e ten-
do em vista que as leitoras incorporam o discurso como um modelo a ser seguido,
o objetivo central do projeto busca identificar as estratégias discursivas de 7pm que
criam representagdes sociais sobre a mulher, associando-as a produgio de bens de
consumo. Busco, assim, compreender as intengoes de produgio, os efeitos espera-
dos e a promogio de valores sobre a mulher neste meio de comunicacio.
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A andlise terd como base os pressupostos da Andlise Critica do Discurso
(doravante ACD) de Fairclough e da Linguistica Sistémico-Funcional (doravante
LSF) de Halliday. Com a ACD, busco investigar os significados contidos no discur-
so e como a linguagem ¢ usada como prdtica social. A Linguistica Sistémica contri-
buird também para o entendimento da forma que os textos expressam, ou nio, seus
significados utilizando as potencialidades da lingua. Esse processo acontecerd por
meio da andlise textual e com o uso da gramdtica funcional. Desta forma serd pos-
sivel incluir na andlise toda a situagdo comunicativa, além da estrutura gramatical,
ou seja: o propésito do evento de fala, seus participantes e seu contexto discursivo.

Por isso, “analisar o discurso ¢é fazer com que desaparecam e reaparecam as
contradigoes, é mostrar o jogo que nele elas desempenham; é manifestar como ele
pode exprimi-las, dar-lhes corpo, ou emprestar-lhes uma fugidia aparéncia” (FOU-

CAULT, 2005, p. 171).

Pensando no texto como um dos provedores do discurso, Halliday (1994)
propode que o ponto de partida para entender como a lingua ¢ utilizada para conse-
guir determinadas coisas e fazer com que elas acontegam, deva ser o texto. Camufla-
dos ou diretamente expostos, os discursos perpetuam e tém o poder de influenciar
diretamente no comportamento social. Através desses discursos sao estabelecidas
também as identidades e as representagées, que sio construtos sociais dessas prati-
cas discursivas.

Assim sendo, tendo como ferramental metodolégico a Anilise Critica do
Discurso com apoio da Linguistica Sistémico-Funcional, a pesquisa seguird a ani-
lise a partir das produgées textuais, levando em consideragao a relagao estabelecida
com o leitor. Pretende-se, com isso, entender o processo no qual as representagoes
passam a ser transformadas em bens de consumo, ou seja, quando passamos a com-
prar e a dar valor ao contetido e suas ideologias mais que ao produto revista.
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Esta pesquisa trata-se de um projeto investigativo que tem como eixo o
seguinte questionamento: como sao construidos os discursos (FOUCAULT, 1972)
acerca da Amazdnia através do portal de noticias da Globo (GI)? Levando em con-
sideragao algumas peculiaridades brasileiras, sobretudo amazdnicas, como a de um
pais emergente que vive um processo de modernidade tardia (GIDDENS, 1991),
torna-se necessirio compreender o impacto que o desenvolvimento tecnoldgico
no mercado comunicacional proporcionou em relagio aos estudos do jornalismo.

Tem como objetivo pensar o discurso do jornalismo online na Amazdnia
a partir dos esteredtipos construidos sobre o local: “terra prometida”, “local de sel-
vagens’ (GONDIM, 2007), entre outros; problematizar a constru¢io do discurso
jornalistico na légica de midiatizagao (HJAVARD, 2012) de informagoes acerca do
“desconhecido”, discutindo os desafios de construir o discurso jornalistico local em
relagio ao global e suas potencialidades democrdticas; e colocar em debate as novas
exigéncias de um receptor cada vez mais sujeito e fonte de informagoes (SHIRK;
BELL; ANDERSON, 2012), compreendendo o papel do jornalismo online na di-
vulgagao de representacoes sobre a Amazdnia para este possivel todo comunicacional.

O dia a ser analisado serd o referente & comemoragao do Dia da Amazonia
por entender que ele representa, historicamente, a necessidade que o pais possui de
inventar (GONDIM, 2011), tornando-a um folclore - 0 Dia da Amazénia e, con-
sequentemente, o Dia do Indio evidenciam suspeitas de que o exdtico necessita ser
lembrado, mitificado e preservado. Compreender o jornalismo a partir de suas re-
lagoes de poder (FOUCAULT, 1979) e enquanto prdtica discursiva (FOUCAULT,
1972) nos leva a compreender como se dio tais discursos e nio outros. Na medida
em que se entende o jornalismo como um dispositivo do progresso e possivel agen-
te democrdtico, pode-se estudar como se d4 sua cartografia contraditdria.

Logo, sugere-se alguns questionamentos: Como pensar as tensoes do campo jor-
nalistico (SILVA, 2009) a partir do discurso jornalistico sobre a Amazdnia? Pensar em jor-
nalismo na Amazénia, sobretudo na plataforma virtual, sugere que nao nos esquegamos
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dos estere6tipos que esta regido carrega: a internet e, consequentemente, o jornalismo on-
line, apresentam-se, neste cendrio, como dispositivos de integracio entre “selva e cidade”
e passagem do local para o global. “Pensar a comunicagao na regiao leva a necessidade de
colocar na equago as tecnologias de comunicagio necessdrias para superar as distincias
e, 20 mesmo tempo, apreender as diferencas culturais e as diferentes préticas cotidianas
assumidas pelas populagoes para viver em ambientes diferentes” (MONTEIRO; COL-
FERAL 2011, p. 39). Tais questionamentos nos remetem a refletir sobre a funcio e a pré-
pria representacio do jornalismo enquanto dispositivo da modernidade. Esta realidade
midiatizada (HJAVARD, 2012); (WOLTON, 2011) promove a comunicagao?

Os cidadaos da sociedade midiatizada nao se contentam em apenas ler as
matérias jornalisticas, sejam elas impressas ou online, eles anseiam por comentd-las
nas agéncias de noticias, nas redes sociais, no trabalho, na roda de amigos, entre
outros. Os consumidores da era pés-industrial exigem nao apenas investimento
nas tecnologias modernas, mas prezam ainda por maior “variedade e intensidade
de fiscalizagbes morais ao préprio fazer jornalistico, em sua técnica, sua ética e sua

estética’ (KARAM; CRISTOFOLETT]I, 2011, p. 82).
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Os animais estio presentes em nosso cotidiano das mais diversas formas.
Domesticé-los, comercializd-los como pet, utilizd-los como alimento, vestudrio,
cobaia cientifica, entretenimento sdo préticas rotineiras. Apesar da aparente natu-
ralidade, tais costumes 'foram construidos e institucionalizados ao longo do tempo,
fundamentados e justificados com uma moral antropocéntrica. A relagao que o ser
humano estabeleceu com as outras espécies se caracteriza, sobretudo, pela domi-
nagio e exploracio. Esse aspecto, entretanto, usualmente nao aparece nos textos
jornalisticos.

Em 1789, o filésofo utilitarista Jeremy Bentham questiona a ética vigente,
afirmando que a subjuga¢io dos animais nao levava em conta o principio da igual
consideracio de interesses — base de qualquer teoria moral. Logo, os argumentos
que vinham sendo empregados para justificar essa exploragao seriam inconsistentes
— assim como o foram aqueles que fundamentaram a escravidao humana. Desde
entdo, muitos fildsofos, juristas, pesquisadores, ativistas corroboraram seu ponto
de vista e acrescentaram novos argumentos favordveis aos animais. O filésofo e psi-
clogo inglés Richard D. Ryder criou, em 1970, o termo especismo para se referir
a0 preconceito contra membros de outras espécies, em favor da espécie humana.
Como todas as outras formas de discriminagio, o especismo se baseia em critérios
arbitrdrios e irracionais. A expressao passou a ser amplamente adotada por autores
que se dedicam a questao animal.

Observa-se, progressivamente, a constitui¢io de um novo paradigma mo-
ral, “uma tomada mais efetiva de consciéncia (...) dos problemas ético-politicos
que envolvem nossa relacio com as demais espécies viventes” (MACIEL, 2011,
p- 8). Estd claro que o século XXI tem se mostrado mais propicio a esse debate.
Esta pesquisa visa, portanto, analisar a cobertura sobre animais em publicagoes
jornalisticas brasileiras e estrangeiras, pela perspectiva desse paradigma emergente.
O objetivo ¢é averiguar em que medida o jornalismo contemporineo absorve esses
discursos, contribuindo ou nao para difundir ideologias nao-hegemonicas. Parte-
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se da questdo: os textos jornalisticos contemporineos sio permedveis ao discurso
nao-hegeménico e emancipador em rela¢io aos animais?

O corpus serd constituido por reportagens impressas e digitais contempo-
raneas, publicadas em diferentes veiculos jornalisticos. A metodologia escolhida é a
Anilise Critica de Discurso, abordagem transdisciplinar desenvolvida por Norman
Fairclough. Trata-se de um método adequado para pesquisas que pretendem iden-
tificar as ideologias presentes nos textos:

O discurso contribui para a constituicio de todas as dimensoes
da estrutura social (...). O discurso é uma prética, nio apenas
de representagio do mundo, mas de significagio do mundo,
constituindo e construindo o mundo em significado. (FAIR-
CLOUGH, 2001, p.91)

O referencial tedrico se divide em dois eixos. No primeiro, estao estudos
que partem de uma perspectiva biocéntrica — questionando a ideologia hegemonica,
o antropocentrismo, a “superioridade” do homem — para desenvolver uma teoria
ética que inclui os animais em nossa comunidade moral. Esses autores consideram
que ja “nao é mais possivel pensar as relagdes homens/animais em termos puramen-
te utilitdrios ou de poder” (LESTEL, 2011, p. 39). No segundo eixo teérico, estao
pesquisas cujas reflexoes sao tteis para pensar o jornalismo enquanto prética social e
discursiva. Os discursos jornalisticos sao compreendidos em seu potencial de man-
ter, questionar ou subverter o status guo.
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O barateamento no acesso a tecnologias digitais, bem como a lgica de
redes sociais baseada na circulagao e conversagao possibilita maior abertura para a
participagdo do publico na produgiao de informagdes. Lentamente, estes contetidos
passam a ser assimilados pelos jornais — a despeito de suas histéricas resisténcias a
“ameagas externas’, como a relagao conflituosa com blogs nos anos 1990 ¢ 2000
(SINGER, 2014). A presenca massiva destes novos atores sociais reordena o ecos-
sistema jornalistico ao coloci-los, frequentemente, como testemunhas iniciais dos
fatos, dotados de condigoes para narrar, filmar e disseminar as primeiras versoes
dos acontecimentos. O jornalista, neste caso, ¢ deslocado para um ponto “acima’
da cadeia editorial (ANDERSON, BELL, SHIRKY, 2013): cabe a ele explorar as
colabora¢oes com o publico, entender como se relacionar com a multiplicidade de
mediagoes que permeiam o ambiente digital, verificar e interpretar os fatos.

Dadas essas condigées, Christofoletti (2011, p. 26) sugere a hipétese de
que a diferenga entre jornalistas e amadores nao reside tanto em aspectos técnicos,
mas no “conjunto de valores que ajudam a sustentar uma identidade profissio-
nal, um ethos”. No ciberespaco, relembra Macid-Baber (2014), os dilemas éticos
do jornalista ndo sio modificados - a apuracio rigorosa, por exemplo, continua
sendo premissa bdsica da atividade. Pelo contrdrio: novos desafios estao lancados,
como o tratamento de dados vazados, o uso de redes sociais pessoais de jornalistas,
a manipulagio de imagens e a relagio com os amadores. Cabe questionar, nes-
te cendrio, se o alargamento do campo profissional para novos atores estende-se
também quanto aos questionamentos éticos préprios do jornalismo. E, ainda, se

estes mesmos cidaddos estao dispostos a refletir eticamente sobre suas atividades
(CHRISTOFOLETTI, 2014).

O objetivo da pesquisa é mapear os valores éticos praticados no jornalismo
amador e refletir sobre o seu impacto na deontologia jornalistica. Especificamen-
te, ndo estamos tratando de jornalismo cidadio, mas de grupos que propde um
discurso de oposigao ao conteudo veiculado na “midia tradicional”, privilegiam a
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cobertura de protestos de rua e atuam de forma independente. Flertam, portanto,
com a midia alternativa e o ativismo. Para conceitui-los, adotamos inicialmente o
termo “coletivos mididticos”, de Aquino Bittencourt (2014).

Os objetivos especificos incluem discutir aproximagées e distanciamentos
entre jornalismo e ativismo a partir da ética; debater as diferentes abordagens ted-
ricas sobre o conceito de midia alternativa; distinguir no¢oes de profissional e ama-
dor, sob o aporte tedrico da sociologia do trabalho; e, por fim, resgatar a especifici-
dade da ética jornalistica e as suas reconfiguracdes impactadas pelos novos atores.

A metodologia divide-se em dois movimentos: entrevistas semiestruturadas
com os grupos e pesquisa etnogrifica. Foram selecionados, inicialmente, quatro
coletivos mididticos: Midia Ninja-R], Rio na Rua, Coletivo Carranca e Centro de
Midia Independente-Rio. As questdes levantadas e o periodo de vivéncia buscam
esclarecer quais sdo as preocupagoes éticas dos grupos. Trata-se de uma abordagem
critica em relagio a estes novos atores, mas que evita inferiorizd-los, independente
do seu conteddo ser jornalistico ou ndo. Pelo contrdrio: buscamos apreender, de
forma propositiva, as contribuigées e reflexoes destes coletivos para os valores éticos
do préprio jornalismo.
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O contexto da digitaliza¢do de dados e o advento da internet trouxeram
mudangas estruturais para os modos de expressio do jornalismo. Uma das prin-
cipais delas ¢, sem ddvida, a abertura de novos espagos de comunicag¢io, onde se
veem empoderados os cidadaos, que passam a ter mais facilidade para acessar e pu-
blicar informagées, produzidas ou nao por eles. Em outra direcio, os préprios jor-
nalistas adquirem novas possibilidades expressivas, por passam a contar com mais
estrutura para atuar de forma alternativa aos meios de comunicagio convencionais,
instituidos no mercado convencional.

Na internet, o jornalismo alternativo e independente desta estrutura mer-
cadolégica e comercial, desenvolve linguagens e formatos especificos. Além disso,
também propée novos modelos de organizacio de negécio, préprios da légica da
web, como a produgio colaborativa e o financiamento coletivo (crowdfounding),
inovagoes importantes em uma atividade que sempre enfrentou, como maior desa-
fio, o sustento econdmico de seu processo produtivo.

No Brasil, o surgimento destes grupos de jornalismo alternativo na inter-
net, tem se mostrado, mais do que um movimento de adaptagio tecnoldgica (no
sentido de formatos e linguagens). Seu aparecimento e constante desenvolvimento
tem sido também fruto de insatisfagio por parte da classe jornalistica com o jor-
nalismo praticado nos meios de comunicagio convencionais. Alguns dos motivos
deste novo contexto devem-se a0 modo como as organizagdes se estruturam e atu-
am, 4 qualidade da informagio que prestam e a fungio social que exercem — ou,
mais especificamente, a auséncia de uma preocupa¢io mais efetiva com a sociedade
e suas grandes questoes.

Se, historicamente num primeiro momento, o jornalismo alternativo no
pais se desenvolve em articulagio direta com a militincia politica de resisténcia
ao regime militar, como meio de burlar a censura exercida sobre as publicacoes
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convencionais (KUCINSKI, 2005), agora ele se constréi em oposicao ao préprio
jornalismo, mais especificamente, ao seu cardter eminentemente funcional de em-
presa e as eventuais restrigoes que esta condi¢io gera para a pritica da atividade.
Como apontam Schwaab et al (2013, p.3): “o desconforto que hoje resulta no
aparecimento de midias alternativas se deve a forga crescente do mercado, afetando,
inclusive os modos de fazer jornalismo”.

Como se configura este novo jornalismo alternativo e em que medida ele
se diferencia ou mantém prdticas do jornalismo convencional, tanto no aspecto
institucional, quanto no conteido, sio questdes as quais esta pesquisa se propoe
debrugar, estabelecendo, a priori, como objeto de estudo a atuagio dos grupos
Midia Ninja' e Agéncia Piblica®. Pois, nestes casos, assim como em outros, o que
parece estar em jogo na iniciativa deste tipo especifico de produgao, é a autonomia
dos profissionais frente ao poder econémico.

O processo de perda de autonomia devido as restrigoes econdmicas na pro-
dug¢io jornalistica ¢ um dos aspectos citados por Bourdieu (2005, p.42) ao caracte-
rizar o campo jornalistico, perspectiva que sugerimos como referencial tedrico para
nossa proposta, entendendo o fendmeno tratado como um conflito interno entre
os subcampos do jornalismo. Sobre este tipo de conflito o autor afirma que:

[...] uma das propriedades gerais dos campos é que hd lutas den-
tro deles pelo poder de impor a visaio dominante do campo, mas
estas lutas sio sempre baseadas no fato de que os adversdrios mais
irredutiveis tém em comum o fato de aceitarem certo nimero
de pressupostos que sdo constitutivos do préprio funcionamen-

to do campo (BOURDIEU, 2005, p.36, tradugio nossa).

Desta forma, delimitamos como objetivo geral da pesquisa identificar os
movimentos de distanciamento, e eventuais rupturas, da imprensa alternativa na
internet, tendo em vista os casos sugeridos, em rela¢do a imprensa convencional.
Bem como em que medida ocorre nestes casos a manutencio de prticas jornalisti-
cas comuns a imprensa convencional.

Referéncias

BOURDIEU, Pierre. The political field, the social science field, and the journalistic
field. In.: BENSON, Rodney; NEVEU, Erik. Bourdieu and the journalistic field.
Malden, Cambridge: Polity Press, 2005.

KUCINSKI, Bernardo. Jornalistas e revoluciondrios. 22 ed. revisada e ampliada.
2001.

1 https://ninja.oximity.com/

2 heep://apublica.org//

V [Jornada
|_Jiscente 77


https://ninja.oximity.com/
http://apublica.org//

SCHWAAB et al. Agéncia Publica e Repérter Brasil: narrativas nao hegemoénicas so-

78

bre o contemporineo. In: Encontro Nacional de Histéria da Midia; 30 maio
de 2013 a 1° jun 2013, Ouro Preto. Disponivel em: http://www.ufrgs.br/alcar/
encontros-nacionais-1/90-encontro-2013/artigos/gt-historia-da-midia-alternativa/
agencia-publica-e-reporter-brasil-narrativas-nao-hegemonicas-sobre-o-contempo-
raneo. Acesso em: 22 abr. 2014.

V [Jornada
|_Jiscente


http://www.ufrgs.br/alcar/encontros-nacionais-1/9o-encontro-2013/artigos/gt-historia-da-midia-alternativa/agencia
http://www.ufrgs.br/alcar/encontros-nacionais-1/9o-encontro-2013/artigos/gt-historia-da-midia-alternativa/agencia
http://www.ufrgs.br/alcar/encontros-nacionais-1/9o-encontro-2013/artigos/gt-historia-da-midia-alternativa/agencia

Jornalismo sem fins lucrativos €
independéncia editorial: os casos do
Congresso €em Foco € Agéncia Publica

Leonel David Jesus Camasio
Orientador: Prof Dr. Rogério Christofoletti

Palavras-chave:
Jornalismo sem Fins Lucrativos; Independéncia Editorial; Agéncia Piblica.

Este projeto se propde a abordar a questao do jornalismo sem fins lucrativos
na imprensa brasileira e sua relacio com o debate sobre independéncia editorial.
Inicialmente, quando de sua apresentagio como proposta de pesquisa a0 POSJOR,
o objetivo era avaliar a experiéncia protagonizada pela Agéncia Piiblica, veiculo on
-line dedicado ao jornalismo investigativo. No desenvolvimento do projeto, de-
cidimos ampliar o escopo de abordagem e avaliar outras experiéncias da midia
tradicional e de veiculos nativos na internet, como o Congresso em Foco.

] b -
Pretendemos investigar como estas novas ferramentas podem, ou nio, su
perar ou tornarem-se alternativas ao atual paradigma de financiamento da atividade
jornalistica. Diversos autores jd identificaram o surgimento do fenémeno jornalisti-
co como algo intrinsecamente ligado ao capitalismo. Experimentar, portanto, uma
prética jornalistica “pds-capitalista”, seria, ainda, considerado jornalismo? Genro

Filho (1987) afirma:

O jornalismo “nos termos que conhecemos hoje” envolve uma
forma especifica de apreensio e reprodugio da realidade, uma
determinada funcionalidade técnica e uma linguagem. E se é
verdade que, hoje, hegemonicamente, essa atividade endossa
a ideologia burguesa ¢ os interesses dominantes com enorme
eficdcia, por que imaginar que para fazer o oposto ela deve
deixar de ser jornalistica? ” (GENRO FILHO, 1987, p.113).

Um estudo do Pew Research Center identificou 172 organizagoes de jor-
nalismo sem fins lucrativos desde 1987 nos EUA. Segundo o Instituto, a maior
dificuldade dessas organizagoes estd em diversificar as fontes de renda. Pelo menos
metade das organizagoes entrevistadas tem 75% de sua receita originadas de um
tnico doador, em geral, uma fundagao filantrépical.

Para subsidiar o debate, estudaremos o jornalismo sem fins lucrativos em

1 Dados disponiveis em http://www.journalism.org/2013/06/10/nonprofitjournalism/,
acessado em 5 de abril de 2015.
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autores como Castellanos (2003) e Traquina (2002). Consultaremos Genro Filho
(1987), além de Monteiro (2014), Donini e Franga (2012) para entender os meca-
nismos de financiamento coletivo (crowdfunding). Ja para compreender aspectos da
Internet, comunicagoes e a sociedade, vamos recorrer a Castells (2004) e Jenkins
(2008). Outros autores poderao ser inseridos ou suprimidos no desenvolvimento
do projeto.

A partir dessa abordagem, pretendemos discutir: a) E possivel um jorna-
lismo “pds-capitalista’, a partir da quebra do paradigma de financiamento? Para
auxiliar na discussio, pretendemos a) Identificar e analisar as modalidades de fi-
nanciamento da Agéncia Piblica; b) Avaliar se o modo de producio da Agéncia
Piblica pode ser replicado em novas experiéncias? e ¢) comparar este modelo de
financiamento com veiculos tradicionais. Estes questionamentos sao provisérios, ja
que precisam de mais refinamento e contextualizacio.
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Atualmente no complexo e dindmico contexto apresentado pelo jornalis-
mo, pela politica e pela democracia, a inter-relagao entre esses elementos estd per-
meada pelas possibilidades oferecidas pela internet e pelos avangos tecnoldgicos.
Consequentemente, a relagio entre os jornalistas, os cidaddos, os politicos e os
meios de comunicagio também passa por alteracoes. Conforme Morin (2013),
quando um sistema ¢é incapaz de tratar os seus problemas vitais ou ele se degrada,
desintegra-se, ou se revela capaz de suscitar um metasistema apto a tratar de seus
problemas: ele se “metamorfoseia”. Essa concepgao pode ser aplicada ao contexto
atual do jornalismo politico, um momento de metamorfose, que evolve os atores
envolvidos no processo, especialmente os préprios jornalistas e os seus respectivos
publicos.

Nesse contexto o estudo busca verificar de que forma grupos com in-
teresses em comum estdo utilizando as potencialidades das midias sociais como
uma alternativa para a produgio e distribui¢io de informagao politica. Diante da
propalada autonomia das midias sociais, relacionada a produgio e distribuigao de
contetidos multimidia, temas politicos podem romper as restri¢des do jornalismo
politico contemporaneo sobre o que se mostra como politica, especialmente o foco
nos politicos e em suas declaragoes. A partir de casos notdveis de utiliza¢do das
midias sociais (Movimento Ocupe Estelita, Agéncia Piblica e Jornalistas Livres), o
estudo observa a abordagem de temdticas politicas que se orientam por autonomia
em relagao a midia convencional.

Os casos elencados se notabilizam por explorar as potencialidades do am-
biente digital, especialmente das midias sociais, relacionadas a disseminagio de
informagoes politicas que estao reconfigurando as relagdes entre politica e comu-
nicagio, assim como formatando zonas de tensio entre os modelos tradicionais e
os grupos minoritdrios que eram constantemente omitidos da cena politica. Esses
grupos reunidos por interesses compartilhados caracterizam-se pela informalidade
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organizacional e pela experimentacdo comunicacional. Essas peculiaridades pro-
porcionam a eles aspectos em comum que serviram de base para a inclusio dessas
inciativas na pesquisa.

As convengoes jornalisticas e a abordagem dos temas politicos sao obser-
vadas nos jornais de abrangéncia nacional: Folba de S. Paulo, O Estado de S. Paulo
e nos jornais pernambucanos: Didrio de Pernambuco e Jornal do Commercio. Com
base em técnicas de andlise de conteddo e andlise de enquadramento de infor-
magdes politicas, encontradas em midias sociais especificas (Facebook, YouTube e
Twitter), sao discutidos o deslocamento e a reconfiguragio dos contetidos e as pos-
siveis consequéncias desses aspectos para o jornalismo sobre politica.

As novas formas de ativismo possibilitadas pela internet apresentam-se
como um fendmeno social importante que precisa ser mais bem entendido pelo
jornalismo, conforme descreve Miguel. “E uma ferramenta de comunicagio pri-
mordial para novos e velhos movimentos sociais, grupos minoritérios e organiza-
¢oes contra hegeménicas, proporcionando compartilhamento de informagao de
forma quase instantinea e a baixo custo” (2014, p. 144). As midias sociais sdo um
elemento significativo no processo de transformagio do ecossistema da comunica-
¢ao politica que vivenciamos.

Para buscar a compreensio dos aspectos apresentados o estudo divide-se
em trés capitulos: O primeiro capitulo - A politica e o jornalismo politico; o segundo
capitulo - O poder disruptivo das midias sociais e o terceiro capitulo - Andlise das
informagoes politicas (onde serao detalhados os parAmetros de pesquisa e a opera-
cionalizagao dos dados coletados por meio das perspectivas propostas — andlise de
contetdo e andlise de enquadramento). Apés os capitulos sio expostas as conside-
ragoes finais que retomam os aspectos do novo ecossistema jornalistico que envolve
a producio e disseminacio de informagées politicas por meio das midias sociais.
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A produgio e a comunica¢io do conhecimento cientifico, segundo Epstein
(2012), se d4 dentro de um “sistema da ciéncia”’, que de uma forma simplificada,
envolve a interagdes entre dois subsistemas: a comunicagio primdria (entre os cien-
tistas, incluindo o chamado “contexto da justificagio”, em que o conhecimento
produzido é validado ou rejeitado por discussao interpares) e a comunicagio secun-
déria ou divulgagao cientifica (que envolve a comunicagio do conhecimento para
o publico leigo e inclui o jornalismo cientifico).

Na divulgacio cientifica, a relagao entre produtores e divulgadores de co-
nhecimento certamente nio ¢ livre de obstdculos e incompreensoes de parte a parte.
Uma das raizes desses conflitos pode estar no fato de que o fluxo entre a comunica-
¢ao primdria e secunddria é assimétrico. O cientista coloca-se assim numa posigio
privilegiada, uma vez que “nio precisa’ do divulgador para fazer seu trabalho, en-
quanto o jornalista de Ciéncias nio pode prescindir do pesquisador como fonte.

As politicas puablicas a as instituigdes de fomento a produgio cientifica, no
entanto, tendem a voltar sua atengao para a divulgacio ao publico nio iniciado. De
fato, a alfabetizacdo cientifica (scientific literacy) da populagio guarda uma relagao
estreita com o desenvolvimento cientifico e tecnolégico de um pais:

Erradicar o analfabetismo cientifico (para o que a divulga¢io cientifica bem-
feita pode ser um fator importante) é uma das vias seguras para incentivar as vocagdes
a carreira de pesquisador cientifico e também engajar a participagio efetiva da po-
pulagao na problemidtica do desenvolvimento cientifico e tecnoldgico. Atualmente
hd uma necessidade crescente da participagio do piblico num debate sobre os usos
da ciéncia, sobre as opgoes tecnoldgicas mais adequadas para o desenvolvimento
autossustentado, avaliagio dos alimentos transgénicos, questoes ligadas a medicina e
a satide, problemas ambientais e energéticos etc. (EPSTEIN, 2012, p. 25)

Mas a¢des que promovam a alfabetizacdo cientifica — por si s6, democrati-
zantes - nao estao livres de armadilhas que ameacem comprometer o préprio card-
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ter democrdtico da divulgagio cientifica. Estudo de Sponholz (2008), por exemplo,
conclui que os jornalistas de Ciéncias tendem a procurar rotineiramente os mes-
mos experts, sem confrontar a informagio obtida com uma segunda fonte. Para
a autora, “o papel do expert na produgio jornalistica envolve trés componentes,
pelo menos: o papel do jornalismo na produgio e distribui¢io do conhecimento,
a exigéncia da qualidade comunicativa advinda do primeiro e as rotinas produti-
vas”. Todos esses componentes parecem colocar a relagao entre jornalistas e fontes
no centro da discussao e levantam questdes sobre o comprometimento do cardter
informativo, educativo e democrético do jornalismo cientifico.

O choque entre as culturas profissionais de jornalistas e cientistas também
aparece em estudos sobre a relagdo entre profissionais de comunicacio e pesquisa-
dores. Apés ouvir 1.400 jornalistas e cientistas norte-americanos, Hartz e Chappell

(1997, p. 27) concluiram que:

Os cientistas se queixam de que os jornalistas nio compreendem
questoes bésicas de estatistica, probabilidades e risco. Os jornalis-
tas se queixam de que os cientistas estdo muito envolvidos em seu
esotérico jargao profissional e falham em explicar seu trabalho com
simplicidade e clareza. Os cientistas dizem que a midia simplifica
exageradamente assuntos complexos; Os jornalistas dizem que os
cientistas ndo compreendem que a “novidade” é um bem perecivel
que precisa se mostrar relevante ao leitor ou telespectador.

Este projeto de mestrado propoe uma pesquisa para investigar os obstdculos
no relacionamento das fontes de informagées cientificas com os jornalistas da drea
de Ciéncia no Brasil. Para responder ao objetivo da pesquisa, pretendo recorrer a
dois métodos: a) entrevista individual em profundidade para investigar as varidveis
qualitativas e os impactos no jornalismo e na divulgacio cientifica; b) enquete em
rede (survey) com o propésito de indicar quantitativamente o grau dos obstéculos
nessa relagio. Com estes propésitos eu busco, ao final, apresentar um amplo espec-
tro de embaragos e constrangimentos que ocorre entre os cientistas e os jornalistas
na apuragio das noticias e propor alternativas na melhoria dessa relagio.
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A partir de uma pesquisa etnografica na redagio do programa Bem Estar,
este trabalho busca compreender de que forma as prdticas e rotinas jornalisticas do
matinal tensionam o saber médico e o saber popular. Nosso interesse é identificar
que valores, escolhas e processos estio envolvidos na produgio do programa no
que diz respeito a selecio das fontes, de cendrios e filtragem das pautas. Trata-se
do primeiro grupo de material empirico a ser analisado na tese de doutorado, cujo
principal interesse é entender como as narrativas do jornalismo especializado em
saude promovem a mediagio entre o saber médico e o popular.

Consideramos o saber popular como o conjunto de tradigoes, experiéncias
(do empiricismo) e vivéncias de individuos e comunidades, compartilhados ao lon-
go do tempo, no espago ou simplesmente vivenciados apds serem mediatizados.
Sao saberes construidos ao longo da vida e que, de alguma maneira, fazem parte da
histéria e da cultura. Sua linguagem ¢ popular e acessivel, afastando-se do discurso
cientifico e do vocabuldrio técnico.

Chassot (2003) define como saberes populares “os muito conhecimentos
produzidos solidariamente e, as vezes, com muita empiria”. Ele utiliza essa forma
de saber como sinénimo para “ciéncia popular” e a distingue do que seria o senso
comum justamente pelo fato de, em algum momento, ter sido validado pela ci-
éncia. Como exemplo, cita a medicina popular, “onde se encontram especialistas
em traumatologia (...), nas prdticas agricolas, que incluem conhecimentos que a

academia colocaria no ramo da genética’(CHASSOT, 2003, p.206).

J4 o saber médico ¢ aquele construido por meio da racionalidade, da anato-
mia, da medicina clinica. E um saber, em suma, restrito aos bancos escolares, espe-
cialmente as faculdades da drea da satide. Trata-se de uma forma de poder, um com-
ponente de uma teia que sedimenta hdbitos e uma espécie de “dever ser” dos corpos
e mentes. Surgiria assim, “do outro lado da linha”, como sugere Santos (2007, p.4).
Uma linha abissal que separa e impossibilita “a co-presenca dos dois lados da linha”.
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Desta maneira, a racionalidade do discurso cientifico, que comegou a se im-
por ao longo do século XVIII, tem seu lugar garantido pela for¢a da ordem médica
(CLAVREUL, 1978), que assegura-se como uma formacao discursiva caracteristica
do século XX, mas que mantém-se forte no século XXI, baseada na afirmacio de
que o dominio do conhecimento médico é, sobretudo, poder. Tal poder se encon-
traria desubjetivado e é comparado pelo autor com uma forga ideoldgica semelhan-
te 4 ordem juridica.

Como um produto jornalistico dirigido a vasta audiéncia da televisao aber-
ta, o Bem Estar, programa matinal veiculado de segunda a sexta-feira pela Rede
Globo, atua entre o limiar dessas duas formas de saber. Se por um lado depende do
saber médico para impor credibilidade ao que narra, por outro precisa de estraté-
gias que o aproximem do conhecimento do receptor. Nosso interesse, na pesquisa
etnografica realizada durante dois dias na redacio do programa, foi compreender
como isso ocorre.

Para organizar o material empirico coletado (um total de seis entrevistas,
dois espelhos, uma pauta escrita e o didrio de campo com o contetido da obser-
vagdo), trabalharemos com sete categorias que buscam refletir justamente sobre
como se dd a mediagao entre o saber médico e o saber popular durante o fluxo da
producio. As categorias, jd definidas, serdo os filtros, a pauta, a edi¢io ao vivo, a
linguagem dos apresentadores, a cenografia, as fontes e a interagio com a audiéncia.

Tais pontos de andlise foram pensados a partir da leitura do didrio de cam-
po, que nos permitiu atentar para o fluxo produtivo de modo a interpretar os
momentos em que o saber médico e o popular estao presentes. Os filtros, por
exemplo, nos levam a olhar para as estratégias utilizadas pela producio para barrar
determinadas pautas que nio sao de interesse do programa porque prescindem do
conhecimento cientifico — aquele respaldado e autorizado pela comunidade médi-
ca como tal. J4 na edi¢ao ao vivo identificamos durante a observacio uma série de
processos que buscam aproximar o saber médico do popular, como a utilizagao de
analogias, por exemplo.

Outro aspecto que serd evidenciado ao longo da pesquisa ¢ o papel dos
médicos na producio do programa. Em nossa pesquisa etnogréfica tivemos a opor-
tunidade de perceber como ocorre a interacio destes com a equipe de jornalistas e
também de entrevistar uma das consultoras fixas do programa, a pediatra Ana Es-
cobar. Percebeu-se que eles desempenham um papel fundamental na filtragem das
pautas, na sugestao de artes e também na tradugao do conhecimento especializado
para uma linguagem popular. Este dado serd explorado na anilise das categorias,
mas também merecerd uma reflexdo central em nossa tese, na qual iremos refletir
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acerca do médico-comunicador.
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O levantamento das principais matrizes de sentido que vém sendo empre-
gadas pela revista Globo Rural para tratar da ruralidade ¢ o objetivo desta pesquisa.
O corpus é formado pelas reportagens de capa das edigées da revista que serdo
selecionadas para andlise, tendo como recorte temporal o intervalo de trés décadas
contadas a partir de 1985. Na construgio metodoldgica, sao tomadas como refe-

A . ~ <« » « 1. . . . . - »
réncias as concepgoes de “lugar de fala” e de “dispositivos interacionais” trabalhadas
por José Luiz Braga (2000; 2011).

Para o autor, pesquisar o lugar de fala de um produto cultural ¢ “interpretar
0 que o texto pretende construir — ou o lugar que o texto constréi para dai dizer a
situagao” (2000, p. 180). Logo, considera-se que o lugar de fala da Globo Rural é
configurado no cendrio rural brasileiro e, concomitantemente, ajuda a moldar esse
cendrio, sendo proficuo, aqui, recorrer a estudos anteriores sobre a revista (SILVA,
2009; MAIA, 2011). Nesse sentido, admite-se que o lugar construido pela Globo
Rural é o mesmo por onde sio perpassadas matrizes de sentido de praticas sociais
inscritas em um universo simbélico tido como rural. A essas matrizes Braga se
refere como “dispositivos interacionais”, refor¢ando que estao “culturalmente dis-
poniveis no ambiente social (e em constante reelaboracio e inven¢io)” (2011, p. 5).

Por esse principio, as matrizes de sentido acionadas na comunicagio do
contetido produzido e veiculado pela revista demandam a partilha convergente ou
divergente de guias de interpretagio e posicionamentos sociais, que constituem sin-
teticamente a nogio de representagoes sociais abordada por Denise Jodelet (2001).
De acordo com a autora, as representagoes “circulam nos discursos, sio trazidas
pelas palavras e veiculadas em mensagens e imagens mididticas, cristalizadas em
condutas e em organiza¢des materiais e espaciais” (2001, pp. 17-18).

Como alerta Stuart Hall, no entanto, nio hd uma “correspondéncia neces-
sdria’ entre as condigdes de uma relacio ou prética social e as vdrias formas pelas
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quais estas podem ser representadas” (2011, p. 171). Isso permite constatar que as
representagoes, pensadas em uma instAncia mididtica, sio uma das possibilidades
de nos reportarmos ao objeto representado num dado episdédio comunicacional
que, por sua vez, demanda o acionamento de matrizes.

Da formagao do termo jornalismo rural, por sua vez, tomamos como neces-
sdrias duas delimitagdes. A principio, no que se refere ao jornalismo (e reconhecen-
do a necessidade de um aprofundamento criterioso), adotamos a conceituacio de
Adelmo Genro Filho (2012), que o concebe como forma social de conhecimento.
Em seguida, no que compete a ruralidade, partimos da premissa de mobilidade e
dinamismo dos espagos e das realidades vinculadas ao rural, defendidos por Ray-
mond Williams (2011), e da ndo concordancia com o olhar para o rural em fungao
de um modelo econdmico hegemoénico. Entende-se aqui um rural que “se expressa
real e concretamente, enquanto ‘forma territorial da vida social’, através das parti-
cularidades de suas paisagens, dos modos de habitar e de conviver de sua popula-

¢ao” (WANDERLEY; FAVARETO, 2013, pp. 7-8).
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Toda atividade humana gera impacto ambiental e social, em maior ou menor
grau de complexidade. Esses efeitos se agravam na Sociedade de Risco, termo criado
em 1986 pelo alemao Ulrich Beck, para designar uma ruptura na sociedade moderna.

Desta forma, pode-se aplicar este conceito as questoes de licenciamento
ambiental, um instrumento para a gestao de risco. A implementagao de empreendi-
mentos potencialmente poluidores dependem de licengas ambientais, estabelecidas
pela Politica Nacional de Meio Ambiente (PNMA). As licengas sé sao obtidas se
seguirem normas e recomendagoes baseadas no Estudo de Impacto Ambiental ou
Relatério de Impacto Ambiental (EIA/RIMA).

Para Fernandes et al. (2011) “a comunica¢io no contexto do licenciamento
tem como objetivo principal democratizd-lo para garantir a participagao, da sociedade
e das comunidades, nos processos de decisdo para a obtengio das licengas ambientais”.

Assim, o estudo sobre a comunicagio na esfera pablica se faz fundamental.

A sintetizagao de Habermas designa a esfera publica como um fendmeno social, em

que a coletividade — em todas as suas formas — é um meio propicio a comunicagio,
posicionamentos e opiniées, podendo gerar opiniao piblica.

Desse modo a esfera publica teria duas fungoes essenciais, am-

bas reforcando o cardter cognitivista do modelo. A primeira

de identificagio e detecgdo dos problemas que afetam a socie-

dade. E a segunda de tematizar ¢ debater em si os problemas

identificados e, caso se constituia de fato, encontrar as possi-
veis soluges para esses problemas. (LOCATELLI, 2011)

Para que a participagio publica se efetive, ela precisa se compor do debate, le-
vantamento de dados e confronto de ideias vindas de um fluxo comunicacional. Segun-
do Locatelli (2011), “os materiais informativos sio o ‘insumo para o debate publico™.
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Desta forma, o Plano de Comunicacio Social, que se constitui de um con-
junto de formas de comunicagio — entre elas o relacionamento dos setores de comu-
nicagio das concessiondrias da obra com o jornalismo —, faz parte das condicionantes
para a liberagao de licencas e exige uma pesquisa aprofundada quanto a sua efetivida-
de e o seu papel no processo de medidas compensatdrias e de mitigacio de impactos.

Outro objeto fundamental de estudo é a forma como o jornalismo trata o as-
sunto - localmente e nacionalmente -, quais os critérios de noticiabilidade empregados
e qual a relacio da pauta mididtica e as estratégias de comunicacio das organizages.

O desafio nas midias tradicionais estd na prépria natureza da noticia para
tornd-la cada vez mais competitiva com as demais dreas, nio se limitando a cober-
tura de desastres. Também ¢é caracteristica o enquadramento pela sustentagio do
discurso dominante ao selecionar apenas fontes oficiais, em detrimento da partici-
pagao social da populagio afetada pela obra. Soma-se aos desafios o dificil acesso a
regido amazdnica, tornando o ambiente propicio para reportagens sem profundi-
dade de apuragio e reforgando o discurso dos empreendedores.

A mera reprodugio de releases ou a repeti¢io do enfoque proposto pelo Pla-
no de Comunicagio Social do concessiondrio da obra e seu material de divulgagao
nao cumpre o papel da participagio publica. O resultado desta “passividade” dos ve-
iculos de comunicagao em relagao a reproducio do material proposto pelos planos/
programas de comunica¢io de obras acaba por criar uma via direta entre o préprio
empreendedor e o pabico, valendo-se ainda da credibilidade que o jornalismo passa.
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Usos das redes sociais no
radiojornalismo esportivo da radio CBN
Sao Paulo

Jéssica Gongalves Pereira
Orientadora: Prof-* Dr.@ Valci Zuculoto

Palavras-chave:
Radiojornalismo Esportivo; Redes Sociais; Processos Produtivos;

O réddio estd em constante adaptagio as inovagoes tecnoldgicas e no atual
cendrio de convergéncia mididtica, o radiojornalismo lida com diferentes mudan-
¢as em suas rotinas produtivas. Inserida nesse contexto, nossa pesquisa busca anali-
sar os modos como os sites de redes sociais sao utilizados nos processos produtivos
do radiojornalismo esportivo brasileiro.

A inten¢ao ¢ discutir o rddio esportivo atual e suas adaptagoes ao ambiente
de convergéncia, que inclui os usos das redes sociais como ferramenta jornalistica.
O objetivo ¢ identificar e problematizar os usos das redes sociais na rddio CBN Sao
Paulo, emissora a// news com abrangéncia nacional. Para isso optamos por realizar
um trabalho empirico e exploratério, com estudo de caso. Utilizamos a andlise de
conteddo e o trabalho de campo nas redagées como recursos metodoldgicos.

A dissertagao estd dividida em trés capitulos, o primeiro, que trata do radiojor-
nalismo no ambiente de convergéncia mididtica, foi apresentado a banca de qualifica-
¢ao no més de novembro de 2015. O capitulo um introduz os conceitos que permearao
toda a pesquisa. Discutimos o riddio contemporineo, as mudangas causadas pela con-
vergéncia mididtica nas rotinas produtivas do radiojornalismo no geral e no rddio es-
portivo especificamente. Nesse capitulo trabalhamos os conceitos de radiojornalismo,
convergéncia mididtica e jornalistica e rddio esportivo. Autores como Salaverria (2009),
Cebridn Herreros (2011), Jenkins (2009), Lopez (2010), Zuculoto (2012), Guerra

(2012), Soares (1994), sao utilizados para articular ideias e teorias deste contexto.

O segundo capitulo discute as redes sociais como instrumentos para o jor-
nalismo. Nele nés aprofundaremos a discussio para o radiojornalismo e em seguida
olharemos para redes inseridas nos processos produtivos do rddio esportivo. Utili-
zaremos autores como Recuero (2009), Boyd; Ellison (2007) e Canavilhas (2010).

O capitulo trés vai descrever as etapas da pesquisa e os contetidos obtidos em
cada fase. Detalhard as escolhas metodoldgicas e justificard a utilizagio da perspectiva do
newsmaking, do estudo de caso e da andlise de contetido. Neste capitulo também esmiu-

V [Jornada
96 _/:)iscente



caremos o objeto empirico e justificaremos sua escolha. Apresentaremos a andlise feita
ap6s o cruzamento dos dados recolhidos na andlise de contetido e na pesquisa de campo
com as teorias e conceitos trabalhados nos capitulos anteriores.

Além do primeiro capitulo, também fizemos parte da anilise de contetddo
e a pesquisa de campo na rddio CBN, ambos realizados em outubro de 2015. O
trabalho de campo nas redacoes utilizou a Teoria do Newsmaking como base con-
ceitual, ou seja, priorizou a observagio das rotinas produtivas dos profissionais. A
pesquisa de campo foi realizada a partir das técnicas de observagio participante e
entrevistas em profundidade. Com essa técnica buscamos identificar os aspectos
relacionados a produgao, reportagem e locu¢do. Além da observacio feita por meio
de anotagdes, também questionamos os jornalistas quando surgiram dividas e em
entrevistas individuais. Atualmente estamos na fase pds-pesquisa de campo, em que
realizaremos o tratamento dos dados. Na sequéncia escreveremos os capitulos dois
e trés para depois voltarmos a trabalhar com os dados e entao finalizar a anilise.
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Jornalismo profissional € amador no
Facebook

Alexandye Bonacina

Orientadora: Prof-“ Dr.* Raquel Ritter Longhi

Palavras-chave:
Jornalismo Cidadao; Facebook; Midias Sociais.

Desde a circulagio das primeiras Actas Diurnas, publicagées surgidas no
primeiro século antes de Cristo que informavam aos cidadidos da Roma Antiga
os principais acontecimentos do Império Romano, e consideradas por Hamilton
(2002) precursoras do jornalismo atual, os processos que possibilitam  sociedade
manter-se a par dos eventos cotidianos tém passado por transformagées considerd-
veis: da invencdo da prensa, pelo alemio Johannes Gutenberg, em meados do sécu-
lo XV, & comunicagao em escala global proporcionada pela internet nos dias atuais.

Essa revoluc¢io provocada pela rede mundial de computadores tem afetado
o jornalismo em diversas frentes: reconfigura as préticas profissionais; modifica hi-
bitos de consumo do publico; e altera o papel da sociedade no percurso noticioso,
a0 permitir as pessoas tanto uma maior participa¢do no meio jornalistico, quanto
uma relativa independéncia em relagio a este, uma vez que qualquer um pode dis-
pensar a imprensa enquanto intermedidria e publicar noticias diretamente na web.

No 4mbito profissional, esse cendrio tem exigido jornalistas mais versdteis,
que dominem diversas ferramentas e linguagens, e alterado as rotinas de producio,
ao exigir que se faca contetido para vérias plataformas e demandar que as noticias
sejam publicadas com mais celeridade (Sousa, M. C. E., 2013). Quanto ao consu-
mo, as pesquisas tém revelado uma migracio da preferéncia do pablico dos meios de
comunicag¢io cldssicos — impresso, rddio e televisio — para meios online, com o cres-
cimento do acesso por meio de dispositivos méveis e destaque ainda para redes so-

ciais, principalmente o Facebook (BRASIL, 2015; REUTERS INSTITUTE, 2014).

Diante desse cendrio, esta pesquisa coloca como problema para o campo do
jornalismo a possibilidade de produtores amadores de noticia disputarem audiéncia
— e potencialmente, espago no mercado — com o jornalismo profissional. O objeti-
vo geral é comparar o trabalho que tem sido realizado por profissionais e amadores,
tomando como objeto empirico postagens realizadas no Facebook nas péginas de
trés veiculos profissionais — Santa, A Noticia ¢ O Sol Didrio — e nas paginas/perfis
de trés cidadaos — Blog do Jaime, Rolf Otto e Patrick von Hebert. Como objetivos
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especificos, o trabalho buscard identificar caracteristicas e padroes nas postagens de
cada um e descobrir técnicas, motivagoes e limitagoes da atividade.

A opgao por essas paginas e perfis considerou a sua popularidade — tanto os
veiculos profissionais quanto os cidadios escolhidos possuem milhares de seguido-
res na rede; a disponibilidade do contetido, que deveria estar em modo “puiblico”,
ou seja, acessivel a qualquer usudrio; a regularidade das postagens, devendo existir
alguns posts toda semana; e o tipo de contetido, sendo necessdrio alguns clara-
mente jornalisticos. O corpus da amostra ¢ constituido por todas as postagens de

cada um realizada uma semana aleatéria dos meses de julho e outubro de 2015 e
janeiro de 2016.

A pesquisa se configura metodologicamente como um estudo de casos mul-
tiplos (YIN, 2001), recorrendo ainda a entrevistas em profundidade (DUARTE;
BARROS, 2005) com os responsdveis pelas pdginas dos jornais profissionais, bem
como com oS jornalistas amadores, para saber como, e com quais critérios, é rea-
lizada a produgio de noticias para o Facebook. No momento, a pesquisa prepara a
etapa de entrevistas, apds ter realizado duas das trés etapas de captagio de dados.
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Cultura da participacao: a producao de
conteudos jornalisticos a partir de acoes
colaborativas

Luiz Fernando de Oliveira
Orientadora: Prof-“ Dr.® Rita Paulino

Palavras-chave:
Jornalismo; Colabora¢iao; Empoderamento; Internet.

A ubiquidade de redes de comunicagio em escala global promove a rees-
truturagdo e a fragmentagio de processos produtivos no campo jornalistico. Novos
atores, habituados ao consumo de informag¢oes em ambientes de convergéncia digi-
tal e aptos a dominar ferramentas tecnolégicas, passam a ingressar no territério de
profissionais dedicados 4 elaboracio de noticias, ajudando a incrementar a conste-
lagao de narrativas do espago urbano.

Munidos de dispositivos méveis conectados a internet, individuos registram
acontecimentos, compartilham com meios de comunicagao e grupos de redes sociais.
Esse comportamento recria o didlogo e recupera lagos com a midia. “O objetivo dessa
participagio é proporcionar a independéncia que requer a democracia. No fen6meno
do jornalismo participativo, nio h4 critérios jornalisticos formais. E o resultado de
muitas conversacoes simultineas distribuidas” (PAULINO, LIMA JUNIOR, 2015).

Esses olhares sao inseridos no rol de produtos desenvolvidos por veiculos de
comunicagao, que abragam tais contetidos com o intuito de promover maior cone-
x40 com seus publicos. O processo amplifica a cultura da participacao (SHIRKY,
2011), cujo contorno ¢ estendido devido a agilidade na dissemina¢io de signos
verbais, sonoros, visuais e de dados brutos. O publico nao apenas gravita em torno
de meios como mero receptor, a inclusio de suas iniciativas colaborativas faz dele
um participante no processo produtivo do noticidrio.

A motivagio para tal atitude de cidadaos contempla a rejeicao de procedi-
mentos padronizados de produgio, a possibilidade de uso de diferentes softwares
e a satisfacio de colaborar com seu conhecimento (SHIRKY, 2011). As iniciati-
vas podem transpor o recebimento financeiro, constituindo-se em atividades que
primam pelo comprometimento com o coletivo. O projeto de inteligéncia coleti-
va defendido por Lévy (2014) ressalta que o encastelamento j4 estd superado. No
panorama social atual, considerar competéncias alheias é uma “fonte possivel de
enriquecimento de meus préprios saberes” (LEVY, 2014, p. 27). Assim, o esquema
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de inteligéncia é vertical, dispensa hierarquias rigidamente instituidas; é valorizado e
tratado como alternativa vidvel. “Essa ampliagao de nossa capacidade de criar coisas
juntos, de doar nosso tempo livre e nossos talentos particulares a algo atil [...] muda
o comportamento daqueles que dela tiram proveito” (SHIRKY, 2011, p. 109).

A expansio do ecossistema mididtico estimula organizagdes a incorporar
transformacoes em seus procedimentos, convertendo capacidades coletivas em
oportunidades. Dentro desse contexto, duas perguntas norteiam a realizagio da
pesquisa: Como empresas de comunicagio se comportam frente a participagao pu-
blica como agente na divulgagao de contetidos via redes sociais e mobiles? E quais
os critérios de escolha e valores-noticia para a inser¢io desses materiais em meios
de comunicagao?

O objeto de estudo pretende reconhecer formas de uma organizagio nasci-
da sob a légica da internet operar em rede com cidadaos e profissionais de diferen-
tes setores para o recebimento e criagio de produtos jornalisticos.

O objetivo geral almeja investigar a extensdo que a presenca de contetdos
colaborativos adquire na gama de noticias oferecidas em redes sociais e em grupos
de dispositivos méveis. Os objetivos especificos sao: 1) Identificar critérios e valores
para a inclusdo de materiais oriundos do publico; 2) Identificar os canais de acesso
mais utilizados pelo publico; 3) Verificar de que forma esses materiais ampliam
processos produtivos, bem como o papel da fonte e do editor; 4) Analisar a consti-
tuigao de aliangas entre veiculo e publico.

O meio de comunicagio destacado para figurar como objeto de estudo ¢
o site Catraca Livre, que propde um modelo de jornalismo alicercado em rede de
colaboragao, atualmente presente em 12 cidades brasileiras. A primeira fase serd
conduzida pelo levantamento bibliogrifico sobre o problema de pesquisa. Preten-
de-se, posteriormente, realizar entrevistas semiestruturadas com responsdveis pelo
site, o que ird contribuir para o aprofundamento da andlise da investigagao.
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O Jornalismo em Quadrinhos: limites €
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Nascidas nas paginas dos jornais, as Histérias em Quadrinhos (HQ)s) vem, cada
vez mais, ocupando espacos em debates e pesquisas, o que inclui também o préprio
campo do jornalismo. E possivel mesmo dizer que diversas produgoes quadrinisticas
atuais — como ¢é o caso das publicagoes de Joe Sacco e Art Spielgman’, podem ser consi-
deradas tanto em sua concepg¢ao quanto em seu desenvolvimento como grandes repor-
tagens. No Brasil alguns portais virtuais e revistas — como a Priblica, agéncia de jornalis-
mo investigativo e a revista Férum — apostam na producao de reportagens ilustradas®.

Propde-se como objeto de pesquisa a andlise de reportagens gréficas e, de
modo particular, analisar como o discurso jornalistico se desenvolve e se estabelece
em duas possibilidades comunicativas — jornalismo ilustrado e jornalismo conven-
cional —, tendo como pressuposto que a motivagio de ambas as modalidades ¢ a
comunicagio e a transmissao de informagées e opinioes. Pretende-se, assim, refletir
sobre os limites e potencialidades do Jornalismo em Quadrinhos (JHQ) no que se
refere & capacidade de legitimac¢ao das informagoes transmitidas.

As principais 4reas de conhecimento evocadas sio as teorias do jornalismo,
a sociologia da arte e da cultura, a sociologia da linguagem, a anilise do discurso,
andlise do contetido e as teorias sobre a linguagem das HQs. Os autores que se pre-
tende trabalhar sdo: Adelmo Genro Filho, Nelson Traquina, Pierre Bourdieu, The-
odor W. Adorno, Peter Burke, Michel Foucault, Norman Fairclough e Will Eisner.

Em termos metodoldgicos, trabalhar-se-4 com pesquisa documental e pes-
quisa tedrica. Em linhas gerais, as temdticas trabalhadas nas reportagens escolhidas
s30: a questdo carcerdria no Brasil’, o aumento de homicidios na periferia de Sao

1 Joe Sacco ¢ jornalista e autor de diversas histérias em quadrinhos, como Notas sobre Gaza
(2010). Art Spielgman ¢é quadrinista e autor do titulo Maus (1980).

2 Webpage da Revista Férum: heep://www.revistaforum.com.br/ e webpage da Publica,
agéncia de jornalismo investigativo: http://apublica.org/

3 “Sistema carcerdrio no Brasil: solu¢io ou tiro no pé?”, JHQ da revista Férum, disponivel em:
hetp://www.revistaforum.com.br/blog/2012/11/sistema-carcerario-no-brasil-solucao-ou-tiro-
no-pe/ e reportagem andloga, em formaro tradicional, “Sistema carcerdrio brasileiro aumenta
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Paulo? e a exploragio sexual infantil no Nordeste durante a Copa’. Essas reporta-
gens — JHQ e convencionais — foram selecionadas sob os critérios de proximidade
temporal de distribuicdo, proximidade dos temas, disponibilidade de acesso amplo
e a atualidade.
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homicidios crescem 34% em Sao Paulo”, do jornal Estadao, disponivel em: http://sao-paulo.
estadao.com.br/noticias/geral,em-2012-homicidios-crescem-34-em-saopaulo,988867

5 “Meninas em Jogo” JHQ da Publica, disponivel em: http://apublica.org/2014/05/hq-
meninas-em-jogo/ € reportagem analoga, em formato tradicional, “Explorac¢do sexual
infantil na Copa preocupa entidades sociais em PE”, do G1, disponivel em: http://
gl.globo.com/pernambuco/noticia/2014/06/exploracao-sexual-infantil-na-copa-
preocupaentidades-sociais-em-pe.html
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Materialidades das imagens-flagrantes
amadoras no jornalismo impresso
brasileiro
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Orientadora: Prof-“ Dr.# Daisi Vogel
Coorientador: Prof. Dr. Mauro César Silveira

Palavras-chave:
Jornalismo impresso; Autoria; Imagem-flagrante Amadora; Efeito de Real;
Discurso Jornalistico.

Num complexo arranjo que envolve novas formas de produgao, consumo e
circulagio de imagens, a sociedade produz diariamente uma quantidade enorme de
representagoes visuais. No denso cendrio de imagens banais e descartdveis, algumas
emergem 2 superficie ao registrar uma irrup¢io de um acontecimento com valor
noticioso. E entio que o jornalismo torna-se territério de uma espécie em especi-
fico dessa produgao visual e que chamaremos aqui de imagem-flagrante amadora.
Passamos a entender essa imagem como aquela com estética flagrante, tomada sem
pré-produgio ou apuro técnico, e feita por pessoas fora do circulo profissional de
producio jornalistica ou fotogrifica, amadores portanto, ou por um sistema de
captura automdtica, como cAmeras de vigilancia.

A pesquisa em desenvolvimento tem como objetivo compreender a pro-
ducio de sentido pelo discurso jornalistico através do uso de imagens-flagrantes
amadoras pelo jornalismo. Para tanto, realizamos um passo anterior com a finali-
dade de descrever e discutir os aspectos materiais apresentados por essas imagens
nas pdginas dos jornais. Esse passo foi realizado a partir de um levantamento que
olhasse a superficie dessa imagem nas pdginas dos jornais para identificar quais sao
os aspectos materiais que sustentam todo o jogo de sentido construido pelo discur-
so jornalistico.

O levantamento foi realizado a partir da plataforma online Acervo Folha,
do jornal Folha de S. Paulo, buscando noticias ou reportagens que fizessem uso de
imagens que pudessem ser classificadas como imagens-flagrantes amadoras. Nessa
busca, foram analisadas todas as pdginas do caderno Cotidiano entre os anos de
2012 e 2014 e identificadas 77 reportagens ou noticias que faziam usos de tais
imagens. A partir disso definimos as seguintes caracteristicas a serem descritas e
analisadas:

(a) a importancia da imagem-flagrante amadora no contetdo jornalistico
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(b)

em questio, levando em conta a citagio a imagem dada no titulo, linha
de apoio ou lide;

o suporte de origem da imagem, diferenciando fotografias ou videos de
celular ou de cAmera de seguranca;

c) a forma da apresentagio grafica da imagem na pdgina;

d)

a autoria dada a imagem;

f) a qualidade técnica apresentada pela imagem.

(
(
(e) a temdtica da reportagem ou noticia da qual a imagem faz parte;
(
(

g) a relacio entre a reportagem e a imagem, buscando identificar se a exis-

téncia da imagem é um dado fundamental para a existéncia daquela
reportagem ou noticia em questao.

De uma forma geral, apresentamos abaixo o resumo do levantamento que
servird de ponto de partida para o cumprimento dos objetivos da pesquisa em

desenvolvimento e que apresenta de certa forma as discussoes possiveis de serem
efetuadas.
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(a) H4 um equilibrio quanto a citagio ou nao das imagens-flagrantes ama-

(b)

doras no titulo, linha de apoio ou lide: 38 contetdos citavam a exis-
téncia da imagem em um desses trés elementos da pdgina e 39 comen-
tavam sobre a imagem em outro momento ou ignoravam a existéncia
da imagem;

Em 59 casos a imagem apresentada era um frame retirado de um vi-
deo, sendo 30 deles de cAmera de vigilancia e 29 de celulares ou outros
dispositivos. Em 5 casos a imagem tem origem em uma fotografia de
celular e em 15 nio ¢é possivel identificar o dispositivo;

(c) Em 34 casos ¢ utilizado o recurso de apresentar a imagem como uma

sequéncia de duas até quatro imagens. Em outros 15 contetdos a ima-
gem passa por alguma alteragio grifica, como a insercdo de recursos
que evitam o reconhecimento de vitimas ou menores de idade ou ainda
que sinalizem com vetores os elementos da imagem.

(d) Em 50 casos a imagem surge com a expressao “Reprodugao”. Se incluir-

mos os casos em que hd a indica¢io no crédito da imagem de outro
veiculo de comunicacio, normalmente aquele que teve acesso origi-
nalmente ao conteido, mas que segue sem indicar um autor para a
imagem, podemos indicar que em 66 contetdos jornalisticos ndo hd a
indicacio de autoria.
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(e) Em 25 contetidos jornalisticos o uso das imagens se relacionava com

casos de abuso de poder e autoridade e/ou violagio de direitos huma-
nos. Em outros 19 casos a temdtica era a de crimes violentos, sendo 15
envolvendo mortes e 4 apenas feridos. Crimes de forma geral, como
furtos, assaltos e corrup¢ao, somaram 11 casos, 0 mesmo niimero de
reportagens ou noticias que tratavam de fatos curiosos ou bizarros. Do
total, quatro casos ainda envolviam crimes ou acidentes de transito e
sete conteddos foram relacionados dentro da categoria “Outros”.

(f) Quanto a qualidade técnica das imagens, 42 imagens foram classifica-

das como aquelas em que hd dificuldade ou nao ¢é possivel identificar
contornos ou defini¢io dos objetos ou pessoas na cena. Borroes de mo-
vimento, baixa defini¢ao de resolugio da imagem e falta de nitidez ou
foco foram as principais causas dessa impossibilidade de identificagio
das imagens.

(g) Em 39 casos a imagem ¢ usada apenas de forma ilustrativa ou ¢ citada

rnada

brevemente ao longo do contetido. Por outro lado, em 38 reportagens
ou noticias a imagem divide aten¢io e espago com outros dados do
acontecimento ou ainda, como ocorre em 24 casos, a imagem-flagrante
amadora ¢ o elemento central, o fio condutor do texto jornalistico.
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Os memes como exercicio de contrapoder
a discursos jornalisticos

Ricardo Sékula
Orientador: Prof. Dr. Antonio Brasil

Palavras-chave:
Memes; Parédia; Contrapoder; Discursos Jornalisticos.

A expansio do ciberespago através dos processos de simplificagao e demo-
cratizacio tecnoldgica tem gerado significativas mudangas nas dinAmicas comuni-
cacionais contemporineas. Uma delas diz respeito 4 promogao cada vez maior do
debate ptblico em microesferas virtuais de discussao. Trata-se de uma modificagao
de natureza politica, pois demarca o poder dizer algo sobre. Outro aspecto é a gran-
de incidéncia de produgoes colaborativas, remixagens e mutagoes das mensagens
que emergem desse contexto. Este possui um cardter estético, articulado ao como
se diz o que se diz. Ambos estao intimamente ligados e estabelecem relagdes capazes
de apagar fronteiras entre papéis tradicionalmente atribuidos a atores, mediadores
e expectadores de um dado sistema social.

A criagao de formas diferenciadas de retratar e incidir sobre a realidade
abre espaco para que mais pontos de vista sejam explorados como alternativas aos
discursos recorrentes nas e das midias (CHARAUDEAU, 2008). Esta é uma pra-
tica com potencial para questionar a legitimidade e a veracidade de determinadas
representacoes dos acontecimentos que enovelem o mundo social. Sobressaem-se
nesse cendrio narrativas cuja construgao se estabelece pelo viés da coletividade e de
forma independente, a exemplo dos memes. Termo cunhado por Dawkins (1979),
os memes podem ser entendidos como enunciados capazes de incorporar conceitos
evolutivos do contdgio biolégico para explicar preceitos socialmente compartilha-
dos. Sintomas de manifestagoes culturais com grande capacidade de propagacio de
enunciados (TAVERNARI, 2013).

Enquanto formas expressivas, fazem uso e apropriam-se das tecnolo-
gias digitais, estabelecendo uma série de prdticas pautadas na livre associagio e
(re)combinacio de elementos, colagens e cut-ups de informagoes (LEMOS, 2006).
Configuram-se a partir de todo material disponivel, fazendo uso de narrativas di-
versas. Atribuem assim ressignificacoes, reenquadramentos aos discursos primdrios
dos quais se apropriam, chegando em muitos momentos a subverté-los. O publico,
a partir de suas prdprias criagoes, pode revelar perspectivas deixadas de lado por
discursos oficiais e/ou hegemdénicos. Uma dinimica que atua na geragao de saberes
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capazes de produzir efeitos de verdade nos receptores.

Com base nessa reflexdo inicial questiona-se sob que aspectos os memes
podem gerar resisténcias a discursos jornalisticos, funcionando como um exercicio
de contrapoder aos mesmos. Como objeto empirico da pesquisa delimitam-se os
memes sobre os debates eleitorais televisivos para Presidéncia da Republica de 2014
e os debates que lhe deram origem, com seu corpus demarcado nos memes sobre
o tltimo debate eleitoral do primeiro turno e o tltimo do segundo turno, ambos
organizados pela Rede Globo de Televisio. A busca acontece de duas formas comple-
mentares: a partir do rastreamento da #DebatenaGlobo (pelo Zwitter) e pela busca
do termo “memes debate globo” (no Google).

Para auxiliar na estruturagio e leitura de dados sao desenvolvidas duas tabe-
las com base em classificacoes anteriores de Recuero (2007), Knobel e Lankshean
(2007) e Shifman (2014). Uma para demarcar os contetdos trabalhados e ou-
tra para catalogar o universo de referéncias presentes nos memes analisados. Em
seguida, com base na perspectiva de framing trabalhada por Reese (2001), apli-
cam-se técnicas de andlise do discurso (CHARAUDEAU, 2013; DIJK, 2008;
FOUCAULT, 2010) e a nogio de desvio linguistico (SANT’ANNA, 2007) para
estabelecer contrapontos entre os memes e os debates. Por fim, problematiza-se sob
que aspectos os memes funcionam como um exercicio de contrapoder aos discursos
dos quais se originaram.
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Jornalismo de revista € interdiscurso
afetivo: andlise das estratégias
discursivas na revista Vida Simples

Débora Cerutti Viegas
Orientadora: Prof-* Dr. Daiane Bertasso

Palavras-chave:
Jornalismo de Revista; Interdiscurso; Afeto; Andlise de Discurso; Vida

Simples.

O discurso jornalistico vem sendo analisado em diversas pesquisas com o
objetivo de compreender as relagdes entre os campos de produgio, recepgio e,
principalmente, os sentidos construidos nessas trocas comunicacionais. As revistas
produzem discursos jornalisticos especificos para criar vinculos com seus leitores
e se caracterizam por apresentar conteidos que vao além das noticias factuais, sao
discursos que também buscam uma relacio afetiva com seus leitores.

J4 é sabido que o afeto permeia as relagoes de comunicagio entre sujeitos e
que estas trocas produzem sentidos ou efeitos de sentido que s3o constantemente
reiterados nas préticas discursivas, sendo os efeitos de sentidos“diferentes sentidos
possiveis que um mesmo enunciado pode assumir de acordo com a formagao dis-

cursiva na qual é (re)produzido” (UFRGS, 2007).

O estudo do afeto no jornalismo evidencia uma tendéncia jd visualizada
no campo de trabalho jornalistico, em que Medina (2008) defende outra relagao
entre interlocutores no jornalismo, a partir da entrada em cena da subjetividade, do
sensivel e suas possiveis formas de se materializar nos processos jornalisticos. Desta
forma, o trabalho pretende contribuir para o avan¢o de novas pesquisas sobre os
processos que permeiam o fazer jornalistico que utiliza a produgao de sentidos de
afeto como estratégia discursiva.

Para a andlise, serd necessdrio mobilizar alguns conceitos da Anilise de Dis-
curso, afim de visualizar com maior nitidez os aspectos centrais a serem pesqui-
sados. O contrato de comunicacio (CHARAUDEAU, 2006) é o conceito chave
para compreender a estrutura dialdgica no processo de comunicagao. Este contrato
prevé o reconhecimento e validade dos c6digos presentes no ato de comunicacio,
reciprocamente, por parte dos interlocutores.

Maingueneau (2008)contribui para a pesquisa ao apresentar os “espagos
discursivos” como nucleos de andlises. Segundo o autor, sao “subconjuntos de for-
magoes discursivas que o analista, diante de seu propésito, julga relevante p6r em
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relagao”(MAINGUENEAU, 2008, p.35). Utilizar o interdiscurso como objeto de
investigacdo ¢ acreditar que o sentido produzido no ambiente do jornalismo de
revista vai muito além da circulacio de informagoes e noticias. O interdiscurso
acontece na relagio entre discursos de todos os tipos, que configuram um espa-
¢o de trocas e, consequentemente, eixos de sentidos localizados em camadas mais
profundas de leitura.Sao estes sentidos que despertam o interesse e a motivagao da
pesquisa em avaliar a existéncia e as formas de confecgio do interdiscurso afetivo
na revista em anélise.

O estudo do afeto no jornalismo e suas implicacoes se dard através do de-
senvolvimento de outro conceito complementar, o de estratégias sensiveis de Mu-
niz Sodré (2006). Para o autor, ¢ particularmente visivel, nos dias atuais:

[...] aurgéncia de uma outra posicio interpretativa para o cam-
po da comunicagio, capaz de liberar o agir comunicacional das
concepgoes que o limitam ao nivel de interagio entre forgas
puramente mecanicas e de abarcar a diversidade da natureza
das trocas, em que se fazem presentes os signos representativos
ou intelectuais, mas principalmente os poderosos dispositivos
do afeto (SODRE, 2006, p.13).

Como objetivo central da pesquisa, busca-se investigar o interdiscurso afe-
tivo na revista Vida Simples (Editora Abril) e quais estratégias discursivas sao utili-
zadas. Para o desenvolvimento do trabalho serio utilizadas as metodologiasda And-
lise do Discurso (AD), para a identificagio dos sentidos, e a Andlise de Contetido
(AC) como suporte de andlise para a quantificagdo e caracterizagio dos enunciados.
Como objeto empirico ird se analisar as capas e as reportagens principais de capa
de seis edi¢oes do veiculo, o que corresponde ao total de seis meses de publicagao
da revista.
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Voz € telejornalismo: um estudo sobre a
construcao discursiva da credibilidade
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Palavras-chave:
Telejornalismo; Voz; Credibilidade; Avaliagao Perceptivo-auditiva; Andlise
Semiética Discursiva.

Desde o inicio dos estudos na 4rea do Jornalismo, o termo credibilidade
vem sendo discutido e mencionado, mas ainda hoje restam muitas davidas sobre
o que poderia ser considerado um jornalismo de credibilidade, ou quais os fatores
que estdo em jogo durante esse processo de credibilizacio.

Para os autores Lisboa (2012), Seidenglanz e Sponholz (2008) e Serra
(2006) a credibilidade pode ser definida como um sub-fenémeno da confianga,
uma caracteristica atribuida a individuos, institui¢des ou seus produtos comuni-
cativos por alguém, no caso do jornalismo, pelo ouvinte, telespectador ou leitor.
Assim, a credibilidade ndo é uma caracteristica inerente do sujeito, é preciso que
um outro lhe dote de credibilidade. Considerando a importincia do outro, pois é
preciso que um sujeito B atribua credibilidade a um sujeito A, para que este tltimo
possa se apresentar como alguém crivel, a divida citada anteriormente ganha ainda
mais relevincia ao tentarmos refletir sobre o que faz com que alguém acredite ou
deixe de acreditar no jornalismo ou em quem emite informagoes sob a égide do
jornalismo.

Em outra dire¢io, a voz tem um papel essencial no rddio e no telejornalismo.
Neles atuam profissionais da voz, termo utilizado na drea da fonoaudiologia para de-
signar sujeitos que dependem da voz para exercer suas profissoes. Segundo Kyrillos
(2003), no caso dos telejornalistas, ndo é apenas a auséncia de problemas vocais que
garante um bom desempenho profissional, é esperado que o individuo apresente
uma boa qualidade vocal, ou seja, que sua voz tenha certas caracteristicas especificas
para ser eficiente no seu trabalho de transmissio de informagio e conhecimento.

Embora existam muitos estudos no campo da Fonoaudiologia que buscam
entender qual a impressao e as emogdes possivelmente causadas no ouvinte ao es-
cutar diferentes tipos de vozes e como elas podem interferir na interpretacio da
mensagem, poucos se dedicam a examinar os aspectos que definem ou corroboram
para a atribui¢io de credibilidade. Feijé (2003) relata que os telejornalistas tém
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sua fala constantemente julgada pelos telespectadores e, também, por suas fontes
e entrevistados. Neste contexto, fazer a conexao dos dois campos parece essencial
para um melhor entendimento da prdtica jornalistica em telejornalismo e da clinica
fonoaudioldgica aplicada a este campo especifico. E aqui reside exatamente o gran-
de desafio deste trabalho, relacionar dois campos com metodologias extremamente
distintas, porém que podem ser complementares num olhar mais interdisciplinar.

Assim, a pesquisa tem como objetivo fundamental compreender os proces-
sos de constru¢ao da credibilidade discursiva dos telejornalistas com vistas a com-
preender a constru¢do discursiva da credibilidade dos telejornais locais (regionais)
de Florianépolis. Para tanto, estuda os elementos que compdem o perfil vocal dos
repérteres dos telejornais noturnos RBS Noticias, SBT News, Band Cidade ¢ RIC
Noticias e correlacionar esses elementos com as teorias e as medidas de credibilidade
advindas da Teoria do Jornalismo. Parte-se do pressuposto que a voz é um dos fato-
res que interfere na constru¢do da credibilidade na midia televisiva, pois diferentes
tipos de vozes causam diferentes reacoes e emogoes nos telespectadores, podendo
influencid-los a acreditar ou nao no que estao assistindo. Serao analisadas as vozes
de 42 profissionais a partir de noticias veiculadas por telejornais locais de Santa
Catarina no periodo entre o dia 24 e 31 de agosto de 2015. A pesquisa estd dividida
em trés etapas: a) avaliagdo perceptivo-auditiva das vozes dos profissionais de TV
durante as noticias selecionadas, utilizando o Protocolo de Avaliagao da Competén-
cia Comunicativa Televisiva, a fim de conhecer o perfil vocal dos telejornalistas; b)
pesquisa tedrica sobre o conceito de credibilidade e suas medidas; ¢) correlacionar
os achados vocais com os estudos sobre credibilidade jornalistica.
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Jornalismo de Inovacao € Publico:

o Coolhunting como proposta para
identificar tendéncias no consumo de
noticias

Ana Marta Moreira Flores
Orientadora: Prof-“ Dr.* Raquel Ritter Longhi

Palavras-chave:
Jornalismo de Inovacio; Consumo; Coolhunting; Pesquisa de Tendéncia.

Inovar ji nio é mais apenas uma op¢io no cendrio jornalistico contem-
porineo. Adaptar-se as novas demandas e transformar-se continuamente sao itens
fixos na pauta do jornalismo em todas as suas manifestagoes. Toda mudanga nas
técnicas, tecnologias, processos, linguagens, formatos e dispositivos destinados a
potencializar a produgio e consumo das informagées jornalisticas é considerado o

que se cunhou jornalismo de inovagao (MACHADO, 2010).

Essas mudangas sugerem atravessar todas as instincias da atividade jornalis-
tica, seja na apuragao, producio, circulagao ou no consumo. Em uma abrangéncia
cultural, o movimento convergente impulsiona todas as instincias da vida nesse
processo de inovacao e convergéncia. Nesse sentido, outro conceito caro a essa fu-
tura pesquisa ¢ o que chamamos de jornalismo convergente. Parece-nos um curso
natural do jornalismo perpassar diferentes fases e ter a convergéncia como um pro-
cesso cada vez mais evidente em suas atividades. Nessa pesquisa, compartilharemos
do conceito de Janet Kolodzy (2006) que delimita a convergéncia no jornalismo
como uma nova maneira de pensar a atividade. “A convergéncia redireciona a mis-
sdo principal do jornalismo - informar o publico sobre seu mundo da melhor forma

possivel.”(KOLODZY, 2006, p. 04).

Assim, o publico segue desempenhando um importante papel para a confi-
guracio do jornalismo contemporineo, pois é a partir dele — e de seu novo compor-
tamento e dimensdo — que a atividade se reorganiza. A tendéncia real da convergén-
cia jornalistica significa que, entre outras estratégias de reorienta¢io do jornalismo,
a proximidade e aderéncia, por exemplo, as Redes Sociais na Internet (SANTA-
ELLA, LEMOS, 2010) sao, no minimo, resposta lateral a convergéncia. O ceni-
rio contemporineo ¢ complexo: redagoes inteiras se transformam (SALAVERRIA,
NEGREDO, 2008), ora se fundem e ora se dividem, equipes interdisciplinares
com profissionais da tecnologia e design ocupam papéis ainda mais importantes no
fazer jornalistico, o jornalismo oscila entre pilulas de informacio e grandes repor-
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tagens multimidia, as noticias colonizam as redes sociais na internet (LONGHI;
FLORES; WEBER, 2011). Todas essas caracteristicas podem ter sido protagoni-
zadas pelo comportamento do consumidor de noticias. Ainda que presenciemos
tempos de produtor-consumidor, chamado de prosumer (ACERECHO; AYERDI,
2010), o jornalismo em sua esséncia s6 pode ser considerado como tal por meio de
sua difusio (GROTH, 2011) e popularidade (BELTRAO, 1992; 2006).

Isso significa afirmar que o jornalismo é, parcialmente, modulado por seu
publico e entendé-lo ¢ uma medida imprescindivel para a sobrevivéncia, perma-
néncia e relevincia da drea para a sociedade. Entender o consumidor num contexto
contemporineo ¢ bem mais do que avaliar indices de circula¢io de impressos ou
numero de visualizagoes em websites. Conhecer o publico através de um prisma
mais abrangente e socioldgico pode ser uma estratégia inteligente de mercado para
o jornalismo.

A proposta da pesquisa ¢é avaliar, por meio do publico e de seu universo, a
maneira que seus desejos, tendéncias de comportamento e micro e macro contextos
sociais irdo impactar o modo de consumir jornalismo em um prazo médio de cinco
a dez anos. Entre as possibilidades de pesquisa, o conjunto de técnicas conhecido
como Coolhunting ou pesquisa de tendéncias pode trazer pistas sobre os formatos
e abordagens do jornalismo com uma importante antecedéncia. O Coolhunting é
uma das metodologias mais atuais para pesquisa de tendéncias, pois retine em sua
multidisciplinaridade dreas como antropologia, sociologia, marketing, psicologia
evolutiva, técnicas de pesquisa social e etnografia (PICOLI, 2008; DOMINGUEZ
RIEZU, 2011).

Como o ptblico estard consumindo noticias?Em quais plataformas ou em
quais abordagens? De que forma as redes sociais, hoje protagonistas em um ceni-
rio convergente na circulacio noticiosa (SOUSA, 2013), figurardo no jornalismo?
Quais formatos jornalisticos terao mais aderéncia ao publico? Interpelagdes como
essas norteardo os problemas de pesquisa. Ter respostas embasadas para questiona-
mentos como esses poderdo nio apenas contribuir para a vida sauddvel economi-
camente do jornalismo como também encontrar um equilibrio entre a demanda
social e o mercado.
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Aplicativos.

Pesquisas recentes mostram um niimero crescente de pessoas que assistem
a televisao enquanto utilizam um dispositivo mével. Uma delas foi realizada pelo
Google Brasil, em 2013, e apontou que 63 milhées de pessoas utilizam dois tipos
de tela (televisdo e computador) e 30 milhdes acessam trés (televisao + computa-
dor + smartphone). Essa utilizagao de aparelhos em conjunto com a transmissao
de um programa ¢ definida como segunda tela (MILLER, 2014). Esse segundo
dispositivo tende a possuir um contetido complementar ao da primeira tela e com
possibilidades de interacio.

Dados divulgados pela empresa de consultoria IDC (International Data
Corporation) mostraram que no ano passado foram vendidos 54,5 milhoes de smar-
tphones no Brasil, uma alta de 55% em comparacio com 2013. Essa quantia repre-
senta uma média de 104 aparelhos vendidos por minuto (IDC, 2015).

Para acompanhar o publico é preciso seguir tendéncias de cada nova plata-
forma e adaptar-se a elas. O entretenimento, de forma geral, é o primeiro a abor-
dar novas estratégias para atrair e manter a audiéncia. Esse pioneirismo também
ocorreu no caso da segunda tela. O que faz surgir o problema de pesquisa que gira
entorno da seguinte pergunta: De que forma o jornalismo pode se apropriar dos
recursos de segunda tela que sao utilizados no entretenimento?

Para responder a essa pergunta foram determinados estes dois objetivos: o
primeiro, identificar recursos interativos de segunda tela no entretenimento com
possibilidade de apropriagao pelo Jornalismo; e o segundo, sugerir um modelo de
uso para segunda de tela para o jornalismo.

Essa pesquisa utiliza o método de triangulagio, que ¢ definido pela utili-
zagao de mais de um instrumento metodolégico. “A triangulagio pode combinar
métodos e fontes de coleta de dados qualitativos e quantitativos (entrevistas, ques-
tiondrios, observacio e notas de campo, documentos, além de outras) (...)” (AZE-

VEDO et al., 2013, p. 4).
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Para o alcance dos objetivos mencionados, os procedimentos metodolégi-
cos serdo divididos em seis etapas. A primeira é a busca de aplicativos nacionais
e internacionais nas lojas Apple e Android com as palavras-chaves “segunda tela”,
“second screen” e nomes' de emissoras brasileiras com canal aberto.

Na segunda etapa, assiste-se ao programa televisivo que estd relacionado a
segunda tela e avalia-se como o aplicativo se comporta com base nos critérios de
Ventura e Alexandre (2015). Nesta fase sao selecionados os aplicativos que serdo
testados com usudrios. A terceira etapa consiste na elaboragao de um teste de usabi-
lidade tendo como base os estudos de Agner (2012) e Rodrigues (2013). Por ainda
nao existir um formato consolidado para testes de aplicativos, sao utilizados os
estudos jd existentes no campo dos tablets e das interfaces interativas. Na etapa se-
guinte, serd aplicado o teste com ao menos cinco voluntirios conforme Barnum et
al, (2012). No teste, os usudrios assistem ao programa e utilizam simultaneamente
a segunda tela, depois respondem a um questiondrio. Com base no resultado dos
testes, verificam-se quais foram os recursos que mais atrairam o publico e se sugere
um formato de segunda tela para o jornalismo.
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Em 2014, o Terra langou sua nova interface gréfica e destoou dos outros
grandes portais brasileiros de noticias. Com a mudangca de layout, o Terra deixou
para trds o modelo tradicional que reinava entre tantos portais, com dreas fixas de
noticias, uso de cartolas com as editorias, menu horizontal e colunas para alinha-
mento de blocos de contetdo.

Nascia um site que priorizava a interagio, a publicidade nativa, as redes so-
ciais e o compartilhamento. Resultado de profunda pesquisa interna e no mercado,
realizada ao longo de 2013, e de um investimento de cerca de US$ 10 milhoes, o
Novo Terra também propds uma novidade ao leitor: a personaliza¢io de contetdo.
Ou seja, o internauta passa a ter mais acesso as noticias de seu interesse e nao aque-
las determinadas pelo jornalista que define os assuntos que terdo destaque na capa.

E sobre a nova interface do Terra que estd sustentada a pesquisa, a fim de
investigar como o design grafico de um dos maiores portais brasileiros de noticias
altera a experiéncia do leitor no uso de webjornais. O Terra Networks é uma em-
presa multinacional espanhola e trabalha com jornalismo online nos EUA, Espa-
nha e em sete paises latino-americanos, incluindo o Brasil.

A dissertagio baseia-se na triangulagio metodolégica, especialmente por in-
cluir entrevistas semiestruturadas e aplicagdo de teste de usabilidade. Para a etapa ini-
cial, foi necessdrio levantar conceitos e se aprofundar nos estudos de interface e de
personalizagio de contetido. Compreender a interface como parte de um sistema com-
putacional com a qual uma pessoa entra em contato — fisica, perceptiva ou conceitu-
almente (MORAN, 1981), facilita o desenvolvimento da pesquisa e permite uma and-
lise mais rigorosa do produto final, no caso o www.terra.com.br. O lzyout acaba sendo
o grande responsdvel pela compreensio do leitor ao acessar o meio. Andrade (2003)
afirma que as interfaces graficas devem seguir recomendagdes e critérios ergonémicos
e da comunicagio visual, a fim de se tornar um facilitador da recep¢io de mensagens.

Nesta primeira fase, também incluem-se a sele¢io e a comparagio das capas
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do portal Terra antes e depois da implantagao da nova interface, levando em conta
critérios de ergonomia, arquitetura da informacio e design gréfico digital.

A segunda etapa resume-se a entrevistas semiestruturadas com profissionais do
Terra, que revelam insatisfagoes que impulsionaram a empresa a mexer em seu layout,
necessidades e exigéncias dos mercados jornalistico e publicitdrio, dificuldades durante
a implementagao, influéncias tecnolégicas e pesquisas e feedback com eleitores.

Nesta fase, também ¢ feita uma comparagio da interface grafica do Terra com
outros modelos brasileiros (UOL, globo.com e R7). A pesquisa aponta que, entre o fi-
nal do ano passado e o comego de 2015, muitos portais, incluindo os escolhidos para
a pesquisa, também fizeram adequag¢des no design grafico de suas capas e matérias.
Sem excegao, todos estdo mais parecidos com o modelo langado pelo Zérra.

Na terceira etapa da pesquisa, serd realizado o teste de usabilidade. Para
este fim, optou-se pelo uso de categorias de andlise. O estudo da interface ¢ feito
com base em trés regras heuristicas de Vielsen: Compatibilidade entre o sistema e o
mundo real; Liberdade e controle do usudrio; e Projeto minimalista e estético. Estas
irdo orientar a pesquisa do objeto empirico.

Para complementar a pesquisa, buscou-se inserir trés categorias no campo
conceitual do jornalismo online propostas no livio Webjornalismo - 7 caracteristicas
que marcam a diferenca, organizado por Joao Canavilhas (2014): Multimidialidade;
Personalizagao; e Ubiquidade.

O teste serd aplicado com 4 usudrios (leigo, internauta com conhecimento
intermedidrio de internet, internauta com conhecimento avangado e assinante do
Terra); e 4 profissionais (jornalista, arquiteto de informagio, designer gréfico e pro-
fissional de TT). E por fim, na quarta fase, chegamos a avaliacio final do portal, com
exposi¢ao de pontos positivos e negativos no Terra, e, consequentemente, sobre o
futuro dos layouts dos webjornais.
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A memoria tem sido uma das preocupagdes centrais das sociedades ociden-
tais e contemporaneas, e tem rela¢io direta com a histéria e a narrativa (HUYSSEN,
2000). No Brasil, desde que se instituiu, no inicio do séc. XXI, uma série de politicas
de memoria voltadas a construgao e a reparacio da meméria politica do pais, prin-
cipalmente em relagio ao periodo da ditadura militar (1964-1985), observamos a
proliferacio de narrativas sobre fatos ligados a esse acontecimento que revelam a nao
existéncia de uma memoria consensual dessas situacoes histéricas (BERGER, 2012).

Observando esse contexto, a pesquisa aborda a histéria da ditadura militar nas
narrativas jornalisticas contemporineas, articulando nogoes de meméria e imagem
enquanto categorias conceituais que permitem complexificar o que é o gesto narrativo
do/no jornalismo. Entendendo o jornalismo como forma de conhecimento (GEN-
RO FILHO, 1987; PARK, 2008; MEDITSCH, 1992) e como expressao narrativa
(MOTTA, 2005), a pesquisa pretende compreender como as imagens e a memdria da
ditadura militar produzidas em narrativas jornalisticas permitem avaliar potencialida-
des e limites éticos, estéticos e histdricos do jornalismo como forma de conhecimento.

O jornalismo ¢é capaz de organizar subjetivamente o tempo, demarcando
passado, presente e futuro, fazendo com que acontecimentos carreguem consigo uma
“projecio histérica” (ANTUNES, 2007). Isso acontece porque dimensoes de memé-
ria e temporalidade sao estruturados por meio da narrativa, permitindo a experiéncia
do presente (GOMIS, 1991) e constituindo uma “histéria do presente” (MOTTA,
2005). Assim, histéria e jornalismo se entrecruzam e formam um continuum de
narrativas que tecem o acontecimento com o “fio da meméria” (BERGER, 2012).

A abordagem filoséfica de Benjamin (1993) sobre a histéria e a teoria filo-
sofica da imagem que Didi-Huberman (2010) desenvolve a partir do pensamento
benjaminiano, nos ajudam a pensar o jornalismo em sua articulagao com a histéria
a partir da memoria. Em Benjamin, articular o passado nio significa conhecé-lo
como de fato ele foi, mas torna-lo legivel a partir da imagem que também organiza
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a experiéncia guiada pelo exercicio de meméria, pois o visivel possui uma relagao
direta com a memédria que temos da realidade. Benjamin aborda a escritura da his-
téria ligada a uma prdtica transformadora.

De forma especifica, a pesquisa busca, entre outros objetivos: 1) estabelecer
a diferenciacdo entre a narrativa jornalistica e a narrativa histérica; 2) definir ca-
tegorias que indiquem potencialidades (éticas, estéticas, histéricas) do jornalismo
como forma de conhecimento; 3) analisar e identificar as imagens da ditadura mili-
tar relacionadas a percursos/movimentos/trabalhos de meméria; 4) discutir, a partir
das anilises, sobre como o pensamento benjaminianopermite jogar luzes em desdo-
bramentos sobre a investigagdo do jornalismo como forma social de conhecimento.

Propde ainda construir um percurso metodolégico préprio para constitui-
¢ao dos “dispositivos” teérico e analitico que, de forma inter-relacionada, permita
sustentar o estudo proposto. Nesse sentido, trabalha com a nogao de “arquivo”
(DIDI-HUBERMAN, 2012) entendido como uma matriz de pensamento/de in-
teligibilidade do que nos é comum, a partir do qual serd formado um corpus de
narrativasa serem analisadas.
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A pesquisa investiga a participacio dos periédicos brasileiros na construcio
da imagem dos Estados Unidos como nova poténcia dominante, na virada do sé-
culo 19 para o século 20, e as motivacdes dessas publicacoes ao abrir espago para a
propaganda pré-Estados Unidos. O foco da andlise ¢ a atuacio do diplomata e his-
toriador Manuel de Oliveira Lima (1867-1928). Parte-se da hipétese de que, por
razdes de interesse pessoal e/ou ideoldgico, Oliveira Lima tenha sistematicamente
utilizado o espago que encontrava nos jornais brasileiros para reforgar entre os com-
patriotas uma imagem positiva dos Estados Unidos, apresentado como modelo
de desenvolvimento a ser seguido pelo Brasil em temas tdo complexos e diversos
quanto a questao racial, a condi¢ao da mulher e a abertura a imigrantes.

O interesse de Oliveira Lima pelos Estados Unidos — e, mais importante que
isso, dos Estados Unidos por Oliveira Lima — ganhou impulso com o langamento, em
1899, do livro Nos Estados Unidos: Impressoes Politicas e Sociais, compilagao de artigos
publicados no Jornal do Comércio e na Revista Brasileira nos trés anos anteriores. Nessa
obra, a admiracio do autor pelo pais que o recebera ao ser nomeado primeiro secre-
tério da legagao brasileira em Washington manifestava-se em frases como “os Estados
Unidos constituem o mais acabado organismo politico de que temos conhecimento,
nagao dotada de recursos imensos, de admirdvel estrutura administrativa, de vigorosas
qualidades privadas, raga inventiva, possante, apta para a dominagao’.

O livro teve grande repercussio no Brasil e nos Estados Unidos, onde foi rese-
nhado por jornais de peso, como 7he New York Times e The Washington Post. A partir de
sua publica¢io, Oliveira Lima reforgou gradualmente na imprensa brasileira o papel de
comentarista “autorizado” sobre assuntos relacionados aos Estados Unidos, justamente
no periodo em que o pais se consolidava como a nova grande poténcia mundial, substi-
tuindo uma postura até entio eminentemente voltada ao préprio territério —a conquista
do Oeste havia se prolongado até a década de 1890 — por um projeto expansionista, que
tinha como base ideoldgica a atualizagao dos principios da Doutrina Monroe.

Intelectual ativo e influente, Oliveira Lima continuaria escrevendo para jor-
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nais com regularidade enquanto ocupava cargos diplomdticos em diferentes paises,
produzia trés dezenas de livros e ganhava reconhecimento como um dos mais impor-
tantes historiadores brasileiros. Nas correspondéncias privadas, abastecia seus amigos
intelectuais com impressoes e informagoes sobre os Estados Unidos, fato que amplia-
va o alcance de sua influéncia, jé que seus interlocutores eram formadores de opinido.

Em 1923, ji no final da carreira diplomdtica e desiludido por nio ter al-
cangado o cargo de ministro, como almejara, Oliveira Lima decidiu doar a preciosa
biblioteca que reuniu ao longo de trés décadas de atividade intensa como bibliéfilo
a Catholic University of America, sediada em Washington, onde decidiu passar seus
tltimos anos em troca de um emprego vitalicio na institui¢ao para ele e a mulher, Flo-
ra. A colegio, que até hoje se encontra na mesma instituicio, ¢ considerada uma das
mais importantes brasilianas fora do Brasil e serd o principal manancial de pesquisa
para o presente projeto, pois guarda também boa parte dos escritos de Oliveira Lima.

A expectativa é de que a pesquisa nas fontes primdrias possa ser realizada
jd em 2016. A fase atual do trabalho consiste no levantamento e andlise do maior
namero possivel de artigos publicados por Oliveira Lima sobre os Estados Unidos,
com a respectiva classificacio por tema e contextualizacio — o que inclui a anilise
da postura editorial e politica do jornal ou revista e também a investigacio da re-
percussdo de cada artigo, com base no que eventualmente tenha sido publicado a
respeito nas edicoes seguintes do préprio periddico.

Referéncias

BANDEIRA, Moniz. A Presen¢a dos Estados Unidos no Brasil — Dois Séculos de
Histéria. Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 1973.

GROTH, Otto. O Poder Cultural Desconhecido: fundamentos da Ciéncia dos Jor-
nais. Petr6polis: Vozes, 2011.

LENS, Sidney. A Fabricag¢ao do Império Americano. Rio de Janeiro: Civilizagao Bra-
sileira, 2006.

MALATIAN, Teresa. Oliveira Lima e A Constru¢ao da Nacionalidade. Bauru:
Edusc, 2001.

MCLUHAN, Marshall. Os Meios de Comunica¢io como Extensoes do Homem.
Sao Paulo: Cultrix, 2005.

OLIVEIRA LIMA, Manuel de. Memérias (Estas Minhas Reminiscéncias...). Rio de
Janeiro: José Olympio, 1937.

. Nos Estados Unidos: Impressoes Politicas e Sociais. Leipzig, Ale-
manha: F. A. Brockhaus, 1899.

SODRE, Nelson Werneck. A Histéria da Imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Civi-
lizagao Brasileira, 1966.

v d
M S 129



Formas de narrar do Jornalismo
Literario em duas diferentes modalidades
discursivas: livro € filme

Marcela Varasquim
Orientadora: Prof-* Dr.# Fldvia Garcia Guidotti

Palavras-chave:
Jornalismo Literdrio; Documentdrio.

A literatura empresta ao Jornalismo uma diferente forma de narrar os fatos.
Edvaldo Pereira Lima (2009), vice-presidente da Academia Brasileira de Jornalis-
mo Literdrio e principal pesquisador do tema no Brasil, aponta que o Jornalismo
Literdrio utiliza recursos da observacio e da narragio baseados em alguns tragos da
literatura, tais como: a humanizacio, a digressdo, a imersao na realidade, o estilo
préprio, a voz autoral e o uso de figuras de linguagem. O repérter tem permissio
para se apropriar de elementos da fic¢do na narrativa.

J4 Felipe Pena (2008) simboliza as caracteristicas que devem ser levadas em
conta sobre o JL por meio de uma estrela de sete pontas. Nelas, tem-se o ato de
potencializar os recursos na drea da comunicagio, ultrapassar os limites do acon-
tecimento cotidiano, ampliar o leque dos fatos reais, exercitar a cidadania, romper
com a férmula engessada do lead, evitar os entrevistados corriqueiros e escolher
temas perenes.

As raizes do Jornalismo Literdrio estio em um movimento norte-america-
no da década de 1960: o New Journalism. Liderado pelos jornalistas Tom Wolfe,
Norman Mailer, Truman Capote e Gay Talease, veio como uma alternativa ao estilo
objetivo da imprensa norte-americana, e inovou a narragio e a percepgao do repdr-
ter na producio jornalistica. No Brasil, o estilo aparece primeiramente no Jornal
da Tarde e na revista Realidade, um periédico lancado em 1966 e reconhecido pela
abordagem diferenciada. Atualmente, a produgao de JL no Brasil ¢ considerada es-
cassa e pouco acessivel, tendo como maior exemplo a revista Piaui. Conforme Nec-
chi(2007), desde a Realidade, pouco se praticou o dito Jornalismo Literdrio no pais.

No ambiente audiovisual, pesquisas académicas recentes jd identificam tra-
balhos de documentaristas brasileiros que se apropriam das caracteristicas do JL na
construgao das narrativas. Tronco (2007) entende a filmografia de Eduardo Couti-
nho como um produto do Jornalismo Literdrio, por fazer uso da humanizacio e do
olhar aprofundado sobre a realidade. Mas os estudos ainda sao incipientes.
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Mas serd que uma vertente que teve origem no impresso, como o Jorna-
lismo Literdrio, consegue ter também suas potencialidades exploradas no campo
audiovisual? Esta é a questdo norteadora desta pesquisa, que tem como objetivo
analisar as formas de narrar do JL em duas diferentes modalidades discursivas: o
livro e o filme. O trabalho terd como corpus empirico o livro-reportagem Olga, do
jornalista Fernando Morais, e o filme homo6nimo, dirigido por Jayme Monjardim.
A proposta ¢ identificar o livro como um produto do JL, dentro das classificagoes
de Lima (2009) e Pena (2008), ¢ problematizar o filme como um documentirio,
tendo como base os pressupostos de Bill Nichols (2005). Posteriormente, utilizan-
do como método a Andlise de Discurso proposta por Foucault (2008a e 2008b),
a pesquisa vai identificar as caracteristicas do Jornalismo Literdrionosdoisprodutos
baseados na mesma histéria, e a forma como cada um deles faz a prépria recons-
trugio dos fatos, valendo-se ambos dos recursos da ficgio para narrar versoes da

realidade.

Referéncias

BATISTA, A. A. Quem se importa — Um estudo de caso sobre o Jornalismo Literdrio
aplicado ao cinema. Inovcom, v.05, n. 02, p. 51-67, 2013. Disponivel em: <www.
portcom.intercom.org.br/revistas/index.php/inovcom/article/view/1728>. Acesso
em: 13 mar. 2015.

BRUM,Eliane.Qual é a do jornalismo literdrio? ZeroHora, Porto Alegre, Caderno
Cultura, p. 7, 28 out. 2006.

FOUCAULT, Michel. A arqueologia do saber. 72 ed. Petrépolis: Vozes, 2008a.

FOUCAULT, Michel. Microfisica do poder. 262 ed. Rio de Janeiro: Edi¢oes Graal,
2008b.

LIMA, Edvaldo Pereira. Jornalismo literdrio no cinema. Sao Paulo e Itu: Texto Vivo,
2003. Disponivelem:<www.eca.usp.br/pjbr/arquivos/arquivodomural8.htm.>

LIMA, Edvaldo Pereira. O que é livro-reportagem. Sao Paulo, Brasiliense, 2003.

LIMA, Edvaldo Pereira. Pdginas ampliadas: o livro-reportagem como extensio do
jornalismo e da literatura. 42 ed. Barueri: Manole, 2009.

MARTINEZ, Mbnica. Jornalismo literdrio, cinema e documentdrio: apontamentos
para um didlogo entre as dreas. In: Revista Comunicagao Mididtica, v. 07, n. 02,p.
98-116, 2012.

MORAIS, Fernando. Olga. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2003.
NICHOLS, Bill. Introdugao ao documentdrio. Campinas. SP: Papirus, 2005.

NECCHI, Vitor. A (im)pertinéncia da denominagio “jornalismo literdrio”. In:
anais do XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio, 2007.

V [Jornada
|_Jiscente 131


http://www.portcom.intercom.org.br/revistas/index.php/
http://www.portcom.intercom.org.br/revistas/index.php/
Eliane.Qual
http://www.eca.usp.br/pjbr/arquivos/arquivodomural8.htm

PENA, Felipe. Jornalismo Literdrio. Sao Paulo: Contexto, 2008.

TRONCO, Silvia Rizzetto. A obra de Eduardo Coutinho sob a ética do Jornalismo
Literdrio. In: anais do XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao,
2007.

WOLFE, Tom. El Nuevo Periodismo. Anagrama, Barcelona, 1975.

Filmografia

OLGA. Drama. Pais de Origem: Brasil. Diregao: Jayme Monjardim. Cor. 141 minu-
tos. 2004

V [Jornada
132 |_Jiscente



Contribuicoes da ideologia
lukacsiana para aproximacao entre
o consensualismo € as teorias do
imaginario

Tito Luiz Pereira
Orientadora: Prof.# Dr.# Gislene da Silva

Palavras-chave:
Epistemologia; Teoria do Jornalismo; Imagindrio; Ideologia; Marxismos;
Lukics.

O campo de estudo e trabalho jornalistico se mostra cada vez mais dominado por
uma percep¢ao funcionalista do jornalismo e seus mantras da objetividade, imparcialida-
de e neutralidade. Como conseqiiéncia, esse modus operandi de tratar o jornalismo faz
com que este tipo de patamar tedrico funcione de maneira meramente formal, e engessa
a operacio jornalistica a um tipo de profissdo que, ao invés de produzir conhecimento,
funciona como mero instrumento de manutengio do pensamento socialmente vigente.

E em resposta a isto que surge, no campo da teoria do jornalismo, o que de-
nominamos aqui como corrente consensualista. Estas correntes, divididas em um
cultural-antropoldgico e outro critico-ideoldgico, tém como base a nogao da noti-
cia como “histérias construidas com base em convengoes narrativas e engendradas
dentro de um sistema simbdlico” (SILVA e DOURADO MAIA, 2011, p.116), ou
seja, s2o mais que meras informagdes objetivas de novos epifendmenos, elas carre-
gam em si, subjetividades, uma carga cultural anterior ao préprio evento, e sao estas
subjetividades que dao um cardter inteligivel ao processo jornalistico.

Mas, ainda que lance mio de uma nova forma de percep¢io do fendmeno
jornalistico, o consensualismo, em sua maioria, por tratar o simbélico-mitico como
producio de narrativas de consenso, estd intimamente ligado a um processo de conser-
vagio das prdticas culturais vigentes, o que resulta em encarar o jornalismo como me-
canismo de produgcoes de noticias genéricas, tendenciosas e descontextualizadas. Isto
se d4, pois esses esforgos analiticos tém como método uma percep¢ao conservadora
da fungio do jornalismo, tratando-o como institui¢do que promove narrativas e con-
sensos de manutencao das estruturas (ou classes) hegemonicas de poder na sociedade.

Para conseguirmos ter uma visao mais ampliada da dimensao simbélico-mi-
tica do fendmeno jornalistico, Maia (2011) busca a conceituagio proposta por Motta
(2005) dos paradigmas desta drea, separando-os em midiacéntrico e sociocéntrico,
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tentando assim ver seus limites e potencialidades assim como tentando encontrar

solugoes para a dicotomia objetividade/subjetividade (DOURADO MAIA, 2011).

O que caracteriza o paradigma midiacéntrico, muito comum a esquerda vulgar,
¢ a posigao primdria da midia no processo do fendmeno jornalistico e a maneira como
ela é responsdvel pela atribuigio de narrativas que moldam a compreensio de mundo.
Assim, este campo de pensamento esta voltado a como a produgio do jornalismo ¢é
univoca (via de mao unica da mida a populagio) e estd imbricada nas determinagoes
econdmicas, culturais e ideoldgicas dos detentores dos meios de produ¢io mididtico,
dando ao fenémeno jornalistico um aspecto despolitizante, mantedor do status quo.

Para Motta, a resposta desta problemdtica surge através da defini¢do do
paradigma sociocéntrico, que, a nio encarar o jornalismo como unidirecional, per-
cebe a produgio da noticia dentro de um contexto de sociabilidade, de disputa,
contradigio, negocia¢io, avangos e recuos. Assim, consegue analisar o fendbmeno
jornalistico nao apenas como um modelo simplério, baseado num conceito vulgar
de hegemonia e ideologia, em que a estrutura de poder dominante tem poder ab-
soluta na construc¢io da narrativa histérica, simbdlica e cultural da sociedade, mas
tratando o fendmeno jornalistico como “disputa pela visibilidade e pela conquista

do poder” (MOTTA apud DOURADO MAIA, p. 53).

Para conseguir justamente superar estas visoes conservadoras da dimensao
simbdlico-mitica e abarcar as transformagées da sociedade em seu aspecto complexo,
que tentaremos resgatar o conceito de ideologia sob uma dtica marxista rigorosa, em
vista de aproximé-lo das teorias do imagindrio. Trataremos apenas de ideologia sob
6tica de um autor considerado fundamental sobre o tema, Gydrgy Lukdcs (1989). A
escolha por Lukdcs se d4, pois ele é o principal responsdvel por buscar as origens que
fundam os processos ideoldgicos, ou seja, a ontologia do ser social e a concepg¢ao
totalizante do capitalismo como fundamentos da ideologia, mas que, pela comple-
xidade dos temas abordados pelo autor, se torna impossivel expor a dimensao do
avanco de seu pensamento para a formulacio de uma nova forma de pensar ideolo-
gia, que ¢ antagonica ao conceito vulgar de ideologia expostos por muitos marxistas.
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