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A construcéo do consenso cientifico sobre mudancas
climaticas na imprensa catarinense

DEROSA, Cristian Madalenat

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo ambiental; mudancas climéticas; discurso cientifico

A proposta de nosso trabalho € analisar a construcdo da ideia de consenso cientifico no
jornalismo, especificamente quando ele trata de temas ambientais. Para isso, analisaremos a
cobertura feita pelos jornais catarinenses em torno do fendmeno do aquecimento global na
divulgacdo dos dados dos relatorios do IPCC, durante o ano de 2007. A pesquisa propde
compreender de que modo o jornalismo contribuiu a legitimacdo de discursos internacionais,
sejam cientificos, politicos ou econdmicos, na forma da escolha e selecdo de suas fontes, na
presenca de determinados critérios de apuracdo, selecdo e construcdo, buscando sondar os
principais promotores da agenda da midia responsaveis pela veiculacdo de propostas
concernentes a uma agenda global cuja ideia de causalidade humana das mudancas climaticas
sugere a necessidade de intervencao estatal no ambito politico, econdmico e cultural. A pesquisa
vai buscar contribuir para uma reflexdo sobre o papel do jornalismo como forma de conhecimento
e um maior entendimento dos fatores de influéncia na agenda midiatica e sua repercussao nas
agendas governamentais.

Tendo, portanto, como objeto de estudo a nocdo de consenso cientifico na forma como é
construida pelo jornalismo, elegemos como objeto empirico da pesquisa, as matérias veiculadas
nos jornais Diario Catarinense e A Noticia, que sejam representativas sobre o assunto
“aquecimento global” e “relatério IPCC”, no periodo compreendido.

Apesar de o discurso ambientalista ter sido historicamente oposto a légica capitalista de
exploracéo de recursos, o0 arranjo discursivo da sustentabilidade deu conta de conciliar possiveis
elementos contraditérios. Essa conciliacdo, porém, trouxe um terceiro elemento, oriundo do
paradigma global que motivou a criacdo das Nacdes Unidas, que é a crenca no controle de
recursos por meio do gerenciamento econémico mundial, a chamada agenda global. O confronto
entre industriais e ecologistas, que antes polarizava os debates na imprensa, passou a dar lugar a
um consenso internacionalista que exige o cumprimento de regras baseadas em crencas nao sé
econdmicas, mas de cunho politico-ideoldgico. O termo “ecologicamente correto”, ramificagdo do
“politicamente correto” resume, ainda que insuficientemente, parte do resultado deste processo
de relacao discursiva que se estendeu pelo final do século XX e inicio do século XXI.

E neste sentido que nossa pesquisa analisa a ideia de consenso, sendo, portanto
necessario compreender o elemento contrario a ele, por meio do arquétipo do cético, da opiniao
oposta ao suposto consenso da ideia de causa humana das mudancas climaticas. Sua auséncia
e presenca no corpus da pesquisa, baseado em pressupostos normativos para o trabalho
jornalistico e cientifico do equilibrio ou fairness (ouvir os dois lados), elemento essencial ndo s6
para a credibilidade do jornalismo como para assegurar seu papel de forma de conhecimento
(KOVACH & ROSENSTIEL, 2004). E evidente que ser4 necessario em nossa pesquisa

1 Aluno do 3° semestre do Programa de Po6s Graduacao em Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina.
Linha de Pesquisa: Fundamentos do Jornalismo, sob a orientacdo do Prof. Dr. Jorge K. ljuim. E-mail do autor:
derosa.cristian@gmail.com



buscarmos o lastro conceitual do que se entende por consenso e a sua funcdo, desde a vertente
cientifica até a sua expressdo na sociedade e averiguar as diferencas sobre o que Habermas
chama de consentimento e consenso em seu estudo da esfera publica (HABERMAS, 2003).
Somente assim acredita-se poder compreender suficientemente o fendmeno consensual como
dependéncia do debate aberto e claro, bem como da presenca dos elementos contrarios.
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Jornalismo e desastres: qualidade em
coberturas de revistas nacionais e o papel do
jornalismo na reducao de risco e desastre

SANTOS, Juliana Frandalozo Alves dos!

PALAVRAS-CHAVE
Qualidade em jornalismo; desastre; cobertura jornalistica;
reducao de risco e desastre; comunicacgao de risco e desastre

Todos os anos, mais de duzentos milhdes de pessoas séo afetadas por desastres em todo
o0 mundo, de acordo com o Secretariado da Estratégia Internacional para a Reducao de Desastres
da Organizacdo das Nacdes Unidas, EIRD ONU. Enchentes, deslizamentos, secas, terremotos,
erupcdes vulcanicas, tsunamis, e outros tipos de desastres provocam danos, prejuizos e mortes,
cada vez mais frequentes devido aos efeitos dos fen6menos climaticos sobre meios cada vez
mais populosos e urbanizados. Para minimizar o impacto dos desastres e reduzir o risco, se
reanem esforcos de instituicbes publicas e privadas, locais, nacionais e internacionais, em busca
do que se convencionou chamar de reducdo de risco e desastre. Esse movimento funciona na
medida em que instituicdes e individuos, inclusive a imprensa, séo articulados em torno dos
objetivos. Em relacdo a isso, a pergunta que sempre recai sobre a imprensa é se ela esta
preparada para participar desse esforco enquanto membro ativo e importante da sociedade civil.

A resposta que buscamos neste projeto, passa pelo entendimento do que € o jornalismo e
gual é sua funcédo, o que nos remete a definir as bases elementares do jornalismo, que sédo o
ponto de partida para a discussao do que é jornalismo de qualidade.

Informacéo de qualidade é exatamente o que se faz necessario na cobertura de desastres
para que ela se torne também a cobertura do risco. Um jornalismo de qualidade ndo € importante
apenas para a profissdo, mas para que se cumpra a funcéo social de informar, relatar a realidade
e ser util a sociedade e para que seja também reconhecido como uma forma de conhecimento.

O jornalismo de qualidade pode ser definido a partir dos elementos essenciais da
profissdo, busca da verdade, ética, liberdade, credibilidade, responsabilidade social,
independéncia, critica, bom texto, verificacao, proporcionalidade.

Um dos aspectos da qualidade, a responsabilidade social, norteia um conceito relevante
para se pensar no papel do jornalismo na sociedade: o jornalismo civico - ou publico (ROSEN,
1994; MERRIT, 1997). No sentido geral, o conceito propée um envolvimento maior da imprensa
com a sociedade, buscando solucionar problemas locais.

Este projeto tem o objetivo de avaliar a qualidade da cobertura jornalistica em desastres no
Brasil com base em um quadro de referéncia para definir de que forma o jornalismo pode
contribuir para a reducédo de risco e desastre. A pesquisa vai se utilizar do método de analise de
conteudo para o material jornalistico da cobertura especial de dois grandes desastres do Brasil, o
de Santa Catarina, em novembro de 2008, e o da regido serrana do Rio, em janeiro de 2011, feita
pelas revistas nacionais de maior circulacéo no Brasil: Veja, IstoE e Epoca. Como objeto empirico

! Aluna do 3° semestre do Programa de P6s Graduac&o em Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina.
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autora: jfrandalozo@gmail.com.



complementar, analisamos entrevistas individuais semiestruturadas com os editores e reporteres
gue trabalharam nas coberturas.

Com base nestes referenciais, a analise da qualidade da cobertura jornalistica de
desastres no Brasil espera chegar a conclusGes pertinentes ao jornalismo e a sociedade,
contribuindo para a reducgao de riscos de desastres.
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Além do declaratdério no jornalismo politico — Uma
analise do uso de visualizacédo de informacao e
iInfografia na cobertura de politica dos jornais Diario
Catarinense e Folha de S.Paulo

NUNES, Mayara Rinaldi*

PALAVRAS-CHAVE
Esfera publica; jornalismo politico; singular; visualizacdo da informacéo; infografia

Desde a invencao de Gutemberg, imprensa, politica e poder mantém uma relacéo bastante
proxima (MOTTA, 2002). Essa ligacdo vem sendo estudada por diversos pesquisadores e um dos
gue se debrucou sobre a questdo para descrevé-la foi o alemdo Jirgen Habermas, no classico
Mudanca Estrutural da Esfera Publica — conceito que se refere a uma pratica social voltada aos
temas de interesse publico e que tem como pré-requisitos dar a tais assuntos visibilidade e
condicdes de discussao e argumentacao.

No principio, de acordo com Habermas (2003), a esfera publica se materializava nos cafés
e salfes burgueses e nela se desenvolvia uma consciéncia politica contra a monarquia. Ela se
autoafirmava como uUnica fonte legitima das leis. Isso porque seu nascimento esta relacionado a
intencdo da classe burguesa, emergente no cenario econdmico daquela época, de ter influéncia
nas decisdes politicas da aristocracia. Com o passar do tempo, 0s burgueses dos antigos cafés e
saldes passam a manter-se reunidos pela mediacao da imprensa (HABERMAS, 2003).

Mas o papel da imprensa na construcédo da esfera publica comeca a perder centralidade,
na avaliacdo de Habermas, com a formacdo dos meios de comunicacdo de massa. O autor
considera que, em comparacdo com a imprensa da era liberal, os meios de comunicacao de
massa, a medida que aumentam a visibilidade dos temas de interesse publico, diminuem as
condicbes de discussdo e argumentacdo a respeito deles. Para o autor, com 0s meios de
comunicacdo de massa, 0s jornais se tornam produtos de consumo e manipulacdo da opinido
publica.

O conceito de Habermas vem sendo amplamente utilizado e referenciado por
pesquisadores nos estudos de Comunicacéo e Politica, mas ndo sem um olhar critico. A partir da
revisdo dessas referéncias bibliograficas, nossa proposta € estudar a relacédo entre jornalismo e
politica na atualidade, mais especificamente como o jornalismo tem tratado temas de politica a
partir do uso de visualizacao da informacéo (infovis) e infografia.

De acordo com as mais classicas tradicdes da pratica jornalistica e de seu discurso de
legitimacéo, esta no escopo do jornalismo politico a tarefa de representar a esfera civil (GOMES,
2004). Dessa forma, buscaremos entender como a utilizacdo de visualizacdo da informacao na
cobertura de politica pode contribuir para que a imprensa forneca as condicdes de visibilidade e
argumentacdo a temas de interesse publico, permitindo a exposi¢do do contraditorio e relacdo

! Aluna do 3° semestre do Programa de P6s Graduac&o em Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina.
Linha de Pesquisa: Processos e produtos jornalisticos, sob a orientacdo da Profa. Dr. Tattiana Teixeira. E-mail da
autora: mah.rinaldi.nunes@gmail.com



entre os fatos, indo além do declaratério, e funcionando, assim, como esfera publica na
atualidade.

Nosso projeto se prop0e a estudar o uso de visualizagdo da informacgao e infografia nas
coberturas das editorias politica de jornais impressos, a partir da analise dos periédicos Diario
Catarinense e Folha de S.Paulo nos periodos de 6 de julho de 2011 a 8 de outubro de 2011 e 6
de julho de 2012 a 8 de outubro de 2012. Buscaremos compreender como e por que esses
recursos sao utilizados na construgdo dos discursos jornalisticos, levantar suas caracteristicas e
0S porqués de tais caracteristicas.

Partimos de uma revisao bibliografica da area de pesquisa de Comunicacao e Politica,
jornalismo, visualizacéo e infografia, utilizando conceitos-chave como esfera publica, jornalismo
como forma de conhecimento cristalizado no singular, visualizagédo da informacao e infografia.

Para realizacdo deste trabalho, utilizaremos uma metodologia de pesquisa hibrida,
proposta por professores do Grupo de Pesquisa em Jornalismo On-line (Gjol), que utiliza estudo
de caso e entrevistas com os profissionais dos jornais analisados.
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Estrategias das coberturas de ciéncia feitas por
jornalistas e cientistas no ambiente online

SANDRINI, Rafaela®

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo cientifico; divulgacao cientifica; ciéncia

O jornalismo cientifico pode ser considerado hoje uma préatica vinculada essencialmente
aos padrdes jornalisticos cuja meta € contar, explicar e contextualizar as informa¢des do campo
cientifico ao publico. Na Europa e nos Estados Unidos, ganhou impulso a partir da segunda
metade do século XIX. No Brasil, o grande boom da atividade se deu entre as décadas de 1980 e
1990, principalmente pelo surgimento de revistas especializadas.

Esse cenario positivo em relacdo a expansado do jornalismo cientifico, entretanto, tem-se
desfigurado. Na ultima década, a atividade vem sofrendo grandes baixas em todo o mundo e
especialmente nos Estados Unidos. De acordo com artigo publicado em 2009 pelo reporter sénior
da revista cientifica Nature, Geoff Brumfiel, esta havendo uma emblematica mudanga na forma
como a ciéncia é encontrada na midia. Em parte por causa de uma crise generalizada,
principalmente nas receitas dos jornais, que tem ocasionado a eliminacdo gradual de secdes
dedicadas a ciéncia em meios de comunicacao tradicionais. Tal crise tem sido agravada pelo
crescimento de material disponibilizado ao publico por cientistas e suas instituicées na Internet,
através de sites e blogs proprios. Segundo Brumfiel (2009), os sites de maior sucesso estao
atraindo milhares de visitantes por més. Muitos foram iniciados por cientistas que simplesmente
gueriam levar ao publico informacfes sobre suas pesquisas.

O jornalismo cientifico, que desde o seu surgimento e até agora fora aclamado e defendido
por ser, em muitas sociedades, a Unica fonte de informacdo do publico em relacdo a ciéncia
(HERNANDO, 2002) hoje conta na Internet com a concorréncia dos proprios cientistas e suas
instituicbes de pesquisa, que também disputam a atencéo do publico.

Neste contexto, questiona-se: em uma plataforma em que cientistas e jornalistas dispdem
das mesmas ferramentas e recursos, quais sao as diferencas nas estratégias de divulgacdo de
ciéncia por eles utilizadas?

Sendo assim, a pesquisa pretende identificar e sistematizar, a partir do material produzido
na editoria online de ciéncia da Folha de S. Paulo e no site O Cérebro Nosso de Cada Dia, as
diferencas nas estratégias de divulgacdo de ciéncia empregadas por jornalistas e cientistas no
ambiente online.

Fara parte do corpus da pesquisa o material publicado no site O Cérebro Nosso de Cada
Dia e na editoria online de ciéncia da Folha de S. Paulo durante o més de julho de 2013. A
escolha pela Folha de S. Paulo deve-se ao fato de ser um jornal diario de referéncia e possuir
uma editoria online de ciéncia. J& a escolha do site O Cérebro Nosso de Cada Dia justifica-se por
ser elaborado por uma neurocientista e ndo contar com a colaboracgéo de jornalistas.

A andlise do material coletado serd realizada a partir dos pressupostos teorico-
metodolégicos adotados por Silva e Maia (2011) na elaboracdo do método de andlise de
cobertura jornalistica.

! Aluna do 1° semestre do Programa de P6s Graduac&o em Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina.
Linha de Pesquisa: Processos e produtos jornalisticos, sob a orientagédo da Prof. Dr. Mauro César Silveira. E-mail da
autora: rafaelasandrini@yahoo.com.br.
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O processo de producao de radiojornalismo
local em pequenas emissoras

AVRELLA, Barbara®

PALAVRAS-CHAVE
Radiojornalismo local; producéo radiojornalistica; Complexo Luz e Alegria

Com as mais recentes inovacdes tecnoldgicas nas comunicacfes, a possibilidade de
transmissao via satélite e a busca de informacdes na Internet, a distancia ja ndo € mais empecilho
para se captar e transmitir noticias, especialmente no radiojornalismo. Emissoras de radio tém a
disponibilidade de veicular sua programacao em cadeia e noticias de qualquer parte do mundo
podem ser encontradas na Internet. A globalizacédo € uma realidade e atinge todos os ambitos da
sociedade. Junto a isso, existem as emissoras de carater local, como destaca Comassetto (2007,
p. 25): “ndo faltam indicativos e estudos dando conta de que, paralelo a tendéncia globalizadora,
h&a um revigoramento local, como contraponto ao apelo planetario, como fator de identificacéo
com um publico que interessa e merece ser considerado, como diferencial num mercado cada
vez mais competitivo”. A abrangéncia das emissoras influencia diretamente no conteudo
veiculado, fazendo com que as informacdes sejam pensadas a fim de atingir o publico local.
Cebrian Herreros (2007, p. 61) enfatiza que “frente a globalidade € preciso insistir no local, no
desenvolvimento do ambiente imediato, nas culturas do préximo que interessam a todos que
vivem em uma determinada comunidade”.

As radios de ambito local tém importancia fundamental na prestacao de servico e auxilio a
comunidade, sendo, muitas vezes, o principal veiculo de comunicacao de determinada localidade.
A pesquisa Pnad/lbope revelou que as emissoras pequenas sdo maioria no pais. Segundo os
dados, somando as emissoras comerciais e comunitarias, de poténcia menor ou igual a 10KW,
elas representam 96% do total das emissoras. Essas emissoras de pequeno porte tém
importancia fundamental para criar a identidade local. A luta pela audiéncia esta cada vez maior e
trazer informacfes locais é essencial para enfrentar essa disputa. Comassetto (2007, p. 19)
destaca que “de todos os meios de comunicagao, o radio é o que tem demonstrado mais aptidao
e habilidade para trabalhar as questdes da proximidade”. Isso ocorre, segundo o0 autor, porque
‘gracas as suas caracteristicas, técnicas e operacionais, presta maior atengdo ao seu entorno,
estabelece melhor empatia com a audiéncia, promove o0s valores e discute os problemas da
regiao ou localidade em que atua” (COMASSETTO, 2007, p. 19).

O publico ndo se interessa apenas por aquilo que acontece em outras partes do mundo. O
gue ocorre ao seu entorno, também € importante, como salientam Chantler & Harris (1998, p.21):
“noticias obtidas na esquina sao tao ou mais importantes do que as recebidas de outras partes do
mundo”. Partindo deste pressuposto, este trabalho elege como objeto de estudo o processo de
producédo de radiojornalismo local no Complexo Luz e Alegria (AM e FM) de Radio de Frederico
Westphalen, Rio Grande do Sul, evidenciando o espaco que |Ihe é reservado na programacao, 0s
seus produtos e praticas diante do cenario atual do radio.

A escolha por esta radio se deve ao fato desta ter sido a primeira criada na regido do
Médio Alto Uruguai, noroeste gaucho, ha mais de 50 anos, e por se tratar da emissora de maior

! Aluna do 1° semestre do Programa de P6s Graduacdo em Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina.
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abrangéncia e penetracdo, alcancando mais de 50 municipios. A Luz e Alegria possui em torno
de 25 funcionarios, entre equipe de comercial, locutores, técnicos e dire¢do. Destes, apenas dois
sdo jornalistas, o que possivelmente deve interferir na producdo jornalistica. Moraes (2010)
ressalta: “o foco do jornalismo deve ser o da qualidade, assim como num jornal da capital.
Apuracéo correta e eficiente, compromisso publico e independéncia fazem bem ao jornalismo em
todas as situacdes, e a profissionalizacdo € uma das ferramentas para que o jornal mantenha-se
fiel aos seus objetivos comunitarios”. Outro ponto de destaque é a utilizacdo da internet como
fonte de noticias nas pequenas emissoras. Em empresas jornalisticas do interior, o banco de
dados da Internet é considerado um “achado”, principalmente por terem pequenissima estrutura
(MORAES, 2010). Outro fator que contribui para a analise desta emissora se reflete no fato de a
mesma integrar a Rede Galcha Sat, destinando parte de sua programacao para transmisséo de
contetdo em cadeia.

Para obtencdo dos resultados, optou-se por uma pesquisa etnografica, com base nos
estudos de newsmaking. Tendo como principal objetivo verificar e analisar como € o processo de
producéo de radiojornalismo local e qual o espaco que |lhe é reservado na grade de programacao
no Complexo Luz e Alegria. Na primeira etapa da pesquisa etnografica sera feita a coleta de
informacdes, a partir de entrevistas abertas com profissionais (radialistas, diretor, jornalista etc.)
da emissora, além da observacao ndo-participante, que sera realizada em meses aleatérios do
ano de 2013. Em seguida, sera feita a captacdo dos audios, a fim de mapear se ha conteudos
locais na grade de programacao.
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A configuracéao discursiva do telespectador
nos telejornais de Florianopolis

CAVENAGHI, Beatriz*

PALAVRAS-CHAVE
Telejornalismo; telespectador; audiéncia; discurso; semidtica

O telespectador é o motivo de toda e qualquer producédo televisiva. Um programa s6 é
imaginado, planejado e executado porque se acredita que alguém tera interesse em assisti-lo. A
partir desta constatacdo basica é que se desenrolam as grandes questdes relacionadas a
recepcao televisiva: o que faz certos programas terem mais audiéncia do que outros? O que
impulsiona a formagdo do publico de determinado programa? Quais fatores estédo relacionados
com a interpretacdo de um texto televisivo pelo telespectador? Todas estas questdes permeiam
nao apenas o mercado televisivo — interessado em atingir niveis de audiéncia cada vez maiores
e, assim, cada vez mais anunciantes — mas também os estudos académicos que procuram
compreender as relacdes que se estabelecem entre a televisdo e seus consumidores.

Uma estratégia discursiva utilizada nos telejornais para “seduzir’ seus telespectadores é a
simulacdo de uma conversa informal e exclusiva com cada telespectador. O apresentador olha
direto para a camera e constroi o efeito de olho no olho, a impressdo de falar Unica e
exclusivamente com uma pessoa: aguela que o esta assistindo naguele momento. Essa magica
da tevé — resultado do olhar diretamente para a lente da camera na instancia de producédo — €
responsavel, em boa parte, pelo fascinio que ela desperta. Um efeito de proximidade e intimidade
tdo eficaz que torna natural, por exemplo, o habito de responder “Boa Noite” ao apresentador do
Jornal Nacional.

As estratégias discursivas desenvolvidas pelo telejornal para atrair seus telespectadores
sdo objeto de estudo da presente pesquisa. O objetivo é identificar as estratégias utilizadas na
configuracdo discursiva do telespectador no interior do texto dos telejornais produzidos em
Floriandpolis. A pesquisa parte do pressuposto de que € possivel observar o telespectador de
duas diferentes formas: como um sujeito real, que consome 0s produtos televisivos, interage com
eles ou muda de canal; ou como um sujeito imaginado, presumido, que faz parte da idealizacao
de publico por parte da instancia de producdo. E sabido, porém, que estes dois sujeitos — o
imaginado e o real — nem sempre coincidem. Programas muito bem planejados e estruturados
nem sempre sdo bem recebidos pelo publico e alcancam baixos indices de audiéncia. Entédo, o
gue faz um programa estar direcionado a um publico e atingir a outro? Que fatores estdo em jogo
neste processo que comeca ha producado e termina com a identificacao, pelo telespectador, com
0s produtos televisivos?

Estas sdo questdes que pretendemos responder a partir de uma terceira possibilidade de
observacdo do telespectador: aquele que se configura nos programas, aquele para quem o
programa se destina através de suas estratégias discursivas. Para tanto, foram selecionados
como objeto empirico da pesquisa telejornais produzidos e exibidos em canais de tevé aberta de
Florianopolis.
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A dinamica da noticia nas redes sociais

SOUSA, Maira®

PALAVRAS-CHAVE
Noticia; jornalismo convergente; circulacao;
redes sociais na internet (RSIs); dindmica da noticia

Com a emergéncia das redes sociais na internet (RSIs) e dos dispositivos méveis, a
informac&o multiplica seus espacos de circulagcéo. A audiéncia, consequentemente, fragmenta-se,
0 que desafia as organizacdes jornalisticas. A fim de atrair o novo publico consumidor e manter
0s antigos, os veiculos noticiosos tém se adaptado e investido nos mais variados produtos. Esse
processo, que vem sendo chamado de jornalismo convergente ou de convergéncia jornalistica,
inclui mudancas nos ambitos tecnoldgico, empresarial, profissional e de conteudo, e altera a
relacéo entre os produtores e os consumidores de noticias.

As redes sociais na internet vem somar nesse processo Como um novo espaco de
producédo e de circulagcdo de informacgéo, potencializando a circulacdo e a reconfiguracdo das
publicacdes no ciberespaco a partir da participacdo dos usuarios. A circulacado de conteudos na
internet configura-se cada vez mais através de sistemas dinamicos, como os agregadores de
contetdo e as RSIs, nos quais as noticias sao distribuidas aos leitores num processo cada vez
mais descentralizado.

Se de um lado, as redes sociais na internet facilitam a publicacdo de informacdes pelos
usuarios colocando em questao papéis fundamentais do jornalismo como o de gatekeeper, de
outro, as organizacdes noticiosas usam as RSIs como vitrines para o contetdo produzido nas
outras midias e ganham como aliados os leitores desses espacos, que atuam como filtros ao
produzir, indicar, replicar e colaborar para a reverberacdo das postagens dos veiculos
jornalisticos no ciberespaco.

Diante desse novo ecossistema midiatico, a noticia circula pelas redes sociais na internet,
sendo reconfigurada constantemente a partir das interacdes dos actantes da rede - instancias
como usuarios, ferramentas, tecnologias, cédigos, dentre outros. Esse movimento do texto
noticioso, que definimos como Dindmica da Noticia, envolve as tradicionais organizacfes
jornalisticas e os usuarios das RSIs, e esta condicionado as caracteristicas e as particularidades
desses espacos.

Nesse contexto tem-se como objeto de estudo: a Dinamica da Noticia nas redes sociais na
internet (RSIs). O objetivo é analisar como se da este movimento nas redes sociais, a partir de
duas abordagens centrais: a) as acdes participativas dos usuarios, que atuam como filtros
indicadores de conteudo, colaborando para a circulacdo das postagens no ciberespaco; b) as
particularidades e especificidades desses locais (Twitter e Facebook), os quais podem ser
condicionantes na reconfiguracao e na linguagem hipermidiatica do contetudo publicado.

Como objetos empiricos, selecionamos as noticias publicadas entre os meses de setembro
e novembro de 2012 nas contas do Twitter (https://twitter.com/Estadao e https://twitter.com/gl) e
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do Facebook (https://www.facebook.com/estadao e https://www.facebook.com/gl) dos portais
jornalisticos Estadé@o e G1, que tiverem grande reverberacao (replicacbes e comentarios).

A pesquisa, de carater descritivo-analitico, se dara a partir da combinacdo de técnicas
qualitativas que serdo divididas em dois momentos. A primeira etapa, coleta de dados, constituida
por observacdo sistematica, coleta e selecdo do material ocorrer4d até novembro de 2012. A
segunda serd composta pela descri¢cdo e andlise dos dados, no periodo de dezembro de 2012 a
maio de 2013.
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A participacao do telespectador no quadro “Parceiro
do RJ”, do RJTV 12 Edicéo

FRAZAO, Samira Moratti’

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo participativo; telejornal; qualidade; modos de enderecamento

Em mais de 60 anos de existéncia, a televisdo brasileira passou por periodos de
transformagdes significativas. Desde a fase inicial na década de 1950, da influéncia radiofénica,
até a atual era da mobilidade e interatividade, avancos tecnoldgicos e ideias inovadoras foram
responsaveis por mudancas na TV no que se refere a parte estética e do conteudo (MATTOS,
2010).

Naturalmente, tais transformacbes também foram adaptadas e impactaram o
telejornalismo. Na Ultima década, quando a Internet galga maior popularidade, o publico
telespectador brasileiro passa a dispor de outra relacdo com os televisores e o conteudo
repassado. Momento, inclusive, no qual a televisdo entra em concorréncia com alternativas
informativas, situacdes estas proporcionadas pela crescente oferta de meios pelos quais o publico
passa a interagir com os veiculos de imprensa, tais como as redes sociais, por exemplo.

Mesmo sem o0 conhecimento técnico adquirido pelos profissionais de imprensa nas
faculdades de jornalismo, o publico passa a ser uma opcao para os veiculos tradicionais. Diante
desse contexto, a televisdo estaria em uma perspectiva mais interativa, inclusive ao propor a
aproximacao dos telespectadores com a producao de conteudo.

Com a popularizacdo do jornalismo participativo, os telejornais deixam de adotar uma
comunicacao exclusivamente unilateral, de um para muitos (GILLMOR, 2004). Passam, agora, a
promover mais “interatividade” com o publico, além de também possibilitar sua participagao na
producdo da noticia, mesmo que haja limitacdes. No entanto, essa participacdo interfere no
processo de producdo, concernente as técnicas ou modos de fazer jornalismo tradicional, bem
como a qualidade do produto.

Desse modo, a pesquisa possui a seguinte questdo-problema: De que maneira a
participagdao do telespectador no quadro “Parceiro do RJ”, do RJTV 12 Edicdo, pode alterar a
producédo da reportagem e influenciar na qualidade do telejornal?

O objeto empirico a ser analisado sera o quadro “Parceiro do RJ”, veiculado no telejornal
RJTV 12 edicao, transmitido pela Rede Globo do Rio de Janeiro. A proposta inicial do quadro era
levar informacdes sobre nove comunidades da regido metropolitana do Rio de Janeiro, com a
participacdo de uma dupla de telespectadores, moradores das localidades representadas,
treinados pela emissora e com ferramentas cedidas por ela para conduzir a reportagem.

O objetivo geral é analisar os produtos realizados por telespectadores e participantes do
quadro “Parceiro do RJ” com vistas a verificar, a partir da atuacdo destes telespectadores,
semelhancas e diferencas deste tipo de producédo em relacdo a producado dos telejornalistas, bem
como compreender o impacto deste tipo especifico de produto na qualidade do telejornal.

! Aluna do 3° semestre do Programa de P6s Graduacdo em Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina.
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A metodologia sera executada do seguinte modo: serdo analisadas dezoito reportagens em
video disponiveis na péagina virtual da atracdo (http:/gl.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/),
veiculadas entre marco de 2011 e agosto de 2012, quando a primeira fase do quadro foi
transmitida. Foram escolhidas, de forma aleatoria, duas matérias de cada comunidade, sendo
uma veiculada no primeiro semestre de 2011 e a outra no segundo semestre de 2012. Dessa
forma, pretende-se analisar uma possivel evolugdo no modo como produziram as matérias e se
as caracteristicas sao diferentes das produzidas por reporteres no referido telejornal durante esse
tempo. Para tanto, a comparacdo entre matérias produzidas pelos telespectadores e por
telejornalistas sera feita com reportagens dos profissionais do proprio telejornal durante 0 mesmo
periodo de andlise.

A andlise tanto do conteddo quanto da performance dos participantes que produziram as
reportagens sera guiada por meio dos modos de enderecamento (GOMES, 2011). O método leva
em conta os géneros discursivos televisuais por meio dos produtos produzidos e o0 modo como
constroem sua relagdo com o publico que constitui a audiéncia do programa. Também foram
realizadas entrevistas a jornalistas do RJTV 12 Edicdo e participantes da primeira fase do
programa, durante visita a emissora realizada em outubro de 2012. O referencial teérico é
composto por autores ligados aos estudos sobre géneros e formatos, jornalismo participativo e
gualidade no telejornal, a destacar Jost (2004), Gillmor (2004), Becker (2005), entre outros.
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Critica qualificada de noticias:
0 caso polémico do livro didatico

BITTENCOURT, Wania Célia*

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; critica de noticias; sistema de resposta social

Ao criar uma relacéo de proximidade com o publico no processo de troca de informacao, o
jornalismo esta constantemente sendo observado pela sociedade e, como tal, € alvo de criticas
tanto por parte de seus receptores diretos, quanto de profissionais do ramo e do meio académico.
A critica ao jornalismo € um dos dispositivos do sistema de resposta social. Este, paralelamente a
producéo e a recepcéo, integra o processo comunicacional e tem como funcao a interagcdo com a
midia por meio de cartas, conselhos de leitor, producdes académicas, ombudsman etc. (BRAGA,
2006). No entanto, “no conjunto, o pais nao dispde de um aparato de resposta muito
desenvolvido” (BRAGA, 2006, p. 334). A lacuna n&o se restringe ao Brasil. Em pesquisa sobre
revistas criticas de midia nos Estados Unidos, Bertrand (2002, p.255) identificou que “as melhores
JR (...) publicaram artigos mal documentados, mal construidos, mal escritos”. E buscando
contribuir para o aperfeicoamento da critica ao jornalismo que este projeto propde elaborar e
testar parametros para uma critica qualificada de noticias.

Para efetivar a proposta deste trabalho, o ponto de partida serd um polémico caso na
imprensa brasileira ocorrido em 2011. Portais de internet, jornais impressos e televisivos
publicaram uma série de noticias sobre um livro didatico de Lingua Portuguesa, distribuido pelo
Ministério da Educacédo (MEC) as escolas publicas, acusado de conter erros de portugués e, ao
mesmo tempo, ensinar errado a lingua materna. As noticias, logo, ganharam pareceres criticos
desfavoraveis da comunidade de intelectuais, em sua maioria da area de Linguistica, que
guestionou a validade do jornalismo produzido sobre o assunto. No mesmo ano, a ONG Acao
Educativa, uma das responsaveis pela elaboracéo do livro, reuniu tais posicionamentos sobre o
episédio em um dossié. Para fins desta pesquisa, este dossié sera considerado falas criticas que
integram o sistema de resposta social.

Metodologicamente, num primeiro momento, a pesquisa ira contrapor as falas criticas
sobre a imprensa, reunidas no dossié, com as Teorias do Jornalismo a fim de elaborar
parametros para se pensar em uma critica qualificada de noticias. Num segundo momento, apés
a elaboracdo dos parametros, eles serdo testados em um exercicio de critica sobre as mesmas
noticias questionadas no dossié. O exercicio englobara noticias publicadas entre maio e junho de
2011 sobre o livro didatico distribuido pelo MEC.

O projeto também parte do conceito de critica utilizado nos estudos literarios de cunho
marxista. Tais estudos buscam elucidar a obra — neste caso, as noticias — considerando que
formas, estilos e significados sdo produtos de uma Histéria (EAGLETON, 2011).
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A despolitizacéo do jornalismo econdomico e 0s
prejuizos democraticos — estudo da cobertura
Impressa do cooperativismo em Santa Catarina

MANINI, Elaine Aparecida®
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Jornalismo econdémico; funcéo social; economia social; cooperativismo; democracia

Apesar das baixas que o jornalismo brasileiro sofreu nos ultimos anos, como a queda do
diploma e a falta de regulamentacdo da profissédo, a importancia do jornalismo para manutencao
de uma sociedade democratica atuante e participativa continua praticamente indiscutivel. O
jornalismo possui a funcdo socializante de trabalhar com informacdes de interesse publico para
promogdo da cidadania. Atua e mantém vinculos em uma realidade que abrange mercado,
Estado e sociedade civil, conceitos importantes na definicdo de jornalismo econémico. De acordo
com Waisbord, na América Latina “os estados e os mercados exercem mais influéncia sobre a
imprensa que a sociedade civil’ (2009). Trataremos neste estudo de relacdes que o jornalismo
econdmico tem com o mercado e como isso influencia o produto final. Em uma primeira
observacao consideramos o jornalismo como reprodutor de um sistema econémico hegemdonico
no qual ha preponderancia do mercado sobre o Estado e a sociedade civil e notamos uma
superficialidade e negligéncia na cobertura das economias sociais, em especial 0 cooperativismo,
observacédo sobre a qual se constitui o problema desta pesquisa. Parece-nos que o mercado,
modelo econdmico predominante, prevalece sobre o Estado e a sociedade e delimita as agendas
destes campos e também do jornalismo, em especial o econdmico, que desta forma contribui
para a constituicdo de uma sociedade de mercado ao invés de um mercado a servico da
sociedade.

Nosso objetivo é analisar em que medida o jornalismo econdmico negligencia a economia
social e relaciona-se com o fortalecimento da democracia através da observacdo da cobertura
jornalistica impressa do cooperativismo em Santa Catarina, um estado com forte tradicdo e
participacdo cooperativista. Destacamos que somente no sistema Ocesc (Organizacdo das
Cooperativas do Estado de Santa Catarina) sdo 1,2 milh&o de cooperados (19,9% da populacao
catarinense) em 256 cooperativas de 12 ramos, que empregam 38 mil pessoas e movimentam R$
15,3 bilhdes em receitas totais. Para alcancar esse objetivo, o trabalho foi dividido: (1) na
observacédo de interferéncias de diferentes interesses das empresas jornalisticas, como, por
exemplo, o financiamento publicitario; (2) na observacao de interferéncias da l6gica do modo de
producéo jornalistica e (3) na observacdo de questdes sociais e politicas caracteristicas do modo
de organizacao cooperativista na cobertura do tema.

Para atingir esta finalidade, propomos uma investigacao tedrico-empirica combinada com
trés métodos: Analise de Conteddo, Analise de Cobertura Jornalistica e Newsmaking. Como
objeto empirico, utilizaremos o conjunto das matérias publicadas em 2012 sobre o tema no Diario
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Catarinense, maior jornal do estado, e no Diario do Iguacu, um dos maiores jornais locais de
Santa Catarina, de uma das regibes onde o cooperativismo € mais forte e participativo,
abrangendo Chapecd, Concordia, Sdo Lourenco do Oeste, Sdo Miguel do Oeste e Joagaba. O
corpus foi escolhido por 2012 ter sido instituido pela ONU como o ano internacional do
cooperativismo.

Com a Andlise de Conteudo pretendemos responder o que é agendado pelos jornais e 0
gue eles dizem sobre o cooperativismo. A criacdo de categorias de analise a partir da selecdo de
indicadores que traduzam o problema da negligéncia auxiliara na constatacdo de sua ocorréncia
nas publicagées (DEMO, 2011, p. 168). Através da Analise de Cobertura Jornalistica, queremos
observar marcas de producao nas noticias utilizando estudo de fontes, na etapa da apuracéo, e
levantamento de aspectos do contexto interno (perfil da redacao, rotinas produtivas e orientacdes
editoriais) e externo (caracterizacdo da conjuntura socio-histérico-cultural envolvente) da
publicacdo (SILVA e MAIA, 2011, p. 46). O Newsmaking, observagdes in loco e entrevistas com
0s jornalistas autores das matérias analisadas, servira para verificacdo dos pressupostos
levantados pelas etapas anteriores com relagdo a compreenséao da logica de trabalho na redacéo,
a origem das pautas e o encaminhamento dado, bem como da formacdo e conhecimento dos
jornalistas sobre economia social e conhecimento de seu posicionamento critico sobre a
economia no estado. Deste modo acreditamos poder levantar também algumas das possiveis
causas do problema.

Ao tratar o cooperativismo da mesma forma que os modelos econdomicos tradicionais,
nossa hipotese & que o jornalismo econdmico direciona o tratamento ou a cobertura do
cooperativismo e ndo aborda questdes caracteristicas de uma organizacdo da economia social,
replicando o modelo hegemoénico e diminuindo o fortalecimento de uma sociedade civil mais
participativa e democratica.
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O discurso de legitimacao do jornalismo —
atravessamentos analiticos

GUERREIRO NETO, Guilherme?

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; discurso; argumentacao; ethos; legitimacéo

O objetivo da pesquisa em andamento no mestrado € analisar a articulacéo de discursos e
argumentos de legitimagcdo do jornalismo em editoriais autorreferentes de jornais impressos.
Entende-se o jornalismo como instituicdo social — realidade objetiva, externa a consciéncia do
individuo —, que passa pelos processos de institucionalizacéo e legitimacao. A legitimacao, na
perspectiva de Peter Berger e Thomas Luckmann (2008), € uma objetivacdo de segunda ordem
gue atua na explicacdo e justificacdo da ordem institucional, dando validade cognoscitiva e
normativa a instituicdo. Embora a legitimidade do jornalismo seja atribuida pela sociedade, “O
jornalismo, como todas as instituicdes, possui um discurso cujo proposito é afirmar a sua
legitimidade social” (GOMES, 2009, p. 67). E esse discurso que interessa aqui.

O proferimento do jornalismo em busca de legitimidade tem funcéo pratica, de acao, pode
ser visto enquanto “ato de fala”. Ou, ja no nivel do discurso, enquanto pratica discursiva. Michel
Foucault (2008) néo trata os discursos “como conjuntos de signos (elementos significantes que
remetem a conteudos ou a representacfes), mas como praticas que formam sistematicamente os
objetos de que falam” (p. 55). Lidar com a pratica discursiva, para Dominique Maingueneau
(2008), é considerar a relagao entre textos e a “rede institucional” de um grupo, “aquele que a
enunciagao discursiva ao mesmo tempo supde e torna possivel” (p. 23). Assim, além de
instituicdo social, entende-se o jornalismo como pratica discursiva. O processo de legitimacédo do
jornalismo precisa ser estudado na inter-relacéo instituicao-linguagem.

Os discursos e argumentos de legitimacdo do jornalismo articulados em editoriais
marcados pela autorreferencialidade formam o objeto de estudo a ser investigado. Parte-se da
seguinte questdo-problema: como se configuram os modos de legitimacdo do jornalismo na
construcdo discursiva e argumentativa de editoriais autorreferentes? A abordagem tedrico-
metodolégica da pesquisa traz elementos da andlise do discurso francesa e também da analise
retérica e argumentativa. Os observaveis sdo compostos por editoriais dos jornais Folha de S.
Paulo e O Estado de S. Paulo publicados em um periodo de dois anos — de marco de 2009 a
fevereiro de 2011 —, além de entrevistas com editorialistas dos dois jornais em atuacdo no
periodo analisado. A autorreferencialidade ndo sera investigada enquanto dispositivo estratégico
legitimador, € tratada aqui como ponto de corte para a definicdo do corpus.

Para trabalhar com a primeira parte do material empirico, os editoriais, propéem-se cinco
atravessamentos analiticos. Serao identificados (1) os grupos de enunciados em que a busca por
legitimacéo aparece, (2) os outros discursos em relacdo aos quais 0s enunciados encontrados se
constituem, (3) o enunciatario a quem a construcdo discursivo-argumentativa se destina, (4) o
enunciador e o ethos discursivo e (5) os argumentos e valores a eles associados. Nao basta que
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essas camadas de leitura propostas sejam coerentes por si, SO servem se juntas ajudarem a
resolver a questao que movimenta a pesquisa.

O primeiro atravessamento tem intencdo de mapear a dispersao de enunciados que
carrega marcas de explicacdo e justificacdo da instituicdo jornalistica. O segundo tem como
pressuposto a nogéo de interdiscursividade como caracteristica constitutiva do discurso; para
Maingueneau (2008), os discursos se formam de maneira regulada no interior do interdiscurso.
Na medida em que toda argumentacdo visa obter adesdo daqueles a quem se dirige
(PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996), o terceiro busca identificar esse destinatario. O que
esta em jogo no quarto atravessamento é a autoimagem do jornalismo: o ethos da retorica
equivale, na andlise do discurso, ao sujeito da enunciagcdo ou enunciador (PINTO, 2009). No
sentido trabalhado por Ruth Amossy (2011), o ethos ndo é moldado apenas na linguagem, tem
uma dimenséo discursiva e outra institucional. O quinto atravessamento, por fim, recai sobre o
logos, os argumentos em que o jornalismo se agarra para reiterar sua legitimidade.

As entrevistas, segunda parte do material empirico, sdo entendidas também como discurso
a ser analisado. A analise serd feita transversalmente a dos editoriais, sem a compartimentacao
em uma categoria especifica. Com as entrevistas, pode-se esclarecer duvidas sobre o processo
de producéo de editoriais e sobre os contextos em que o jornalismo € tomado como tema desse
espaco de opinido oficial da empresa, além de identificar possiveis contradicbes entre o que
dizem os editoriais e as falas dos editorialistas.

Diante do momento de incertezas e reconfiguracbes por que passa a instituicao
jornalistica, a identificacéo de discursos e argumentos legitimadores ajuda a compreender como o
jornalismo justifica sua pertinéncia social nos dias de hoje.
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Relacao entre Jornalistas e membros do Ministério
Publico: Atuacao fiscal e interesse publico

TRICHES, Guilherme Longo*

PALAVRAS-CHAVE
Interesse publico; accountability; relacionamento com as fontes

A redemocratizacao do Brasil na década de 1980 e a promulgacédo da Constituicdo Federal
em 1988 viabilizaram maior participacdo e controle sobre as acdes tomadas no ambito da
administracdo publica. Além de propiciar eleicdes diretas, instituicbes assumiram um papel
controlador da atividade estatal. Alberto Carlos de Almeida (2012, p. 17) cita as instituicbes e
institutos que sobrevieram em nome do controle: Poder Judiciario, Tribunais de Contas, Tribunais
Regionais Eleitorais, Agéncias Reguladoras, leis, Conselho Nacional de Justica, Cursos e
Estudos Universitarios, procuradorias, corregedorias etc. A Lei de Acesso a Informacé&o € o ultimo
destes institutos que reforgam a “cultura da fiscalizacao”.

Esta “cultura da fiscalizagdo” ativada ao longo do tempo cria um ambiente que induz a
coparticipacdo de varios atores, dentre os quais 0os membros do Ministério Publico e os
jornalistas. Segundo o Guia do Ministério Publico de Santa Catarina (2009, p. 4), Ministério
Publico e empresas jornalisticas tem um foco em comum: os interesses da sociedade, “uma
cumprindo a funcéo social de informar o cidaddo sobre seus direitos, a outra exercendo o dever
constitucional de garanti-los”. Além da persecugdao dos interesses da sociedade, ha outras
coincidéncias. E possivel elencar as seguintes caracteristicas convergentes: A independéncia
frente aos poderes estabelecidos (“‘quarto poder”); os valores assumidos; o ensino técnico das
profissdes; a atuacao fiscal e de carater publico; e a sucumbéncia as influéncias da realidade
externa, ao tempo, as normas e as provas.

O mesmo Guia do Ministério Publico de Santa Catarina levanta uma problematica:
“‘justamente destes pontos em comum, que deveriam aproxima-los, € que muitas vezes, surgem
os mal-entendidos e as imprecisdes” (SANTA CATARINA, 2009, p. 5). Como divergéncias entre a
atuacdo de jornalistas e membros do Ministério Publico pode-se pontuar as fontes de
financiamento e a presenca no aparato estatal; a efetividade do controle externo da atuacéao; e os
conflitos advindos das situagcbes em que o Ministério Publico é alvo da atuacdo fiscal do
jornalismo.

Para além das coincidéncias e discordancias, observa-se que muito do trabalho de um
decorre das acdes promovidas pela outra instituicdo. Dessa forma, este estudo pretende, através
de entrevistas com jornalistas e membros do Ministério Publico, propor uma classificacdo no que
diz respeito a relacdo entre ambos, tal qual a observada nas relacdes ecoldgicas (Mutualismo,
Protocooperacdo, Comensalismo etc.). Mapeando-as, pretende-se atentar para as
potencialidades e possiveis prejuizos atrelados a cada relacéo estabelecida.
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Parametros éticos para publicacao
de erratas no jornalismo online

VIEIRA, Livia de Souza®

PALAVRAS-CHAVE
Errata; jornalismo online; ética; erro jornalistico

Esta pesquisa tem como objeto de estudo parametros éticos para publicacao de erratas no
jornalismo online, a partir da andlise das modalidades de correcdo de erros em webjornais
selecionados. Embora a prerrogativa da publicacdo de erratas esteja presente nos principais
manuais de redacéo dos veiculos jornalisticos brasileiros, percebe-se, na pratica, “o quanto elas
séo escassas, tém pouca visibilidade e, muitas vezes, incorrem em mais erros, gerando um total
descontrole no processo de retificagdo”, como aponta Christofoletti (2005).

Quando comparado a publicacédo de erratas no jornalismo impresso, pode-se inferir que ha
algumas especificidades desse processo no jornalismo online, que vao além da simples mudanca
de meio. Uma delas é a possibilidade de retificacdo constante das noticias no jornalismo online,
sem o atrelamento a uma periodicidade (a edicdo do dia seguinte, por exemplo), como nos
veiculos impressos. A oportunidade instantanea que os webjornais tém de reparo do erro é por
vezes desperdicada. Castilho e Vanzin (2008) afirmam que “a incidéncia de erros na cobertura
jornalistica tende a crescer na medida em que aumenta a velocidade de publicacdo das noticias,
como é o caso do jornalismo na web”.

Outro fator que justifica a necessidade de rediscutir as modalidades atuais de publicacéo
de erratas é a popularizacdo das midias sociais. Dado o grande poder de compartilhamento da
informacé&o por meio dos sites de redes sociais e blogs, por exemplo, é temerario que uma noticia
errada possa ser disseminada sem a devida correcdo. E a multiplicacdo do erro. Portanto, parte-
se do pressuposto de que ha uma deficiéncia nas modalidades atuais de correcdo de erros no
jornalismo online e da percepcéo de que ha necessidade de parametros éticos para publicacdes
de erratas nesse ambiente jornalistico.

Ha algumas iniciativas importantes na discussdo sobre esses parametros éticos. Um
exemplo é o e-book “Conjunto de Guias Eticas para hacer periodismo em la web”, elaborado em
agosto de 2010 por um grupo de jornalistas nos EUA, que contém recomendacdes éticas para 0s
meios digitais, entre elas:

1. La publicacién online tiene la oportunidad de servir a audiencias en formas nuevas y
significativas.

2. Las guias éticas escritas basadas en aquellos valores son ingrediente esencial en la
toma de decisiones requeridas en las variadas formas de medios emergentes.
3. La transparencia es una dimension necesaria de la relacién que los periodistas y las
organizaciones periodisticas mantienen con sus audiencias. La transparencia debe estar
enlazada con la responsabilidad institucional asi como individual.
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4. Los recursos limitados, la novedad de la publicacién online o la carencia de protocolos no
pueden llegar a ser una excusa para un trabajo de mala calidad o que cause dafio.
(FRANCO, 2010, p.10)

Especificamente em relagdo as erratas, o documento diz: “Corregiremos las
equivocaciones tan pronta y claramente como sea posible. Estableceremos sistemas que hagan
posible a los lectores alertarnos de los errores y responsabilizarnos”. Os autores langcam ainda
perguntas sobre o tema:

Cuando descubramos que hemos distribuido un error, consideraremos lo siguiente:
¢,Cudl ha sido el probable impacto del error y como podremos resolverlo mas
efectivamente?

¢,Qué tan apropiado es mantener un registro del error para los lectores que regresan a la
historia. o blogueros que han enlazado a ella en su forma original?
¢ Qué convenciones de publicaciéon podrian funcionar mejor (por ejemplo: texto tachado,
correcciones anexadas, comentarios de correccion de los lectores, una nota del editor)?
(FRANCO, 2010, p.22)

A partir da definicdo de um conceito de erro jornalistico, esta pesquisa pretende responder
a algumas das perguntas acima citadas, com o objetivo de identificar parametros éticos para a
publicacdo de erratas no jornalismo online.

O objeto empirico da pesquisa é composto pelos seguintes webjornais brasileiros: Site G1,
portal de noticias da Rede Globo (www.gl.com.br), site do Jornal O Globo (www.oglobo.com.br),
site R7, portal de noticias do Grupo Record (www.r7.com) e site do jornal Folha de S. Paulo
(www.folhaonline.com.br). A escolha desses quatro webjornais se deve a necessidade de um
recorte entre os diversos sites noticiosos existentes no pais e, principalmente, a pluralidade de
suas modalidades de publicacéo de erratas.

A coleta de dados sera realizada por meio da selecdo de uma noticia de cada webjornal
por dia, durante um ano. O acompanhamento das possiveis mudancas nessas noticias sera feito
por meio de um software - criado para esta finalidade - que escaneia o conteudo das paginas
selecionadas e alerta sobre modificacbes, de forma. Havera ainda o acompanhamento das
secodes de erratas nos veiculos que a possuem.

Por meio da andlise das modalidades de correcdo de erros nos webjornais selecionados,
pretende-se construir parametros éticos que contribuam com a qualidade da informacéo
jornalistica.
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A atuacao de reporteres cidadaos nas redes sociais
para a reinvencao da deontologia jornalistica

BERGONSI, Melissa®

PALAVRAS-CHAVE
Deontologia; jornalista cidadao; redes sociais

Faz pouco que os jornalistas profissionais podiam se gabar de serem os principais, senao
0s Unicos, a ocupar o posto de grandes intermediadores entre o fato e o cidadado, por meio da
producédo e disseminacdo da noticia. Eram eles que dispunham de acesso a informacdo em
primeira méo, acesso ao local do fato e as fontes, aparatos tecnoldgicos para registro da noticia e
conhecimento para apura-la, depura-la e repassa-la aos “consumidores” noticiosos. Somente eles
dispunham de um veiculo de comunicacdo de massa para fazer chegar aos olhos e ouvidos da
sociedade o que, dentro dos critérios da profissao, consideravam ser fato de interesse publico.

Entretanto, desde o inicio deste século, com o advento de novas tecnologias, Internet -
principalmente da Web 2.0 - a consolidacdo das redes sociais e 0 acesso a ela por aparelhos
moéveis como smartphones e tablets, que se assistiu a uma avalanche de um sem numero de
anbnimos se tornarem, praticamente do dia para a noite, produtores de noticia e fontes de
informacéo colocando em xeque o modus operandi do jornalismo tradicional, o pressionando a
rever seu papel e suas funcdes tanto dentro das redacfes das grandes empresas como perante a
sociedade.

Esse novo cenario faz emergir diversas questdes que abalam os critérios centrais da
producéo jornalistica. Entre elas esta a que cada vez mais, o jornalista estd em competicdo com
milhdes de andnimos, corre contra o tempo e precisa de agilidade. Mas, se as redacbes
amadoras ndo dormem, postam noticias sem a obrigacdo profissional da apuracdo, como
conciliar agilidade ou qualidade?

Outro ponto também avassalador é a descentralizacdo do onde buscar informacdes. Se
antes o jornalismo reduzia suas fontes a basicamente trés tipos — oficiais, oficiosas e primarias —
e guase sempre recorria e dava voz as duas primeiras, a Web 2.0 deu voz a ultima, que estava
relegada a aparecer basicamente em acontecimentos tragicos ou polémicos. A voz desses
cidaddos fez o jornalista profissional mergulhar em uma diversidade gigantesca de fontes a
disposicéo e jogou a profissdo a mais uma questdo central. Se ha tantas fontes assim, como
escolher as melhores, como confirmar a credibilidade da informacao repassada por elas filtrando
0s interesses que as permeiam?

Uma pesquisa divulgada pelo Oriella PR Network
(http://lwww.vianews.com.br/PESQUISAORIELLA2011FINAL.pdf) entrevistou 500 jornalistas em
15 paises do globo para investigar o impacto da Internet no jornalismo. A edicdo de 2011 trouxe
dados reveladores. Quase metade dos entrevistados (47%) disse que usa o Twitter e um terco
(35%) o Facebook para pesquisar novas matérias. No Brasil, o Twitter € o escolhido de 66,67%
dos jornalistas entrevistados e o Facebook € a opcdo de 58,33% dos entrevistados como fonte
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para novas reportagens. Enquanto isso, as agéncias de assessoria de imprensa e/ou relagdes
publicas aparecem como fonte para metade dos entrevistados.

Frente a esse contexto, esta pesquisa apresenta como objeto de estudo as mudancgas nos
critérios técnicos e éticos na escolha e uso de fontes e na questdo agilidade versus qualidade de
apuracao decorrentes da producdo de noticias por jornalistas cidaddaos em seus perfis no
Facebook com grande reverberacdo no ambiente virtual.

O objetivo €, dentro de uma selecdo de exemplos de matérias publicadas nos veiculos
tradicionais pautadas nas noticias divulgadas em primeira mao por perfis do Facebook, o de
investigar e pontuar as dificuldades e contradicdes com a deontologia atual e assim identificar as
mudancas necessarias nos critérios do se fazer jornalismo profissional nas redacées com foco na
escolha das fontes, necessidade de agilidade e qualidade de apuracao.

Para isso, serdo observadas nos veiculos impressos e online da Folha de S.Paulo, O
Estado de S.Paulo e Diario Catarinense quantas pautas foram provocadas por informacdes
divulgadas inicialmente pelos perfis de jornalistas cidaddos no Facebook no ano de 2012. A partir
dessas pautas, serdo elencadas cinco de maior destaque nacional para que sejam entrevistados
0s reporteres nas respectivas redacdes responsaveis pela confeccdo dessas matérias levando
em conta tempo de apuracdo até a publicacdo, o tempo necessario para garantia da qualidade
das informac¢Bes divulgadas e os critérios para a escolha das fontes e checagem de sua
credibilidade. Os responsaveis por esses perfis, também serdo alvo de entrevistas para que
avaliem a qualidade das informacdes jornalisticas publicadas pelos profissionais e relatem
detalhes de suas experiéncias na producéo de noticias de grande repercussao.

Afinal de contas, com tantas mudancas estruturais € mister que ndo mais se pode fazer
jornalismo da mesma maneira que se fazia antes da Web 2.0. Como bem resumiu Bessa (2012),
“sao velhos critérios, num novo cenario”.
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Fato — Um estudo epistemologico em Jornalismo

MOREIRA, Alessandro®
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Epistemologia; fato; realidade; verdade

Prop6e-se um trabalho tedrico e epistemoldgico sobre fato em Jornalismo. No cotidiano
profissional e nos estudos epistemologicos do Jornalismo, a concep¢do adotada para fato ainda
permanece imprecisa. Em geral possui radicalmente um realismo primario, ou radicalmente um
relativismo primario.

O objetivo € fundamentar o conceito de fato jornalistico a partir do debate e exposicao
tedrica de fato em filosofia e ciéncias sociais. Seréo incluidas as correlacdes existentes entre fato
e as concepcoes epistemoldgicas de realidade, verdade e objetividade. Estas, quando analisadas
e conceituadas, estdo entrelacadas por um denominador comum, a referéncia a fato.

Fatos sdo as principais referéncias de analise, confirmacéo e constatacdo de verdades em
todas as areas do conhecimento, incluindo o Jornalismo. Por isso também a definicdo de fato esta
associada aos significados de realidade e verdade. Fato € um recorte da realidade, e a descricado
de um fato é considerada verossimil e adequada o quanto mais precisa e fiel for sua
correspondéncia com esse recorte.

As significacdes de realidade, fato e verdade podem ser consideradas por uma perspectiva
epistemoldgica ou ontologica e metafisica. A metafisica é parte da ontologia que responde ao
problema da existéncia. Basicamente, a questdo principal é “o que existe?”. Mas a
inalcancabilidade de apreenséao significativa por tal perspectiva pode resultar numa abnegacao
reflexiva e uma conformacéo cética.

Por exemplo, um conceito pode ser definido como uma descricdo significativa, capaz de
abranger e apreender de um modo geral o objeto em questdo. Como afirma Morente (1980, p.
60), definir um conceito consiste em incluir este conceito em outro que seja mais extenso. Desse
modo, 0 conceito torna-se mais amplo que o objeto, porque o contém em sua definicdo. Mas e a
realidade? Metafisicamente € infinita, continua, inalcancavel aos processos cognitivos humanos.
Ao mesmo tempo &, foi, e ainda se tornara. Nada € mais amplo que a realidade. Como conceitua-
la? Nenhum conceito é capaz de abranger e definir a realidade por uma perspectiva completa.
Mais intrincado ainda seria se propor a uma reflexdo sobre a verdade da realidade metafisica.

O préprio conhecimento cientifico humano é aproximativo, jamais absoluto. Ele estuda,
estrutura e organiza a realidade em secfes, em areas delimitadas e congeladas, retiradas do
continuum da realidade. E mesmo que porventura tais divisbes possam ser somadas, nao
corresponderdo a realidade por uma perspectiva absoluta. Se aproximarédo dela. O quanto? Eis
uma questdo epistemoldgica e ndo ontologica. A de como lidamos com fatos e verdades,
concedemos confianca e credibilidade, os confirmamos e geramos conhecimento.

Genro Filho (2012 p. 194) ao refletir sobre a impossibilidade de objetividade plena no
jornalismo, reconhecida e admitida por grande parte dos autores como uma limitagdo, um sinal de
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impoténcia humana diante da propria subjetividade, defende que devemos perceber tal
impossibilidade como um sinal da poténcia subjetiva do homem diante da objetividade.

De todo modo, as areas delimitadas do conhecimento constituem-se de fatos, aspectos da
realidade. E deles, se procuram as verdades. Mesmo que algumas verdades (ou todas) nunca
sejam absolutas, h& nelas uma motivacgéo cientifica de definicdo universal.
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Marcas do telejornalismo publico no Reporter Brasil

MORAES, Aureo Mafra de®

PALAVRAS-CHAVE
Telejornalismo; jornalismo publico; televiséo publica

Apesar de a televisdo no Brasil ter completado 60 anos de existéncia em setembro de
2010, e, ter sido objeto de iniumeros estudos e pesquisas voltadas a analise do género telejornal,
ha um espaco do telejornalismo brasileiro sobre o qual existe um relativo desconhecimento:
aquele produzido por uma emissora publica. Nas investigacbes a respeito do telejornalismo
brasileiro — e mesmo na produc¢éo quanto a TV Publica - o tema € raramente referido.

Ha importantes trabalhos sobre o telejornalismo brasileiro, suas circunstancias historicas,
rotinas produtivas, aspectos como audiéncia, conteudos, linguagem e formatos. Autores como
Vizeu, Becker, Porcello, Coutinho, Machado, Rezende e Paternostro tém refletido sobre
importantes conceitos e produzido investigacdes que dao conta de estabelecer os parametros do
telejornalismo nacional. Normalmente, no entanto, as abordagens referem-se ao telejornalismo
como género, sem situa-lo perante a condicdo da emissora — se comercial, estatal ou publica -
gue o abriga.

O presente trabalho pretende, por meio do acompanhamento sistematico de edicbes do
Reporter Brasil, telejornal diario da TV Brasil, identificar as marcas do telejornalismo publico
presente naquele noticiario, relacionando-o a categorias ligadas a producéo daquele programa da
TV Brasil, como: pautas, fontes, abordagens, tratamentos e formatos noticiosos, associando-0s
ao que prescreve o Manual de Jornalismo, editado pela EBC/TV Brasil em 2012. Assim, buscar a
correspondéncia entre a formulacéo conceitual daquilo que a emissora preconiza como principios
do telejornalismo publico e a pratica cotidiana da producéo da noticia em seu principal telejornal.

O marco legal da criagho da EBC acabou por representar a concretizacdo da
complementaridade definida pela Constituicdo Federal: com a Televisdo Privada, inaugurada em
1950, a Estatal/Educativa, surgida na década de 1960 e a Publica, representada pela EBC/TV
Brasil, constituida legalmente em 2008.

A primeira condicdo a ser levada em conta quando se fala de Televisdo Publica € buscar
uma definicdo clara do que seja uma Televisdo Publica. Martin-Barbero afirma que é “aquela que
interpela o publico, incluido o consumidor enquanto cidadao” (2002, p.57).

O Manual de Jornalismo da EBC, editado em junho de 2012, traz uma série de definicbes
guanto a pratica do jornalismo na empresa. Dentre elas, destacamos:

- principios, valores, objetivos e diretrizes;

- préticas jornalisticas — referenciais e procedimentos;

- orientac@es jornalisticas e relacdes estratégicas;

- parametros para a pratica jornalistica;

- orientacBes para temas e situacfes especificas.
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Portanto, pretendemos, ao final do trabalho, verificar, a partir das marcas presentes no
telejornal, em que nivel se d4 a correspondéncia da pratica jornalistica com os preceitos do
Manual.
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piaui e seu modo de se revista
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No mercado editorial desde 2006, a revista piaui vem sendo referenciada por suas
particularidades entre as revistas brasileiras: tanto pela academia quanto pelo senso comum, ela
€ reconhecida como uma publicagdo “de qualidade”, ‘“inteligente”, “fora dos padrdes”. Na
academia, cada vez mais frequentemente, ela é escolhida como objeto de estudo justamente por
suas especificidades concernentes a forma e contetudo. A coluna Esquina ja foi tema de artigo
(SOUZA, 2011) e monografia (CRESTANI, 2010). Ha trabalhos que tratam da relacéo entre texto
e imagem (CARVALHO; SARGENTINI, 2009) e da publicidade na revista (CORREA, 2011). Um
artigo analisa a divulgacéo de seu contetdo na internet (SILVA; FARIA, 2011); outro compara seu
site com sua versdo impressa (PEREIRA, 2011). Uma dissertacdo de mestrado analisou a
proposta editorial da publicacéo a partir de suas reportagens (VALENTINI, 2011); outra estudou o
papel que a revista cumpre ao dar espaco as “vozes anénimas” (SILVA, 2010). Evidentemente, é
possivel que existam outras pesquisas que desconhecemos ou que estejam ainda em
andamento. Mas a partir do que foi possivel observar, percebemos que falta um estudo que a
considere em sua totalidade, que esmilce suas peculiaridades de forma contextualizada.

Atualmente, ha no Brasil um namero crescente de revistas e toda publicacdo é influenciada
por seu ambiente e pelo momento em que “vive”, ao mesmo tempo em que os influencia. Pelas
particularidades desta publicacdo, € objetivo direcionar-lhe um olhar mais aprofundado, com o
intuito de entender seu modo especifico de fazer jornalismo de revista. E importante uma
pesquisa que ndo apenas compreenda sua forma e conteudo, mas também os porqués desta
forma e conteddo. Ao se chegar aos porqués, indo além do como fazer, sera possivel
compreendé-la de forma mais abrangente e contextualizada. O método escolhido para esta
pesquisa € o estudo de caso -fundamentado na pesquisa etnografica (newsmaking) e entrevistas
em profundidade. Os estudos de newsmaking se dirigem aos processos de producdo da
informacéo para entender como as noticias sdo construidas e o que as faz chegar ao publico de
uma forma e ndo de outra. O antropdlogo Roberto DaMatta explica que “a base do trabalho de
campo como técnica de pesquisa [...] trata-se, basicamente, de um modo de buscar novos dados
sem nenhuma intermediacdo de outras consciéncias [...]” (2010, p. 168). Em um primeiro
momento, portanto, acompanharemos na redacao todo o processo produtivo de uma edi¢do, com
o esforco de apenas observar - sem interferir - sua logistica e modo de funcionamento.
Posteriormente, elegeremos dois reporteres para documentar suas apuracdes fora da redacao:
vamos acompanhar todo o processo de producéo de duas reportagens - a serem escolhidas - do
inicio ao fim: desde a escolha da pauta até sua publicacdo na revista. A ideia é termos uma
amostra da producéo jornalistica da piaui também fora do ambiente fechado da redacdo. Em um
terceiro momento, faremos entrevistas com seu diretor de redacao, dois principais editores e 0s
reporteres cujas reportagens tenham sido documentadas, para assim complementarmos o que foi
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observado com o ponto de vista de quem faz. Com todos estes dados coletados e sistematizados
teremos assim um retrato mais completo e totalizante da revista. Este olhar atento e global do
“‘modo piaui” de produzir reportagens também podera contribuir também para futuras reflexées
sobre o “fazer jornalismo” na contemporaneidade.
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Processos de producéao e transmissao de um
programa radiojornalistico itinerante
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Dinamico, agil e informativo, o radio se reinventa ao longo dos tempos, no retrato de uma
sociedade em constante transformacéo. Nas ultimas trés décadas, para responder a mudancas
tecnolégicas cada vez mais rapidas, adaptou as técnicas de producao, a forma, o conteudo e a
linguagem. As facilidades oferecidas pela tecnologia, hoje, sobretudo apos a chegada do celular
as redacoes, permitem ao meio nao se limitar apenas a postos fixos de producdo. Com isso, o
jornalismo radiofénico passa a perseguir fisicamente o desenvolvimento dos fatos, da noticia, da
informacgéo. Cébrian Herreros (2007) chama tal fenédmeno de “radio itinerante”.

No local onde se dao os eventos, com transmissao simultanea, o jornalismo diversifica as
fontes, num mosaico de versdes, ideias e opinides. Para Meditsch (2001, p. 209), “a radiodifusao
distingue-se por sua condicdo ao vivo, e € percebida como tal, o que provoca um forte efeito de
realidade e, através dele, a empatia do publico” (grifos do autor). Tal aposta dita um formato de
linguagem coloquial, numa mensagem elaborada de improviso. Com isso, 0 texto que até pouco
tempo era escrito e editado para ser lido por um locutor, passa a ser construido mentalmente de
forma imediata e espontanea pelo repérter. Conforme Zuculoto (2012, p. 164), o radio trabalha
cada vez mais com a instantaneidade e a simultaneidade por meio do ao vivo, o que produz
alteragcdes na forma do conteudo. “Nao havendo redacdo prévia, para posterior leitura ou
gravacao, é preciso improvisar e a noticia acaba indo ao ar como se fosse uma conversa com o
ouvinte”.

A Radio Gaucha, de Porto Alegre, € uma das primeiras entre as grandes emissoras do pais
a introduzir em sua grade de programacdo um formato itinerante. Um dos programas mais
importantes da emissora do Grupo RBS, Rede Brasil Sul de Comunicacdo, o Gaucha Repdérter é
transmitido diariamente do estudio das 14h as 16h, num formato tradicional com entrevistas,
comentéarios e participacdo da reportagem dando destaque aos principais assuntos do dia na
politica, economia, policia, justica, entre outras areas. Desde 2009, quase mensalmente, a equipe
do programa também viaja com o projeto Gaucha Debates do Rio Grande e produz e apresenta,
ao vivo, de um espaco publico, a edicédo itinerante do Gaucha Repérter. Em diferentes cidades do
Rio Grande do Sul, a iniciativa reune liderancas locais para o debate das caréncias,
potencialidades e alternativas para os problemas regionais, com espaco para participacdo do
publico, dando opinido e questionando os debatedores. A discussao € mediada pelo apresentador
Lasier Martins durante um evento a noite, transmitido ao vivo pela Rede Gaucha Sat, com 104
afiliadas no Rio Grande do Sul, atingindo 291 municipios gauchos. Na tarde que antecede tal
programacao, o Gaucha Reporter vai a rua e, de um local publico, Lasier conduz os trabalhos
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com a presenca dos debatedores e com a reportagem espalhada pela cidade para ouvir
moradores, recolher opinides e questionamentos sobre a realidade local.

A partir desta experiéncia, o presente trabalho tem como objeto de estudo os processos de
producéo e transmissdo de um programa radiojornalistico itinerante no cenario atual do radio. Ao
longo da pesquisa serdo analisados os cinco primeiros Gaucha Reporter em edigéo itinerante do
projeto Gaucha Debates do Rio Grande que forem ao ar no ano de 2013. Além disso, sera
analisada uma edicdo de cada um dos ultimos trés anos como forma de evidenciar as
transformagdes e a evolugao do programa.

Esta investigacdo tem como objetivo geral identificar processos de producéo e transmissao
de um programa radiojornalistico itinerante. Para tanto, sdo objetivos especificos mapear
géneros, praticas e formatos radiojornalisticos — tradicionais e novos — empregados neste tipo de
programa bem como verificar potencialidades e limitagdes do radiojornalismo itinerante.

O trabalho utiliza o Estudo de Caso (YIN, 2001) como metodologia. Para coleta de dados,
serdo usadas também entrevistas abertas com produtores, repOrteres, apresentadores e
coordenadores do projeto Galcha Debates do Rio Grande, especialmente os integrantes da
equipe do Gaucha Reporter, com a finalidade de contextualizar a historia e os objetivos do
programa e do projeto. Sera feita ainda observagcdo ndo-participante de trés edicbes do Gaucha
Reporter em edicgéo itinerante.

A partir disso, podemos dizer que a pesquisa se justifica pela necessidade de
sistematizacdo do atual momento do radio, permeado por experiéncias pioneiras como a do
Gaucha Reporter em edicdo especial. A iniciativa torna-se relevante na medida em que pode
colaborar com a reflexdo e melhoria das praticas no radio contemporaneo. Os resultados do
trabalho podem contribuir também com estudantes e profissionais desafiados a responder as
inovacdes a que o veiculo vem sendo submetido num cenario de transformagdes perenes.
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As estrategias de producéo jornalistica
em trés tipos de webradios brasileiras

THIBES, Fabiola Raphaela®
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O advento da internet mudou a maneira de se fazer jornalismo. Novas possibilidades foram
criadas, tanto em relacdo a producdo quanto a transmissao e a recepcdo. No comeco, jornais e
emissoras de radio e televisdo criaram sites e disponibilizaram seus conteddos na Internet,
focando-se na escrita. Aos poucos, conteudos em audio, imagens, infograficos, mapas, links e
hiperlinks foram acrescentados, sendo que hoje o cenario apresenta varias opcgoes.

No caso do radio, a caracteristica da convergéncia tecnolégica € evidente. Emissoras
criaram sites e passaram a oferecer contetudos que nao se enquadram na categoria audio, como
textos, fotos, ilustracbes, mapas etc. Além disso, a possibilidade de se criar uma radio na web
sem a necessidade de concessdo governamental fez com que muitas pessoas se aventurassem
na abertura das chamadas webradios.

Nesta pesquisa, entende-se o termo webradio como sendo relativo as emissoras de radio
gue funcionam somente na Internet. Elas ndo sédo reguladas por legislacdo e podem oferecer aos
ouvintes qualquer tipo de programacédo. Elas também tém liberdade na criacdo e producdo de
conteudos, podendo inovar e explorar as possibilidades da convergéncia tecnolégica.

De acordo com Barbosa (2008, p. 2), a convergéncia relacionada ao jornalismo nao se
restringe a integracao de dois ou mais meios de comunicacao; o conceito vai além, abrangendo a
mudanca da estrutura das redacles, a introducdo de novas ferramentas e a alteracdo da
construcdo das narrativas jornalisticas. Este conceito vai ao encontro do pensamento de Martin-
Barbero (2006, apud SANTAELLA, 2007, p. 80), que acredita que a revolugéo tecnoldgica passa
por processos simbalicos e pela linguagem.

Assim, a chamada revolucdo tecnologica deve quebrar os conceitos tradicionais de
producdo, modificar as estruturas do saber, aumentar a criatividade e trazer as informagdes de
uma nova maneira, que permita ao ouvinte-internauta buscar a sua propria informacéo, enquanto
que o jornalista deve ser o “arquiteto da informacao” (WARD, 2006, p. 28).

Pensando nestes conceitos, o objetivo deste estudo é identificar as estratégias de
producéo jornalistica utilizadas pelas webradios brasileiras. A proposta € acompanhar in loco a
producdo da programacdo e a atualizacdo no site em periodo de tempo a ser definido com as
webemissoras. Para esta observacao, serdo escolhidas pelo menos trés webradios, sendo elas
de caréter institucional, educativo e comercial. As webradios sdo selecionadas por possuirem
programacao informativa, considerando que o termo informacdo ndo estd restrito as noticias
factuais, mas também contempla programas esportivos, debates sobre assuntos variados,
noticias sobre transito etc.

A pesquisa é feita utilizando-se o newsmaking. O intuito é reunir informacdes e dados a
respeito das rotinas produtivas dos produtores de informacdo das webradios, identificando,
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através de uma observacdo nado-participante, quais sdo as estratégias de producdo de cada
webemissora. A primeira etapa do estudo é ouvir a programacdo informativa das webradios
escolhidas e acompanhar a atualizacdo do site para obter parametros a respeito do uso dos
dispositivos tecnoldgicos e descobrir se ha complementacédo do contetdo com outros elementos
informativos. Em seguida, h4 a observacéo in loco. Por dltimo, h4 a analise do processo de
producdo das webradios, verificando o uso da tecnologia e se existe uma adaptagédo da
linguagem dos produtores de informacéo no sentido de efetivar a convergéncia tecnologica.

A hipétese é a de que a producdo jornalistica das webemissoras ndo corresponde a ideia
de convergéncia tecnoldgica, porque os produtores de informacédo tém dificuldade de se adaptar a
este novo cenario e, portanto, mantém a forma de producdo tradicional, sem explorar novas
possibilidades.

Antes da convergéncia tecnoldgica, destaca Meditsch (1999, p. 211), “o discurso da radio
como forma de expressdo abrange todas as possibilidades supertextuais do fonogréfico, e algo
mais”. Segundo o autor, o discurso radiofénico € composto por um supertexto (que inclui palavra
falada, ruidos, siléncio e musica), que requer anunciacdo em tempo real para ser efetivado.
Atualmente, o discurso radiofénico continua mantendo esta caracteristica, mas conta com outras
possibilidades, entre elas a unido do podcast e do streaming, que oferecem a possibilidade de o
ouvinte-internauta ouvir o conteddo on demand ao vivo. O mesmo contetdo também pode ser
adaptado para diversas interfaces, como computadores, notebooks, netbooks, tablets,
smartphones, entre outros, com a possibilidade de, nestas plataformas, também serem
acrescentados outros elementos.

Em resumo, existe uma mudanca em andamento na producdo jornalistica radiofonica. Os
aparatos tecnolégicos requerem a configuracdo de um novo papel para os produtores de
informacéo, enquanto que a linguagem precisa ser alterada para atender as expectativas e
possibilidades oferecidas pela convergéncia tecnoldgica.
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Impacto das capas automaticas na estética
da noticia e na construcao do titulo

BERTOLINI, Jeferson®

PALAVRAS-CHAVE
Webjornalismo; plataformas digitais; convergéncia,; interfaces; site; tablet; mobile

Em busca de agilidade e economia de profissionais, muitos jornais do Brasil e do mundo
tém adotado modelos automaticos que, com apenas um comando, permitem trocar a manchete
em seus sites, aplicativos de tablet e mobile ao mesmo tempo. Ao usar tais ferramentas, alguns
destes veiculos tém desconsiderado a estética da noticia (do ponto de vista da
apresentacao/forma/harmonia) e a construcao do titulo (na o6tica do impacto/atracdo/resumo de
ideia). Esta pesquisa estuda os impactos da adocdo da tecnologia no jornalismo a partir de
publicadores automaticos de capas de site, tablet e mobile de veiculos jornalisticos.

Os objetivos sé&o 1) medir os impactos das capas automaticas de site, tablet e mobile em
dois aspectos tradicionais do Jornalismo: a estética da noticia e a construcdo do titulo, e 2) medir
como 0 publico percebe/aceita/rejeita tais interfaces e/ou procedimentos. Para chegar a tais
resultados, sera feita uma observacdo dos jornais O Globo (referéncia nacional) e Diario
Catarinense (referéncia local) durante dois meses, com base em 10 categorias (relacionadas a
estética da noticia e construcéo do titulo), além de entrevistas com jornalistas desses veiculos e
pessoas que se declararem leitoras deles.

A pesquisa esta concentrada na estética da noticia e na apresentacdo do titulo porque, se
levada em conta a rapidez com que as novas técnicas sao adotadas no ambiente digital, pode-se
dizer que esses sao dois aspectos mais perenes do jornalismo. Muda-se o jeito de ler (por
hiperlink, em vez de texto comum), a forma de acesso (antes via site, agora via rede social), a
plataforma (sai o computador de mesa, entram os tablets), mas o leitor parece ainda buscar a
beleza no que Ié (pela interface) e se deixar atrair por um bom titulo. A estética esta associada a
visdo, um dos sentidos basicos do homem. Desde sempre o belo atrai. Vem dai expressées como
“‘comer com os olhos” etc. A apresentacdo do titulo foi escolhida porque com o avango das
plataformas moéveis e a expansao da leitura via aplicativos e/ou agregadores de noticias, ele pede
uma nova estrutura. O conceito de dizer muito em poucas palavras (BURNETT, 1991) d& lugar a
obcessao pelas técnicas de SEO, sigla em inglés para Ferramentas de Otimizacdo de Buscas
que alguns jornalistas preferem chamar de “como escrever para o Google”. Criado em 1998, o
Google é o buscador mais usado no mundo. No Brasil, segundo uma pesquisa da empresa norte-
americana divulgada em setembro de 2012, no aniversario de 14 anos, responde por “98,7% das
buscas dos internautas”. Visto assim fica facil entender por que, além de ideias, o jornalista
precisa ter SEO na cabeca na hora de escolher o titulo.

Os buscadores também consideram a hora em que a noticia foi publicada (quanto antes for
publicada, melhor), a repeticdo de palavras-chave no texto (¢ um pecado no jornalismo, mas
robds ndo entendem sinbnimos), a idade do site (quanto mais velho, melhor), a quantidade de
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links dentro das matérias (os cliques que tiveram somam pontos), a parceria com grandes portais
(dar links para gigantes ajuda muito) entre outros.
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Interfaces jornalisticas digitais em aplicativos
moveis a partir do uso de tecnologias
do webdesign para tablets

OLIVEIRA, Vivian Rodrigues®

PALAVRAS-CHAVE
Webdesign; tablet; interface; aplicativo jornalistico; HTML5

O uso crescente de dispositivos moveis tablets no ambito da producdo e consumo de
noticias trouxe novas perspectivas a respeito das interfaces jornalisticas em formatos de
softwares aplicativos. Estes formatos ampliaram as possibilidades de utilizacdo das ferramentas
do webdesign para tablets, redefinindo as expectativas acerca das potencialidades e limitacdes
destes recursos no jornalismo digital. Para além destas expectativas, ha também a percepcéo de
gue sua relacdo com alguns dos atributos do jornalismo online (a interatividade, a usabilidade, a
convergéncia, a multimidialidade e a hipertextualidade) € capaz de alterar o processo de
recepcao do conteudo noticioso em tablets.

As publicacdes jornalisticas para tablets podem ser desenvolvidas em diferentes formatos
(tais como Portable Document Formate - PDF/ PDF interativo; Félio; Web App; e Web App em
HTML5), de modo que cada uma dessas modalidades oferece um espectro distinto de
formalidades e proveitos para a construcdo de interfaces digitais. Os parametros de uso do
webdesign para tablets no conteddo noticioso, portanto, estdo em plena experimentacdo. Assim,
o enfoque deste estudo aplicado sdo as potencialidades e limitacdes das publicacdes jornalisticas
digitais em formato de aplicativos méveis a partir do aproveitamento dos recursos do webdesign
para tablets. O objetivo mais amplo € identificar as caracteristicas das interfaces jornalisticas nos
aplicativos moveis, e apresentar um redesign dos aplicativos Diario Catarinense e O Globo a Mais
a partir das possibilidades que os recursos tecnoldgicos do webdesign para tablets apresentam
para esse tipo de conteudo noticioso. Os dois aplicativos sdo percebidos de maneiras opostas,
sendo o primeiro apresentado com recursos limitados de interatividade e o segundo, apreciado
como referéncia entre a comunidade jornalistica. Este redesign sera realizado pela plataforma
Adobe Digital Publishing Suite, que utiliza o software de editoracdo InDesign na elaboracédo de
aplicativos mdéveis para tablets. A ferramenta suporta tecnologias combinadas — embarcando
linguagens como o HTML5 — ao mesmo tempo em que nao exige do designer um conhecimento
minucioso sobre linguagens de programacao.

Os objetivos especificos do estudo sdo (1) descrever o comportamento dos recursos de
interatividade e usabilidade na leitura de noticias em interfaces digitais para tablets a partir dos
aplicativos Diario Catarinense e O Globo a Mais; (2) verificar as possibilidades de uso do HTML5
e de novas tecnologias ligadas ao webdesign; (3) propor novo modelo de design de interface dos
aplicativos Diario Catarinense e O Globo a Mais; e (4) avaliar as transformac6es dos aspectos de
recepc¢ao, cognicdo e consumo envolvidos na relagdo usuario versus maquina antes e depois da
reconstrucao e adaptacao das publicacdes.
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A pesquisa incorpora a concepc¢ao de usabilidade na internet elaborada por Jakob Nielsen
(1999); as percepcdes sobre interatividade mediada por computador, reunidas por Alex Primo
(2007); e o conceito de convergéncia desenvolvido por Jenkins (2008). As interfaces foram
tomadas segundo as conclusdes de Saffer (2003) e Scolari (2004), enquanto o jornalismo em
tablets foi estudado pelos enquadramentos das pesquisas de Paulino (2012) e Agner (2012). O
comportamento do usuario é embasado na literatura de Santaella (2004) sobre o leitor imersivo e
de Van Djik (2002) sobre cognicéo, discurso e interacao.

A hipétese central da pesquisa é de que um novo modelo de design de interface em
publicacbes jornalisticas digitais para tablets é capaz de tornar estas publicacbes mais
adequadas as melhores praticas de leitura noticiosa, utilizando de forma eficiente as
potencialidades do dispositivo méveis e a integracdo com midias sociais.

Como metodologia de estudo, é adotada a pesquisa aplicada, que consiste na
reconstrucao das interfaces digitais de duas publicacdes jornalisticas j& citadas e desenvolvidas
para tablets: o aplicativo do jornal Diario Catarinense e o aplicativo do jornal O Globo, O Globo a
Mais. Apos esta etapa, os novos modelos propostos serdo testados por meio de avaliacdo de
interacdo-humano-computador (IHC) em laboratérios de teste de usabilidade. Os dados coletados
servirdo de subsidio para a analise critica acerca do impacto do aproveitamento do webdesign no
processo de apresentacdo do conteldo noticioso em tablets.
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A lenda nas paginas do jornal - A presenca do
Imaginario no jornalismo a partir da cobertura dos
tesouros enterrados no Paraguai

COSTA, Andriolli de Brites da!
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Jornalismo; imaginario; Paraguai; folclore; mito

Este trabalho trata do modo como a imprensa paraguaia realiza a cobertura jornalistica de
matérias que envolvem o mito de plata yvyguy, uma expressao guarani que significa “ouro
enterrado”. Para tanto, foram selecionadas 42 matérias publicadas entre agosto de 2009 e de
2012 que trazem o termo referente ao conjunto de lendas no ABC Digital (www.abc.com.py), a
versdo online no maior veiculo de imprensa do pais. De posse destes dados, sera realizada
inicialmente uma analise de conteudo para compreender a relagcdo dos textos com a lenda, e
como esta € apresentada e capturada pelo relato jornalistico. Num segundo momento, tal analise
dara lugar a uma abordagem qualitativa, com a selecdo de algumas destas matérias para
observar, a partir delas, seus conteudos imanentes, de modo a utiliza-las para problematizar a
cobertura dos mitos folcloricos.

Esta discussao justifica-se pelo fato de que, via de regra, o jornalismo tradicional no
ocidente ndo se mostra um espaco adequado para matérias que envolvam mitos e lendas
folcloricas. Isto porque tais elementos pertencem aos dominios do imaginario e das tradi¢cdes
orais e parecem, a primeira vista, ligados apenas ao plano subjetivo, de onde o raciocinio
tradicional leva a conclusdo de que sédo incompativeis com os ideais de verdade e objetividade
gue norteiam a pratica jornalistica. Tal postura instaurou-se no jornalismo a partir do final do
século XIX nos Estados Unidos quando, ao abandonar o partidarismo com o surgimento da Peny
Press e em busca de nova legitimacao, o jornalismo moderno encontrou na aproximacdo com o
discurso das ciéncias um horizonte de possibilidades, e desenvolveu sua linguagem inspirada em
“‘gramaticas” comuns também entre as metodologias de pesquisa do conhecimento cientifico.
(MEDINA, 2008, p. 18).

A aproximacdo com a razao cientifica trouxe uma série de novas posturas para o
jornalismo. O discurso jornalistico, por exemplo, passou a fundar-se em um empirismo factual,
inspirado na maxima de que era preciso se ater aos fatos e apenas aos fatos. A objetividade
surge como ideal a ser perseguido, de modo a buscar maior correspondéncia na representacao
de uma realidade igualmente objetiva. “As técnicas jornalisticas, fixadas sob a égide do
paradigma positivo-funcionalista, tendem a se estratificar numa mentalidade reducionista”, expde
Cremilda Medina. (1991, p. 195). A prépria nocao de real — concreto e palpavel - era colocada em
oposicdo ao quimérico (idem, p. 20), afastando e relegando a um segundo plano as
manifestacdes do sensivel, do emocional, do simbdlico e do imaginario.

O jornalismo, portanto desde o final do século XIX, tornou-se lugar da racionalidade, da
linguagem objetiva e referencial, e ndo da imaginacdo. “Na sua atitude de vigilantes da
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objetividade os jornalistas evitam o inefavel. Quando cedem, € para ironizar e debochar dos
disparates da realidade, desqualificando qualquer transcendéncia” (MOTTA, 2006, p. 9). Tal
atitude é facilmente percebida em matérias sobre manifestacdes da cultura popular, como é o
caso de mitos e lendas folcldricas. E frequente que matérias que abordem o universo lendario
recebam abordagens voltadas para o entretenimento, em uma cobertura voltada para o exético,
chamando atencdo para o curioso, ao estilo fait-divers, “esvaziando os fendbmenos de suas
significacdes epifanicas, debochando das crendices populares” (idem, p. 9).

Ainda assim, o mito de plata yvyguy encontra seu lugar na imprensa do Paraguai. O
conjunto de lendas versa sobre a existéncia de toneladas de tesouros escondidos em subsolo
paraguaio, e tal crenga, tdo forte no pais vizinho, movimenta o imaginario popular e inspira
diversas acfes na populacao local. Seja a destruicdo de patrimdnio publico, ou mesmo a morte
por soterramento motivada pela caca a estas fortunas ocultas, tais acdes frequentemente sao
objeto de matérias jornalisticas - contrariando o empirismo factual iconoclasta do jornalismo
ocidental. Desta forma, a partir destas matérias selecionadas, busca-se mostrar como a
correspondéncia com o real é um objetivo complexo, que ndo deve levar em conta apenas o
pertencente ao dominio do concreto e dos processos intelectuais, mas também o do imaginario e
do sensivel — onde se enquadram mitos e lendas folcléricas.
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A construcao da imagem do Paraguai
pelo jornalismo impresso brasileiro

LUCAS, Fernanda Espindola®
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Fraude, falsificacdo, contrabando, cavalo paraguaio sado exemplos de termos
frequentemente usados pelo jornalismo em alusdo ao Paraguai. Mauro César Silveira, que
durante 10 anos monitorou 0os meios de comunicagdo do Cone Sul e coletou inUmeros exemplos
de ideias-imagens negativas do Paraguai, afirma que na maioria das vezes, o Paraguai €
representado como pais sul-americano menos qualificado, indesejado. “O tratamento dispensado
ao Paraguai tem sido tdo desfavoravel que, em algumas situagdes, o resultado ‘jornalistico’
encontra-se completamente deslocado da realidade”. (SILVEIRA, 2009, p.223).

Como na comunicacéo jornalistica h4 um pacto entre os interlocutores, em que predomina
uma intencao de objetividade (entendida como busca da verdade), as noticias sdo produzidas
para causar um efeito de real, e 0s receptores estdo predispostos a acreditarem no que leem
(MOTTA, 2004, p.119). Assim, a recorréncia de expressées como as citadas acima sugerem ao
enunciatario um conteudo implicito, acionado pelas palavras do enunciador, resultando em
imagens e significados pejorativos do Paraguai, que permanecem no imaginario do enunciatario.

Neste contexto, esta pesquisa investiga as imagens do Paraguai que o jornalismo impresso
brasileiro constréi por meio da producdo de sentidos em seus discursos. Considerando a pratica
jornalistica como uma pratica discursiva — ja que seus textos trazem as marcas do seu lugar de
producdo, como linha editorial, relacbes com as fontes, rotinas produtivas — a producdo de
sentidos esta relacionada com a producao discursiva e seu contexto, ou seja, com a ideologia que
perpassa o0 lugar de producdo desses discursos. Por imagem, considera-se aqui uma das
acepcoes de Aurélio Buarque de Holanda: Imagem vem do latim imagine, e, € aquilo que evoca
uma determinada coisa, por ter ela semelhanca ou relacdo simbdlica (HOLANDA, 1972, p. 918).
Enfim, imagem n&o € necessariamente a realidade. Em muitos casos, uma coisa e outra, ndo tem
nada a ver.

O jornalismo, para construir a imagem do Paraguai no presente, se apropria de
construcdes passadas elaboradas, em sua maioria, durante a Guerra do Paraguai, em que “as
alus@es pejorativas alcancaram frequéncia tdo regular e ofensiva que a palavra Paraguai tornou-
se sindnimo de falsificacdo ou fraude”, poupando deliberadamente o lado brasileiro (SILVEIRA,
2009). Para investigar o efeito de real da imagem que o jornalismo contemporaneo constréi do
Paraguai, o objeto empirico desta pesquisa sédo publicacdes jornalisticas entre abril de 2007 e
abril de 2008, ano que antecede a eleicdo de Fernando Lugo a presidéncia do pais. Esta escolha
se deu pelo mote da campanha de Lugo: a revisdo dos valores pagos pelo Brasil ao Paraguai
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pelo excedente da producdo de energia de Itaipu (equivalente a 45% da energia gerada pela
usina). Considerando que a divida paraguaia para com o Brasil em funcdo da construcdo da
hidrelétrica expira em 2023 e que o Brasil compra este excedente energético a preco de custo, o
mote de Fernando Lugo foi preocupante, politica e economicamente, para o governo brasileiro.

Para Antbnio Brasil, que defende que a maioria das informac¢fes que um enunciatario
recebe sobre outros paises provém principalmente da pratica jornalistica, “a imagem de um pais
se confunde com sua identidade nacional” (BRASIL, 2012, p.3). Se o jornalismo € uma pratica
discursiva, a pergunta que norteia esta pesquisa é: este contexto pode influenciar ou estar
refletido na imagem do Paraguai construida pelo jornalismo impresso brasileiro durante o periodo
eleitoral?
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O discurso de Zero Hora no reforgo
da imagem mitica da gauchicidade

VOGEL, Maico Joel'
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No dia a dia, nos deparamos com tematicas cada vez mais locais abordadas em nossos
impressos. Nos jornais, o0 leitor procura 0 que gosta. Se debrugca nos textos em que encontra
proximidade, identificacdo com sua cultura, suas origens. Mas de que forma o jornalismo, no seu
modo de fazer, produz esse conteudo e contribui para a valorizacdo dessa cultura localista?

E partir dessa ideia que surge esta dissertacdo de mestrado, partindo da importancia de
compreender como o discurso do jornal Zero Hora atua no reforco da imagem mitica do gaucho.
Nesse sentido, busca-se localizar/identificar no discurso textual do jornal os elementos que
caracterizam essas agoes de reforgo.

A proposta da pesquisa € descrever e analisar as estratégias discursivas construidas pelo
jornal Zero Hora ao noticiar temas relacionados ao imaginario gaucho. Enquanto empresa
jornalistica, ZH se destaca pela estrutura de producéo do jornal, com profissionais qualificados e
equipamentos de excelente qualidade. Em termos de formato, € um tabloide, tamanho de
impresso que a propria ZH ajudou a consolidar no Rio Grande do Sul como o dominante.
Seguindo uma tendéncia do jornalismo brasileiro, iniciada nos 1980, o jornal é dividido em
cadernos, que vao de diarios a mensais, segmentados por publico e tematica, encartados num
caderno principal, que ocupa aproximadamente cinquenta paginas.

Ao mesmo tempo, se torna interessante avaliar também a definicdo que o Grupo RBS,
detentor da marca Zero Hora, faz de seu proprio jornal em seu site corporativo, quando diz que o
impresso “traz em suas paginas um olhar renovado a cada dia sobre as noticias que sao
importantes para os gauchos e sobre o que pode afetar a vida da populagao”.

A investigar o discurso jornalistico em sua dimenséao simbolico-mitica, a pesquisa sustenta-
se em referenciais tedrico-metodologicos das teorias do imaginario, elegendo como objeto de
estudo as manifestacdes da gauchicidade no jornal Zero Hora.

O mito do gaucho pode ser a base de uma identidade local. Conforme Bierlein (2003), essa
base inclui o compartilhamento de simbolos que representam uma na¢cdo, como pode ser 0 caso
da bravura do gaucho, figura localista. Esses “mitos civicos dos paises unem seus cidadaos por
uma aceitagao de simbolos comuns”, como o orgulho de ser gaucho.

Para compreenséao do trabalho, sera aplicada a estratégia metodolégica desenvolvida por
Gilbert Durand, uma combinacdo entre mitocritica e mitanalise. Os dois métodos constituem-se
em torno do que o autor define como mitodologia, onde a mitocritica € um método de critica
literaria para identificar os mitos orientadores que ndo se manifestam claramente nos textos. A
mitanalise, por sua vez, surge como uma extensdo da mitocritica, ultrapassando os limites do
texto para abranger também o contexto social, os costumes, objetos e habitos de vida.
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O auge de Nellie Bly — Uma jornalista
estadunidense no final do século XIX

QUEIROZ, Natdlia Costa*
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Uma das mudancas provocadas pela chamada Nova Historia' — ou Ecole des Annales — foi
0 interesse "por virtualmente toda a atividade humana. [...] ou seja, tudo tem um passado que
pode em principio ser reconstruido e relacionado ao restante do passado” (BURKE, 1992, p. 11).

A historiadora Laurel Thatcher Ulrich segue essa corrente ao afirmar que valorizar apenas
as pessoas que participaram de grandes acontecimentos, como guerras, € muito limitante para a
Historia. “Bons historiadores se preocupam ndo sé com pessoas famosas e eventos publicos,
mas com grandes transformac¢des no comportamento humano, coisas como a queda nos indices
de mortalidade ou a migragao transatlantica™ (ULRICH, 2007, p. xxii).

Assim, tornou-se pratica recorrente o estudo histérico do ponto de vista de grupos até
entdo excluidos dos relatos, como os negros, as mulheres e os homossexuais. Nesse sentido,
tendo como objeto de estudo o periodo de auge da carreira da jornalista estadunidense Nellie Bly
(1887-1889), este trabalho tem o objetivo de recuperar o trabalho desenvolvido por ela e avaliar
as possiveis contribuicoes dessa mulher para a histéria do jornalismo.

Foi determinado como objeto empirico o conjunto de 14 reportagens escritas por Nellie Bly
e publicadas no jornal The New York World entre 1887 e 1889.

Para analisar as 14 reportagens selecionadas, este trabalho sera desenvolvido a partir das
abordagens metodoldgicas da chamada Nova Histéria. “O desafio para o historiador social &
mostrar como ele [0 cotidiano] de fato faz parte da historia, relacionar a vida cotidiana aos
grandes acontecimentos, como a Reforma ou a Revolucdo Francesa, ou a tendéncias de longo
prazo, como a ocidentalizagdo ou a ascensao do capitalismo” (BURKE, 1992, p. 24). Assim, o
exame dos textos jornalisticos de Nellie Bly sera acompanhado do esforco de contextualiza-los no
periodo em que ela viveu.

Esta pesquisa se justifica, sobretudo, pela importancia do periodo que pretende abordar. O
auge da carreira de Nellie Bly se deu em um momento muito rico da histéria da imprensa
estadunidense, com a massificacdo da venda de jornais, a crescente presenca de mulheres nas
redacdes, o rapido desenvolvimento econdmico e a chegada de grande quantidade de imigrantes
ao pais.

As trés ultimas décadas do século XIX configuram um periodo conhecido como “Segunda
Revolugao Industrial”, que tinha como sua base o aco, a eletricidade, o petrdleo e os produtos
guimicos no lugar do carvao e do ferro, com pleno desenvolvimento nas areas econdmica,
cientifica e tecnolégica (BARRACLOUGH, [s. d.], p. 40).

Foi nesse periodo também que as Américas receberam grande namero de imigrantes,
principalmente europeus. “O ano de 1881 fora o primeiro em que mais de meio milhdo de
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imigrantes chegara aos Estados Unidos, e a imigracéo alcancgaria essa marca ou a superaria em
seis dos proximos 12 anos” (SCHUDSON, 2010, p. 117).

A produgdo jornalistica acompanhou esse processo de mudangas e novidades. “O
Jornalismo néo so6 espelhou a transicdo da Ameérica do seculo XIX para o XX, mas ele proprio
participou de e foi submetido ao processo™ (COMMAGER, 1950, p. 67).

Como dito anteriormente, para analisar o trabalho desenvolvido por Nellie Bly e suas
possiveis contribuicbes para a historia do jornalismo é fundamental considerar o contexto
histérico da época. Esta pesquisa tem como referencial tedrico, portanto, as obras dos autores
Michael Schudson, Frank Luther Mott e George Juergens, que oferecem 0 suporte para essa
contextualizacdo, mais especificamente com relagéo a historia da imprensa nos Estados Unidos.

Para o contexto historico mais geral, os autores Geoffrey Barraclough, com “Introdugéo a
historica contemporanea”, Henry Commager e Alan Nevins com “Breve Histdria dos Estados
Unidos” e Eric Hobsbawm com “A Era dos Impérios 1875-1914” oferecerao fundamental aporte
tedrico.
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Jornalismo e memoria local: as cidades e 0s registros
historicos dos jornais de pequeno publico
em Santa Catarina

MENDES, Silvia®
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O ponto de partida desta pesquisa reside no paradoxo, enfatizado por Porto (2012), de
gue a globalizacdo — que atua, de certo modo, na universalizagdo da cultura — reforcou uma
perspectiva local e um “senso de lugar’. Se os grandes meios de comunicagdo sao capazes
sugerir uma integracdo do pensamento, num grupo distinto e singular tende-se a se
desenvolver o jornalismo local como meio de comunicagao proprio, no qual sao representadas
as suas especificidades linguisticas, sociais, politicas e culturais. Vale destacar que a
delimitacdo do que € local ndo € apenas geografica, mas perpassa o aspecto afetivo, conforme
Ortiz (1999): “Ele [o local] nos recorta com sua proximidade, nos acolhe com sua familiaridade.
Talvez, por isso, pelo contraste em relacdo ao distante, a0 que se encontra a parte, o
associamos quase que naturalmente a ideia de ‘auténtico” (apud PERUZZO, 2003, p. 4).

O jornalismo local é a primeira referéncia que temos em relagdo a midia impressa. E
ainda mais relevante no estado de Santa Catarina, onde, segundo a Associacédo dos Jornais de
Interior (Adjori/SC), 83 das 184 publicacbes associadas tém tiragem de até trés mil
exemplares. A baixa tiragem representa a forca do jornal do interior com abrangéncia local.
Dessa pauta, o que corresponde a documentacdo ndo apenas de acontecimentos marcantes
historicamente, mas de lugares e habitos temporais que podem ser perpetuados nas narrativas
e nas imagens das paginas de jornal? Como os leitores desses jornais sdo representados
nessas narrativas? O jornal local e sua pauta dirigida a comunidade atuam como ferramenta de
memoria da sociedade? A memoaria, registrada pelo impresso local, é ativadora do vinculo de
reconhecimento do grupo? Ou seja, o jornal local atua como mediador e articulador do vinculo
comunitario?

Se considerarmos que o jornalismo € capaz de atuar como aliado no registro da
memoaria local, o impresso pode contribuir através de registro fotografico, narrativas de perfis,
espaco para texto do leitor, cadernos especiais em datas histéricas e demais eventos
comemorativos, além da manutencdo de um acervo digital bem organizado, com publicacdes
disponiveis para acesso futuro. A proposta desta pesquisa € aliar-se ao método de andlise de
conteudo, descrito por Krippendorff (1990), para buscar a frequéncia dos aspectos citados
acima em jornais de interior associados a Adjori/SC.

Para a escolha dos veiculos analisados, optou-se por critérios como longevidade
(veiculos que estivessem ha pelo menos trés anos estaveis no mercado), circulacao local (até
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3 mil exemplares), enquadramento no conceito de populares de qualidade, definido por
Seligman e Cozer (2012): semanarios, preco de capa de até R$ 2, formato tabloide e pauta
fundamentalmente local. Outro critério de escolha de material foi a disponibilizacdo online das
edicdes em sua integra, o que viabiliza o acesso futuro do leitor e também torna mais facil a
logistica da pesquisa em questao.

A partir da coleta e andlise dos dados, aliados a fundamentacao tedrica, pretende-se
buscar, no jornalismo local em Santa Catarina, aspectos que permitam identificar a atuacéo da
imprensa no trabalho de registro da memoria coletiva local.

Bosi (1994) defende a existéncia de uma funcao social no registro das memorias. Para a
autora, agente histdrico carrega consigo a preocupacao em manter registros duraveis das
praticas existentes hoje. Isso se da principalmente em se tratando de cultura local e cidades do
interior: a modernidade se move a passos largos e muitas caracteristicas culturais com tracos
provincianos demonstram ter prazo de validade, extinguindo-se com o tempo ou sendo
substituidas por novos habitos e costumes. Apesar dessa constante transformacao, € visivel
gue em cidades do interior, alguns aspectos tradicionais demonstram a capacidade de se
manter inalterados por periodos mais longos. Acredita-se que isso se deva, principalmente, a
reduzida influéncia externa, exercida através dos grandes meios de comunicacdo e da
imigragéo de outros grupos culturais.

Além disso, o trabalho de registro da memadria e acesso a mesma através de narrativas
estd muitas vezes ligado as ideias de felicidade e pertencimento. Para Thompson (1992), a
historia familiar — ndo sé no que diz respeito a familia propriamente dita, mas também ao que é
afetivamente proximo ao ser — tem o poder de conferir aos individuos “um forte sentimento de
duragdo muito maior de vida pessoal, que pode até mesmo ir além de sua prépria morte” (p.
21).
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Da producao aos usos de infografias em produtos de
divulgacao cientifica telejornalisticos
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O exercicio de praticas de divulgacdo cientifica compreende o compartilhamento de
saberes produzidos em diversas instancias para um publico de ndo especialistas - um publico
mais amplo e diversificado. Assim, percebendo as potencialidades dos meios de massa, é
justamente em produtos que abordam temas de ciéncia, tecnologia e inovacdo (CT&l) na
televisdo, que o uso de infografias desperta interesse central na pesquisa. Nesse cenario,
também se reconhece o papel de destaque do telejornalismo na sociedade, pois ele ocupa um
lugar de referéncia (VIZEU, 2008) e cumpre fungdes sociais e politicas relevantes se constituindo
como um importante instrumento de acesso a informac¢des (REZENDE, 2000).

Potencializados pelo uso de softwares especificos, novas formas de edicdo e editoracéo, ja
incorporadas também na producéo jornalistica, contribuiram de modo importante para facilitar o
proprio processo de divulgacdo da ciéncia. Gradativamente, isso favoreceu 0 emprego mais
intenso de elementos que complementam ou vao além da linguagem verbal, se utilizando da
visualidade no processo comunicativo, um exemplo estd no uso de recursos como graficos,
tabelas, mapas, fotografia, animacgdes, infograficos, entre outros.

Como um elemento para a comunicacao cientifica, a infografia tem exercido um papel
significativo por atuar como importante forma de expressdo. Recorrente na cultura visual
humana, o uso de infograficos ndo é recente, sua utilizacdo mais expressiva no jornalismo
ocorre a partir da década de 80 (TEIXEIRA, 2010) no contexto dos avancos tecnoldgicos. A
infografia pode atuar na articulacdo de diversos aspectos da informacdo que nao teriam o
mesmo alcance de entendimento se ndo combinados em uma relacéo indissociavel entre texto
e imagem, conduzidos por uma narrativa (TEIXEIRA, 2010, p.33-34). Seus usos em produtos de
divulgacdo da ciéncia podem ajudar a trabalhar o conteldo de forma mais clara, sintetizar
informacdes colaborando com a apreensdo da mensagem de forma mais imediata, mediante
complementaridade entre a linguagem verbal e iconica (COLLE, 2004).

Dessa forma, o trabalho propde uma reflexdo sobre a producdo de infografias em
produtos de divulgacdo cientifica no telejornalismo brasileiro verificando seus usos e as
especificidades que esse recurso adquire na linguagem audiovisual, uma vez que se estruturam
na articulacdo de trés codigos da linguagem audiovisual: o iconico, o verbal e o sonoro.
Desenvolve-se no ambito teérico e empirico, tendo como base o modelo metodolégico
desenvolvido pelo GJOL (Grupo de Jornalismo On-line) que consiste em um modelo hibrido de
pesquisa ao combinar procedimentos qualitativos e quantitativos (MACHADO; PALACIOS,
2007) de forma complementar para a compreensdo e formulacdo conceitual, ajudando a
evidenciar e analisar os elementos presentes no Jornal Nacional.
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Resultados da producédo de novos formatos e de usos de recursos diferenciados na
linguagem audiovisual, a partir da pré-analise, foi identificado entre os recursos graficos
utilizados, os que poderiam se constituir como infografias, apresentavam seus elementos de
maneiras distintas (estaticos ou de movimento) quando observados em relacao ao fluxo visual e a
conducdo da narrativa no telejornalismo, possibilitando identificar algumas de suas possiveis
funcionalidades, tipologias e contribuicdes na divulgacédo da ciéncia dos produtos analisados. A
configuragdo e a compreensédo de cada elemento dentro da narrativa correspondem a fungdes
especificas, que na maioria dos casos pode contribuir para trabalhar o conteddo em uma
linguagem mais acessivel e ressaltar particularidades de forma sintética, ajudando na
compreensao de alguns conteudos particulares da linguagem cientifica.
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Os atributos da fotografia em
revistas culturais do Brasil
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O jornalismo cultural tem como uma de suas premissas a difusdo de manifestacOes
culturais, fator que aderiu a sua producdo caracteristicas como o hibridismo e a criatividade,
acentuando e particularizando a utilizacdo da fotografia nos produtos da modalidade. Atualmente,
‘o jornalismo cultural situa-se em uma zona heterogénea de meios, géneros e produtos que
abordam com propdésitos criativos, criticos ou de mera divulgacdo dos campos das artes, das
letras, das ciéncias humanas e sociais, envolvendo a producéo, a circulacdo e o consumo de
bens simbadlicos. O espectro de alcance desse segmento especializado é amplo, sob o ponto de
vista formal, de conteudo e de suportes” (RIVERA, 1995; GADINI, 2004 apud GOLIN; CARDOSO,
2009). Sob esta perspectiva e levando em consideracdo a nocao defendida por Pastoriza (2006),
de que o jornalismo cultural € uma modalidade que “exige uma estética mais elaborada que o
resto das informacdes e onde a utilizacdo de imagens e sons oferece um campo expressivo de
uma grande riqueza” (p. 105, traducdo nossa), esta pesquisa tem como objeto de estudo os
atributos da fotografia em revistas de jornalismo cultural do Brasil.

A pesquisa sera desenvolvida a partir das concepgdes de que “a fotografia de imprensa é
uma mensagem” (BARTHES, 2000, p. 325) e que “...] a estrutura da fotografia ndo € uma
estrutura isolada; ela comunica pelo menos com uma outra estrutura, que é o texto (titulo,
legenda ou artigo) de que vai acompanhada toda foto de imprensa” (idem, p. 326). Para Barthes,
s6 é possivel compreender como estas estruturas se completam a partir do estudo individual de
cada uma; e s6 é possivel pensar a fotografia a partir do sentimento que ela provoca no Spectator
(2000; 2012, grifo do autor). Ja para Sontag (1981), “a imprensa [...] parece ser uma forma menos
traicoeira de filtrar e transformar o mundo num projeto mental do que a imagem fotografica” (p. 4).
Desta maneira, partimos da percepcdo de que a fotografia e o texto jornalistico sdo duas
estruturas que podem ser interpretadas separadamente, mas que interagem e se completam
guando utilizadas em conjunto, com o intuito de transmitir uma mensagem especifica.

Quanto a abordagem estética, a pesquisa partira da concepcdo de que o significado e o
papel tedrico desse conceito na sociedade contemporanea enfrenta um paradoxo, ja que “no
processo geral de estetizacdo da sociedade, sdo outros os fatores que exerceram um papel
determinante: antes de tudo, os instrumentos de comunicacdo de massa, que impuseram uma
informacéo baseada na imagem e na aprendizagem rapida; [...] aumentou e ampliou muito o valor
da beleza, da moda e do charme” (PERNIOLA, 2011, p. 58). Dessa forma, questionamos a
existéncia e a atribuicdo desses valores no objeto de estudo apresentado, tendo a intencdo de
problematizar a “estética elaborada” enfatizada por Pastoriza.

! Aluna do 1° semestre do Programa de P6s Graduacdo em Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina.
Linha de Pesquisa: Fundamentos do Jornalismo, sob a orientagdo da Prof. Dra. Daisi Vogel. E-mail da autora:
giovannabeltrao@gmail.com.



Para a realizacao do trabalho, entendemos o termo “atributos” como as qualidades préprias
e inerentes a fotografia veiculada no jornalismo cultural brasileiro contemporéneo. Assim,
estabelecemos como objeto empirico da pesquisa o conteudo jornalistico (texto, imagem e o
conjunto — texto e imagem) de trés revistas culturais mensais de alta tiragem e circulagdo
nacional. As revistas escolhidas, para fins de analise, sdo a Bravo!, da Editora Abril; a Rolling
Stone Brasil, verséo brasileira da Rolling Stone norte-americana; e a Cult, da Editora Bregantini.
O corpus da pesquisa compreendera pecas jornalisticas, que tenham fotografias em seu
conteudo, de quatro edicBes de cada revista, selecionados entre as publicacbes veiculadas por
cada uma no ano de 2012.

Metodologicamente, o trabalho se divide em trés etapas: 1) primeiramente, sera feita uma
analise preliminar de todas as edi¢cfes de cada revista publicadas durante o ano de 2012, visando
estabelecer padrdes e/ou discrepancias para moldar um parametro comparativo que justifique a
escolha do corpus; 2) em seguida, a estrutura fotografica das edi¢cdes selecionadas sera
analisada separadamente e de maneira descritiva, com a finalidade de identificar elementos
sobressalentes que permitam a formulacdo de categorias de andlise. 3) Finalmente, sera feita
uma analise interpretativa dos dados, na qual buscar-se-a entender como as linguagens textual e
fotografica interagem na formacédo da peca jornalistica.

Desta maneira, buscamos demonstrar um panorama do jornalismo cultural brasileiro
contemporaneo, perceber como ocorre a integracdo entre texto e imagem nesta modalidade
jornalistica e identificar os atributos da fotografia nas revistas culturais do Brasil, tendo como
aporte teorico as tendéncias do jornalismo cultural e as caracteristicas estéticas da fotografia na
imprensa.
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O uso da infografia tem ocupado cada vez mais espaco em diferentes produtos
jornalisticos. Essa constatacdo pode ser explicada, em parte, pela natureza da informacéao visual,
ela “chega ao intelecto no nivel do conceito, exigindo da nossa mente um esforco menor de
captacédo” (PELTZER, 1991, p. 71). Apesar de parecer simplista, no sentido de reduzir o esfor¢o
de entendimento, o que ocorre € essencialmente o inverso. Ao apresentarmos a informacgao
através da linguagem visual estamos adicionando camadas a mensagem que seriam impossiveis
de serem apresentadas de outra maneira. Essas caracteristicas associadas a transformacao do
perfil dos leitores inflige ao jornalismo a necessidade da busca de parametros para uma narrativa
visual adequada.

A busca, em relacdo ao jornalismo, € por elementos que possam definir e melhorar a
experiéncia infografica nas paginas impressas ou digitais das publicacdes. Uma das questbes
chave que permeiam as bibliografias em relacdo a esse tema é o pensar infograficamente, para
iSsO, 0s autores, na sua maioria, valem-se de classificacbes de géneros visuais para demonstrar
como as informacdes podem ser apresentadas aos leitores. Essa abordagem invariavelmente tem
como objetivo habilitar jornalistas a perceberem de uma forma mais utilitaria e funcional as
alternativas de representacdo de dados, fatos ou fenbmenos que apresentem capacidade de
transferéncia visual.

Sem o conhecimento especifico de como as linguagens jornalistica e infografica se
complementam, fatalmente os jornalistas sempre dependerdo de alguém mais habilitado para
construir mensagens com o uso da linguagem visual. A procura € por parametros que organizem,
dentro de um sistema de signos, 0 que seria uma composicao jornalisticamente visual e que
pudesse ser aplicado na construcdo de uma infografia através de uma metodologia que avalie o
infografico jornalistico.

Apesar do esfor¢co das literaturas € possivel perceber uma lacuna entre a apuracdo e a
definicho da melhor forma de informar visualmente. Valendo-se da técnica jornalistica de
hierarquizacdo das informacfes, pode-se tracar um paralelo com a hierarquizacdo da informacéo
visualmente e, utilizando-se de critérios jornalisticos, apresentar elementos capazes de melhorar
ou acrescentar interesse especifico através da intersec¢cao de uma linguagem na outra, para que
o jornalismo alcance um nivel préprio de apresentacéo visual da informacéo.

Como a opcdo é estudar especificamente os infograficos jornalisticos impressos, esta
dissertacdo partira das conclusbes do Nuacleo de Pesquisa em Linguagens do Jornalismo
Cientifico do curso de Jornalismo da UFSC, que, por sua vez, toma como base as ideias de
Adelmo Genro Filho como principio norteador da especificidade jornalistica que definem os
infograficos.
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A linguagem jornalistica, abordada por Lage (2003), diz respeito principalmente a forma
como se articulam os elementos constituintes da narrativa jornalistica. O essencial para o
desenvolvimento desta pesquisa sdo os aspectos apontados por ele relativos a organizacdo da
noticia no jornalismo impresso e os aspectos que definem os sintagmas mais relevantes que
estruturam a composicao do texto noticioso, necesséarios para estabelecer parametros entre os
elementos da linguagem infografica e jornalistica. Juntam-se a ele autores com Van Dik e
Maurice Mouillaud que afirmam que o texto adquire sentido dentro de um contexto e a
interpretacéo parte da diagramacéao.

De outro lado, Jacques Bertin organiza a visdo e a percepcao dos elementos gréaficos
através de conceitos de semibdtica aplicados a visualizagdo de dados. Michel Twyman (1982),
com seu esquema para a analise da linguagem gréfica, e sua abordagem geral sobre a
linguagem pictorica, € um dos autores que desenvolveram o tema de uma forma mais abrangente
estudando as relagdes entre a linguagem verbal, esquemética e pictorica, oferecendo um modelo
linguistico direcionado a linguagem gréfica. Evelyn Goldsmith (1980), com sua teoria para analise
de ilustragcbes - criada com base nos trés niveis semioticos de Charles Morris: o sintatico, o
semantico e o pragmatico - propde um modelo de abordagem pictérica a partir de fatores que se
desdobram nos niveis semiéticos. A autora indica que o principio da compreensao visual esta na
relacdo com o leitor e sua bagagem cultural. Esses estudos evidenciaram fatores determinantes
em projetos de design grafico, que podem ser usados como guias em uma analise da infografia.

Fica claro que é necesséario estarmos atentos aos conceitos que convergem para 0
jornalismo, e perceber os elementos estruturantes da técnica jornalistica na configuracéo gréfica
da informacdo marcada pelo binbmio texto-imagem para, como jornalistas, irmos além do
rascunho.
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Jornalismo e intuicao: uma relacao pela fotografia
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A intuicdo esta presente no jornalismo. O repodrter, segundo Nilson Lage, ndo é somente
um “agente inteligente”, ele “além de processar dados com autonomia, habilidade e reatividade,
modela para si mesmo a realidade, com base no que constréi em sua matéria. Pode-se chamar
isso de intui¢cdo, faro ou percepgao” (2011, 27-28). Mesmo sendo reconhecida a presenca da
intuicdo, € preciso ainda esforco para que se entenda seu lugar nas praticas jornalisticas. A
fotografia vem contribuir para a reflexdo desse espaco préprio do intuitivo, na medida em que a
intuicdo se torna evidenciavel na imagem fotografica jornalistica.

O método da intuicdo, de Henri Bergson, permite formular o pressuposto de que o intuitivo
estd presente no ato fotografico. Aqui, a imagem fotografica, € entendida como “imagem-ato”,
sendo inalienavel da experiéncia referencial que lhe da origem (DUBOIS, 1993). Eis o
reconhecimento do “misto” e o principio da metodologia intuitiva. Para Bergson, a “esséncia” dos
objetos estd no movimento, portanto, no tempo e ndo no espaco. Tempo e espaco sdo duas
“tendéncias” formadoras de um misto. Nesse caso, a “esséncia” da imagem-ato seria 0 proprio
ato. A imagem restaria apenas a espacializacdo temporal. No entanto, pelos proprios principios
do método bergsoniano, o misto que se diferencia por natureza entre duas tendéncias deve se
reencontrar num monismo, numa unidade. Mas, quando o tempo se esvai na imagem fotogréafica
ela se torna inerte, incapaz de se alterar, sendo impossivel, nesses termos, 0 retorno ao
monismo. Restam o0s rastros temporais resistentes no aspecto apresentado pela imagem e a
limitacdo do método bergsoniano na reflexdo sobre a fotografia. Contudo, nesse percurso de
reconhecimento das tendéncias, reconhece-se a intuicdo como o impulso que anima o ato. Como
ja afirmou o fotégrafo Henri Cartier-Bresson: “A composi¢do deve ser uma das preocupagdes
constantes, mas no momento de fotografar ela s6 pode sair da intuicdo do fotégrafo, pois o que
gueremos € capturar o momento fugidio, e todas as inter-relacbes em jogo acham-se em
movimento” (s.d., 7-8).

Mesmo que o método intuitivo se apresente limitado perante a fotografia, a intuicdo
enquanto teoria tem preservada sua importancia e embasa 0s primeiros passos (e 0s que estao
por vir) do percurso metodologico. Primeiramente, sobre o conhecimento intuitivo, cabe dizer que
pressupde empatia em relacdo ao objeto, correspondendo a um entendimento direto e imediato.
Tal conhecimento mobiliza o inconsciente, por isso depende da busca racional por um sentido
gue o torne compartilhavel. O intuitivo é percebido quando extrapola o inconsciente e atravessa a
consciéncia a procura de caminhos pelos quais se torne cognoscivel. Sobretudo, a intuicdo é um
conhecimento sintético sobre um aspecto singular de determinado objeto, exprimivel pela
linguagem metaférica, na medida em que esta se apresenta como imagem que pressupde o
movimento.
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O intuitivo existe no ato e resiste na superficie da imagem bidimensional. Tal pressuposto
fundamenta o objeto de pesquisa: as marcas da intuicdo na fotografia jornalistica. Como
encontrar a intuicdo na superficie da imagem fotografica? Eis a questdo problema, cuja resposta
€ a prépria metodologia da pesquisa. A possivel solugdo para a pergunta se inicia na elaboracao
de categorias de andlise do objeto empirico. A sintese, o singular e a metafora sédo as categorias
e correspondem a trés instancias da intuicdo, respectivamente: o modo como opera o
conhecimento, que tipo de conhecimento gera e como expressa tal conhecimento. Portanto,
abarca-se a intuicdo em seu ato, em seu produto e em sua expressao. O corpus € formado por
seis (6) imagens fotograficas jornalisticas de variados fotégrafos e meios de comunicacao (online
e impresso). O procedimento de escolha das imagens foi, a principio, aleatério, considerando-se
gue todas elas incitaram reflexdes sobre os movimentos teéricos da pesquisa. Os objetivos da
pesquisa sao: identificar um modo de encontro da intuicdo na superficie da imagem fotogréfica e
compreender como a intuigdo se faz presente no jornalismo.

Perante as mudancas no projeto de pesquisa, a resisténcia do titulo original pode causar
estranheza. Mas tal permanéncia € reconhecida como a vontade que mobiliza o trabalho, que
consiste em entender a intuicdo no jornalismo a partir da fotografia. O titulo se tornou estratégia
na busca pelo sentido de uma compreensao evanescente, primaria, vaga.
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